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PREFACE 四 


我 与 文 庆 相识 二 十 多 年 。 这 些 年 来 我 们 几乎 无 话 不 谈 , 从 专业 见解 到 生活 琐事 ; 从 艺 
术 理 论 到 设计 实践 。 我 认为 文 庆 看 实 是 一 个 生活 中 积极 上 进 ,专业 上 恪守 日 益 精进 的 人 ,是 
一 个 不 可 多 得 的 艺术 设计 专业 的 从 业者 。 

当下 ,视觉 传达 设计 类 的 书 , 国 内 也 曾 有 多 种 出 版 , 文 庆 这 本 书 有 很 多 独特 的 见解 , 洱 兰 
内 容 多 ,参考 价值 高 ,通俗 易 慌 。 

设计 与 人 类 的 生活 和 行为 是 县 上 县 相关 的 ,特别 是 对 于 文 庆 先生 研究 极 深 的 视觉 传达 这 
些 “ 所 见 即 所 得 ”的 专业 领域 。 设 计 的 精进 更 是 源 于 对 生活 的 捕捉 和 热爱 ,也 在 于 对 表面 现 
象 收集 后 对 事物 本 质 的 探讨 。 因 平时 工作 索 代 ,我 们 只 能 通过 电子 邮件 或 利用 出 差 的 机 会 
全 讨 生活 和 艺术 设计 之 间 的 关系 ,以 及 如 何 才能 让 更 多 人 在 未 来 的 生活 中 有 所 受益 。 所 以 ， 
我 认为 本 书 的 出 版 ,既是 作者 对 先前 思考 和 探究 的 总 结 , 也 是 一 个 职业 生涯 的 节点 ,更 是 为 
未 来 专业 教育 发 展 所 提供 的 储备 。 编 所 之 前 我 们 探讨 了 很 多 理念 ,这 在 书 中 得 到 了 体现 , 相 
言 文 庆 先 生 的 作品 会 给 谈 者 一 个 全 新 的 视角 。 

“立身 以 立 学 为 先 , 立 学 以 读书 为 本 ” 送 给 文 庆 先 生 及 广大 旋 者 ,让 我 们 一 起 保持 激情 ， 
持续 学 习 ,脚踏实地 ,共同 进步 。 


创意 中 国 设计 联盟 执行 主席 
高 级 工艺 美术 师 ,硕士 生 导师 ,教授 ” 张 宕 甫 
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当今 ,视觉 传达 设计 领域 已 经 发 展 成 了 一 个 全 面 的 、 多 元 化 的 设计 体系 , 它 包含 影像 . 动 
画 、 交 互 .虚拟 现实 等 方向 ,成 为 社会 生活 与 设计 艺术 发 展 的 重要 组 成 部 分 , 越 来 越 多 的 设计 
师 .研究 者 加 入 视觉 传达 设计 的 行列 中 来 。 视 觉 传达 角度 的 实践 研究 对 传播 学 .广告 学 、 经 
济 学 .生理 学 .社会 学 等 都 产生 了 影响 ,现代 社会 的 视觉 传达 与 应 用 已 经 对 人 类 社会 的 发 展 
产生 了 不 可 佑 量 的 作用 。 

随 看 科技 的 进步 ,视觉 传达 的 领域 日 益 扩大 ,并 与 其 他 领域 相交 叉 ,是 当今 设计 领域 中 
涉及 面 最 广 、 变 化 最 快 的 一 个 学 科 领 域 ; 随 着 时 代 的 发 展 ,视觉 传达 设计 的 性 质 已 经 从 一 个 
应 用 形式 的 美术 转化 成 为 现代 设计 形式 的 视觉 信息 的 传达 。 也 就 是 说 ,视觉 传达 设计 正 从 
一 个 纯 艺 术 学 科 走 向 艺术 与 科学 的 综合 学 科 , 也 成 为 当今 设计 领域 中 历史 最 长 .影响 最 大 、 
涉及 面 广 、 变 化 最 快 的 一 个 学 科 领 域 。 

视觉 传达 设计 (Visual Communication Design) 是 以 革 种 目的 为 先导 ,通过 可 视 的 艺术 
形式 传达 一 些 特定 的 信息 到 被 传达 对 象 , 并 且 对 被 传达 对 和 象 产生 影响 的 过 程 ; 它 是 用 形象 
与 色彩 将 某 种 意义 的 内 容 表 达 出 来 的 造型 活动 。 

从 视觉 传达 设计 的 发 展 进程 来 看 , 它 是 兴起 于 19 世纪 中 叶 欧 美的 印刷 美术 设计 
(Graphic Design, 又 译 为 “平面 设计 ”图 形 设 计 ” 等 ) 的 扩展 与 延伸 。 

本 书 循 序 渐进 、 由 浅 入 深 地 提供 一 个 清晰 的 知识 构架 ; 第 一 章 为 绪论 ; 第 二 章 介 绍 视 
觉 设 计 中 的 创意 思维 ; 第 三 章 介 绍 视 觉 设 计 中 的 图 形 设计 ; 第 四 章 介 绍 视觉 设计 中 的 文字 
设计 ; 第 五 章 介 绍 视觉 设计 中 的 招贴 设计 ; 第 六 曹 介绍 视觉 设计 中 的 标志 设计 ; 第 七 革 介 
绍 视觉 设计 中 的 吉祥 物 设 计 ; 第 八 曹 介绍 视觉 设计 中 的 视觉 识别 系统 设计 ; 第 九 章 介绍 视 
觉 设计 中 的 版 式 设 计 ; 第 十 曹 介绍 视 觉 设 计 中 的 UI 设计。 

本 书 则 在 通过 用 视觉 传达 设计 理论 知识 体系 和 架构 ,让 读者 能 够 充分 、 全 面 \ 深 入 地 进 
行 理论 与 实践 的 系统 研究 ,并 对 实践 教学 具有 很 好 的 指导 人 作用。 视觉 传达 设计 广泛 应 用 于 
很 多 学 科 领 域 ; 书 中 以 大 量 典 型 生动 的 实例 ,比较 全 面 而 又 翔实 地 讲述 了 与 视觉 传达 设计 
相关 的 问题 ,同时 广泛 讨论 了 各 种 形象 的 设计 ,各 种 设计 的 形式 和 法 则 ,以 及 如 何 运 用 等 问 
题 。 通 过 对 本 书 的 学 习 , 有 助 于 培养 学 生 视 觉 语 言 表达 能 力 , 深 化 学 生 的 审美 诉求 能 力 , 提 
高 学 生 的 实践 能 力 ,对 其 文化 与 传播 等 方面 的 学 习 具 有 很 好 的 促进 作用 。 本 书 结构 合理 ,条 
理 清 晰 ,内 容 丰 富 新 颖 ,是 一 本 值得 学 习 人 研究 的 著作 。 

本 书 凝聚 了 作者 多 年 的 教学 实践 经 验 和 理论 研究 感悟 , 既 可 作为 高 等 艺术 设计 院 校 及 
艺术 设计 专业 的 教材 ,也 可 供 其 他 艺术 设计 学 科教 学 和 从 事 相 关 工 作 的 人 员 作 为 参考 用 书 ， 
还 可 作为 视觉 传达 设计 爱好 者 的 目 学 书籍 。 本 书 能 够 帮助 谈 者 对 视觉 传达 设计 树立 前 上 脆性 
和 整体 性 的 全 面 认 识 。 
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由 于 编者 水 平 有 限 , 书 中 缺点 在 所 难免 ,恳请 广大 读者 提出 宝贵 意见 。 

最 后 感谢 市 我 走 进 艺术 教育 行业 的 导师 和 与 我 共同 学 习 成 长 的 朋友 ,市 给 我 设计 的 思 
想 和 设计 教育 的 互动 实践 ; 本 书 在 论述 的 过 程 中 引用 了 一 些 来 目 国 内 外 设计 同行 的 相关 论 
点 和 作品 ,由 于 时 间 人 仓促, 未 能 与 所 有 的 作者 取得 联系 ,在 此 表示 真诚 的 意 与 衷心 的 感谢 ; 
感谢 拿 书 在 手 的 谈 者 ,可 以 使 我 的 努力 真正 实现 传播 或 交流 的 意义 。 因 为 "我 们 都 在 努力 奔 
跑 ,我 们 都 是 退 梦 人 。” 


作 者 
2019 年 2 月 
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绪论 


21 世纪 是 信息 发 达 的 时 代 ,视觉 传达 凭借 视觉 符号 系统 ,通过 人 类 的 视 知 觉 硕 官 眼睛 
来 传达 信 文 ,以 表现 物体 一 定 的 性 质 。 传 达 (Communication) 活 动 有 可 能 随时 随地 在 我 们 
周边 发 生 。 传 达 , 意 为 “沟通 “给予 ”, 它 是 一 种 以 抽象 的 广义 信息 为 被 传达 对 象 的 授 受 
行为 。 

视觉 传达 属于 非 言语 传达 (Nonverbal Communication) 的 一 种 ,适合 于 主观 性 的 情绪 表 
现 与 传达 ,其 表现 的 方法 有 以 肢体 来 表现 或 传达 的 ,如 姿势 动作 ; 有 以 图 画 语 言 (Pictorial 
Language) 表 现 的 ,如 记号 、 图 画 等 ; 有 以 物体 语言 (Object Language) 表 现 的 ,如 服装 .广告 
等 。 其 中 ,图 画 语 言 运用 得 十 分 广泛 ,在 我 们 的 文化 生活、 技术 中 扮演 重要 的 角色 ,如 标志 、 
绘画 文字 .图 表 等 。 

视觉 传达 方式 有 着 语言 或 文字 不 可 比拟 的 优势 性 。 另 外 , 它 很 少 受 到 地 域 民 族 等 文化 
差异 的 限制 ,受众 人 和 群 广泛 ,具有 显著 的 传达 效率 。 

很 多 人 都 认为 视觉 传达 设计 就 是 "平面 设计 六 图 形 设计 ” ,这样 的 认识 有 一 定 的 局 限 性 。 
虽然 视觉 传达 设计 最 早起 源 于 "平面 设计 ?或 称 " 印 刷 美 本 设计 (商业 美术 设计 ) ,但 随 着 现 
代 设 计 的 范围 逐步 扩大 ,数字 技术 已 经 渗透 到 视觉 传达 设计 的 各 个 领域 ,多 媒体 技术 手段 对 
艺术 与 设计 的 影响 和 参与 程度 也 越 来 越 深 。 

2012 年 以 前 ,艺术 类 专业 目录 中 并 没有 视觉 传达 设计 ,人 们 看 到 更 多 的 是 艺术 设计 ; 
而 科技 发 展 日 新 月 异 ,设计 表现 的 内 容 已 无 法 涵盖 一 些 新 的 信息 传达 媒体 ,视觉 传达 设计 应 
运 而 生 。 

2012 年 ,新 版 艺术 类 专业 目录 将 部 分 专业 进行 了 调整 ,艺术 设计 专业 被 细 分 为 视觉 传 
达 设 计 、 环 境 设计 .产品 设计 等 专业 。 视 觉 传达 设计 在 国外 兴起 较 早 ,国内 一 些 院 校 也 是 很 
早 就 设立 了 这 个 专业 。 这 个 专业 名 称 更 加 科学 严谨, 列 含 着 未 来 设计 的 趋同 。 

20 世纪 以 来 ,数字 化 媒体 的 出 现 使 社会 环境 发 生 了 质 的 变化 ,静态 的 媒体 时 代 已 经 不 
能 完全 满足 新 世纪 的 需求 。 

视觉 传达 设计 也 渐渐 超越 了 其 原先 的 范畴 ,超出 过 往 狭 隘 的 平面 设计 概念 ,逐渐 走 问 越 
来 越 广阔 的 领域 ,发 展 到 了 基于 视觉 并 结合 所 有 感官 以 传达 设计 理念 的 新 时 代 。 

清华 大 学 美术 学 院 教 授 何洁 认为 ,20 世纪 以 来 ,数字 化 媒体 的 出 现 使 社会 环境 发 生 了 
质 的 变化 ,静态 的 媒体 时 代 已 经 不 能 完全 满足 新 世纪 的 需求 。 网 络 技术 .数码 艺术 设计 、 数 
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字 电 影 电 视 、 多 媒体 广告 短片 等 相继 出 现 。 人 们 企盼 视觉 传达 设计 在 新 精神 、 新 艺术 、 新 工具 、 
新 空间 .新 退 体 空前 发 展 的 情形 下 ,能 够 展现 出 神奇 的 风 狐 ,满足 各 方面 的 需求 ( 见 图 1-0-1)。 


图 1-0-1 国际 红 十 字 的 “ 红 十 字 : “和 “ 红 新 月 * 以及“ 红 水 晶 ” 示 志 


国际 红 十 字 会 的 3 个 标志 : 国际 红 十 字 会 批准 采用 “ 红 十 字 ” 和 “ 红 新 月 ”标志 之 外 的 新 增 
标志 “ 红 水 唱 ”。 这 个 新 的 标志 被 认为 不 具有 任何 民族 、 宗 教 或 者 文化 的 内 涵 , 为 以 色 列 这 样 
60 年 以 来 一 直 未 能 加 入 国际 红 十 字 会 的 国家 入 会 铺 平 了 道路 。 

红 十 字 会 与 红 新 月 会 国际 联合 会 (International Federation of Red Cross and Red Crescent 
Societies) 是 独立 的 非 政府 人 道 主 义 团体 。 它 是 各 国 红 十 字 会 和 红 新 月 会 的 国际 性 联合 组 织 , 总 
部 设 在 日 内 瓦 ; 是 一 个 遍布 全 球 的 志愿 救援 组 织 , 目 的 为 推动 < 国际 红 十 字 与 红 新 月 运动 ?>; 是 
全 世界 组 织 最 庞大 ,也 是 最 具 影 响 力 的 类 似 组 织 。 除 了 许多 国家 立法 保障 其 特殊 位 阶 外 ,战争 
时 红 十 字 会 也 常 与 政府 、 军 队 紧 密 合作 。 红 十 字 会 与 红 新 月 会 国际 联合 会 及 红 十 字 国 际 委员 会 
都 是 联合 国 的 观察 员 。 

红 十 字 会 的 < 红 十 字 ”( 包 括 红 新 月 及 红 水 晶 , 为 简便 起 见 , 下 文 简 称 红 十 字 ) 是 一 个 专 有 标 
志 , 依 照 《 日 内 瓦 公约 》 的 规定 , 红 十 字 具 有 国际 法 上 的 效力 , 非 战 时 仅 有 各 国 红 十 字 会 或 国际 委 
员 会 、 国 际 联合 会 可 以 使 用 , 战 时 则 作为 战地 医疗 人 员 的 保护 标志 ,提供 战俘 人 道 协 助 ,监察 战 
俘 待 遇 。 任 何 武装 部 队 均 不 得 攻击 标志 红 十 字 的 车 辆 \、 人员、 设施 ,否则 即 为 当然 战犯 。 

“ 红 十 字 会 与 红 新 月 会 国际 联合 会 ? 则 负责 协调 各 国 红 十 字 会 、 红 新 月 会 ,跨国 救援 自然 灾 
害 的 难民 。 

红 十 字 标志 (Red Cross)。 红 十 字 标 志 于 1863 年 确定 ,是 红 十 字 会 历史 最 悠久 的 标志 。 

红 新 月 标志 (Red Crescent)。 由 于 十 字 是 基督 教 待 号 ,伊斯兰 教 教徒 不 愿 和 采用。1876 年 奥 
斯 曼 帝 国 采 用 了 红 新 月 符号 。 该 符号 于 1929 年 被 国际 红 十 字 会 承认 。 

红 水 唱 标 志 (Red Crystal)。 红 水 唱 是 最 新 的 标志 ,于 2007 年 1 月 4 日 正式 启用 。 
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党 传达 设计 (Visual Communication | 为 了 创造 性 地 构成 并 传达 视觉 信息 所 
进行 的 设计 ， 通过 视觉 媒介 表现 完成 传达 信息 的 目的 。 它 是 对 视觉 环境 进行 管理 构成 ,并 
以 综合 的 立场 创造 出 与 人 类 最 为 匹配 的 视觉 传达 的 创造 性 活动 。 视 觉 传达 设计 是 以 眼睛 为 
主要 信息 载体 来 进行 造型 的 表现 性 设计 。 


一 、 视 觉 传达 设计 的 概念 


视觉 传达 设计 是 指 依 据 特 定 的 设计 目的 ,对 信息 进行 分 析 、 归 纳 并 通过 文字 、 图 形 、 色 
彩 、 造 型 年 基本 要 系 进 行 设计 创作 ,是 将 可 视 化 信息 传达 给 受众 并 对 受众 产生 影响 的 过 程 。 
视觉 传达 一 般 归 纳 为 :“ 谁 “把 什么 “ 癌 谁 传达 “效果 影响 如 何 ”4 个 方面 , 见 图 1-1-1。 


图 1-1-1 信息 的 传达 过 程 

简单 来 说 ,视觉 传达 设计 是 通过 视觉 媒介 表现 传达 给 观众 的 设计 。 它 是 “给 人 看 的 设 
计 , 告 知 的 设计 ”。 

视觉 传达 设计 是 指 利 用 视觉 图 像 进行 信息 传达 的 设计 ,是 探讨 和 解释 艺术 设计 的 功能 
和 目的 与 美感 的 形式 法 则 。 视 觉 传达 设计 主要 处 理 和 解决 人 与 物 之 间 视 觉 信息 的 完美 交 
流 ,进一步 完善 人 类 在 设计 领域 的 认识 观念 。 

其 所 具有 的 含义 是 以 某 种 目的 为 先导 的 ,通过 可 视 的 艺术 形式 传达 一 些 特定 的 信息 到 
被 传达 对 象 , 并 且 对 被 传达 对 象 产生 影 啊 。 

视觉 传达 设计 是 一 门 研究 视觉 及 其 应 用 的 和 学科, 是 现代 艺术 设计 的 重要 组 成 部 分 ,是 一 
个 深 受 西方 文化 和 传播 学 影响 的 学 科 。 

视觉 传达 设计 不 仅 有 平面 的 ,而 且 也 有 空间 的 、 动 态 的 。 视 和 觉 传达 设计 涉及 的 领域 很 
多 ,如 电视 电影、 建筑 物 .造型 艺术 .各 类 设计 产品 ,以 及 各 种 图 标 .舞台 .文字 设计 等 ; 在 精 
神 文化 领域 以 其 独特 的 艺术 魅力 影响 着 人 们 的 感情 和 观念 ,在 人 们 的 日 常生 活 中 起 着 十 分 
重要 的 作用 。 


二 、 视 觉 传达 设计 的 特点 


(一 ) 设计 的 时 代 特 征 和 丰富 的 内 涵 

视觉 传达 设计 是 通过 视觉 媒介 表现 并 传达 给 观众 的 设计 ,体现 着 设计 的 时 代 特 征 和 让 
富 的 内 洱 。 其 领域 随 着 科技 的 进步 、 新 能 源 的 出 现 和 产品 材料 的 开发 应 用 而 不 断 扩 大 ,并 与 
其 他 领域 相互 交叉 ,逐渐 形成 一 个 与 其 他 视觉 媒介 关联 并 相互 协作 的 数字 媒体 设计 新 领域 。 

其 内 容 包 括 : 标志 设计 、 企 业 形 象 设 计 ` 包 痛 设 计 、 书 籍 装 帧 设计 .印刷 设计 、 影像 设 计 、 
广告 设计 、 网 页 设计 、 多 媒体 动画 设计 、UI(User Interface) 设 计 、 信 息 视 觉 设 计 、 指 示 系 统 设 
计 、 橱 窗 设 计 、 店 面 设 计 、 展 示 设 计 、 视 觉 环 境 设 计 ( 即 公共 生活 空间 的 标志 及 公共 环境 的 色 
彩 设计 ) 等 。 

(二 ) 未 来 设计 的 赵 回 

视觉 传达 设计 多 是 以 印刷 物 为 媒介 的 平面 设计 ,又 称 装 溃 设计 。 从 发 展 的 角度 来 看 , 视 
觉 传 达 设 计 是 科学 .严谨 的 概念 名 称 , 列 含 者 未 来 设计 的 趋 回 。 就 现 阶段 的 设计 状况 分 析 来 
看 ,其 视觉 传达 设计 的 主要 内 容 依 然 是 Graphic Design ,一般 专业 人 十 习惯 称 为 “平面 设 
计 ”。“ 视 觉 传达 设计 ”平面 设计 ”两 者 所 包含 的 设计 范畴 在 现 阶 段 并 无 大 的 差异 ,在 概念 范 
畴 上 的 区 分 与 统一 ,并 不 下 盾 与 对 立 。 

(三 ) 现代 商业 服务 的 艺术 

视觉 传达 设计 是 为 现代 商业 服务 的 艺术 ,这 些 设计 都 是 通过 视觉 形象 传达 给 消费 者 的 ， 
因此 称 为 “视觉 传达 设计 ”, 它 对 沟通 企业 商品、 消费 者 关系 ,起 到 桥梁 的 作用 。 

视觉 传达 设计 主要 是 以 文字 、 图 形 .色彩 为 基本 要 素 的 艺术 创作 ,在 精神 文化 领域 以 其 
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独特 的 艺术 魅力 影响 着 人 们 的 感情 和 观念 ,在 人 们 的 日 第 生活 中 起 着 十 分 重要 的 作用 。 


第 二 悦 ” 视 传 达 设 计 的 相关 概念 及 特点 


视觉 传达 设计 是 利用 视觉 符号 来 传递 各 种 信息 的 设计 。 设 计 师 是 信息 的 发 送 者 ,传达 
对 象 是 信息 的 接受 者 ,简称 为 视觉 设计 。 
人 类 的 视觉 是 人 的 一 种 生理 和 心理 现象 ,是 人 的 基本 特征 之 一 。 


、 视 觉 传达 的 相关 概念 


(一 ) 视觉 
是 我 们 认识 世界 最 重要 的 媒介 ,我 们 接收 外 部 信息 的 过 程 中 ,有 80% 以 上 的 信息 

et 进入 我 们 的 大 脑 。 

从 史前 时 代 的 “ 结 绳 记事 ”, 到 文字 出 现 以 后 ,人 们 更 多 地 利用 文字 表达 感情 .记录 事实 ，; 
及 至 当代 ,视觉 在 各 个 时 期 均 发 挥 了 重要 作用 。 

视觉 传达 设计 领域 的 “视觉 ”概念 至 少 有 两 层 意 义 : 

首先 ,就 人 的 一 般 感觉 方式 来 说 “视觉 ”是 观众 获取 设计 图 像 信息 的 主要 感觉 方式 。 
《 群 海 ) 将 “视觉 ?解释 为 "感觉 和 辨别 光 的 明暗 .颜色 等 特性 的 感觉 ?>;《 现 代 汉 语词 典 》 将 “" 视 
觉 ? 解 释 为 一 种 客观 现象 : 是 “物体 的 影像 刺激 视网膜 所 产生 的 感觉 ”;《 中 国 大 百科 全 书 。 
心理 学 将 “视觉 ”解释 为 一 种 主观 现象 : 是 “ 光 刺 激 作 用 于 视觉 需 官 而 产生 的 主观 映像 ”。 
在 中 国 ,“ 视 ”和 “看 ”的 概念 区 分 在 春秋 战国 时 期 已 经 出 现 ; 在 西方 ,表示 “视觉 ”的 单词 
Vision 出 现在 13 世纪 。 

其 次 ,就 视觉 传达 设计 的 信息 交流 过 程 看 ,“ 视 觉 ” 就 是 设计 图 像 。 这 是 “视觉 ”的 特殊 概 
念 。 视 觉 不 单 是 人 类 用 来 量度 外 界 事物 的 工具 , 它 比 机 械 地 睁 开眼 睛 “看 ”有 着 更 深刻 的 伟 
义 , 也 就 是 “看 ”的 感知 。 中 国有 人 句 古语 说 ,“ 里 与 事 接 而 境 生 , 境 与 续 接 而 情 生 .” 包 聚 斯 成 员 
纳 吉 在 《视觉 运动 ) 一 书 也 提出 了 “人 类 完全 生活 在 形态 和 色彩 的 环境 之 中 ,不 断 地 受到 刺 
激 ,唤起 不 同 的 情感 ”的 观点 。 

(二 ) 视觉 传达 

视觉 传达 是 人 与 人 之 间 利 用 “看 ”的 形式 所 进行 的 交流 ,是 通过 视觉 语言 进行 表达 传播 
的 方式 。 视 觉 的 观察 及 体验 可 以 跨越 不 同 的 地 域 . 肤 色 、 年 龄 ,性 别 、 语 言 ,通过 视觉 及 媒介 
进行 信息 的 传达 、 情 感 的 沟通 、 文 化 的 交流 , 任 信 对 “图 ”( 图 像 \ 图 形 、 图 案 、 图 画 、 图 法 、 图 式 ) 
的 视觉 共识 获得 理解 与 互动 。 

视觉 传达 包括 “视觉 符号 ”和 “传达 ”这 两 个 基本 概念 。 

1. 视觉 符号 

符号 ,对 于 熟悉 中 国 传 统 文化 的 人 来 说 ,并 不 阳 生 。 早 在 春秋 战国 时 期 ,我 国 的 著名 思 
想 家 庄子 在 其 著作 《庄子 外 篇 中 就 已 提出 :“ 言 者 所 以 在 意 ,得 意 而 饼 言 。 符 号 正 是 利用 
一 定 的 媒体 来 代表 或 者 指示 某 一 事物 的 载体 。 按 照 罗 兰 。 巴 特 符号 学 理论 ,符号 是 由 能 指 
和 所 指 组 成 ,其 产物 就 是 符号 。 


视觉 符号 ,顾名思义 就 是 指 人 类 的 视觉 副官 (眼睛 ) 所 能 看 到 的 能 表现 事物 一 定性 质 的 
竺 号。 俗话 说 “眼睛 是 心灵 的 窗 ”, 事 实 上 我 们 是 通过 视觉 形象 ,用 脑 在 观察 世界 。 人 类 的 所 
有 思维 活动 和 信息 交流 的 进行 ,都 依赖 于 符号 的 存在 ,视觉 待 号 是 人 类 传达 信息 最 主要 的 方 
式 , 依 菲 图 形 下 观 地 进行 表述 , 它 所 具有 的 象征 性 在 表达 人 类 精神 和 情感 方面 是 其 他 类 型 和 从 
号 所 不 能 比拟 的 。 可 见 , 它 在 人 类 认 知 的 过 程 中 扮演 着 至 关 重 要 的 角色 ,如 摄影 \、 电 视 、 电 
影 .造型 艺术 .建筑 物 、 各 类 设计 ,城市 建筑 以 及 各 种 科学 .文字 ,也 包括 舞台 设计 音乐、 纹 章 
学 .十 钱币 等 都 是 用 眼睛 能 看 到 的 ,它们 都 属于 视觉 符号 。 

2. 传达 

传达 是 符号 学 中 的 一 个 重要 的 术语 和 人 研究 课题 是 指 信息 发 送 者 利用 符号 加 接受 者 传 
递 信 息 的 过 程 , 它 可 以 是 个 体内 的 传达 ,也 可 以 是 个 体 之 间 的 传达 ,如 所 有 的 生物 之 间 、 人 与 
目 然 、 人 与 环境 以 及 人 体内 的 信息 传达 等 。 它 包括 " 谁 玫 把 什么 交 回 谁 传达 交 效 末 影 响 如 
何 ” 这 四 个 阶段 ,这 也 就 是 我 们 常 说 的 1948 年 拉 斯 韦 尔 提出 的 传播 过 程 及 其 五 个 基本 构成 
要 率 ; 谁 (Who), 说 了 什么 (Says What), 通 过 什么 渠道 (In Which Channel) ,对 谁 说 (To 
Whom) ,取得 什么 效果 (With What Effect) , 见 图 1-2-1 所 示 。 


With What Effect 


In Which Channel To Whom 


效果 
效果 分 析 


图 1-2-1 著名 的 5W 传播 模式 


传达 是 一 种 信息 授 受 行为 ,必须 借助 一 定 的 载体 来 实现 ,并 且 这 种 载体 一 定 是 可 以 感受 
到 的 。 同 时 ,传达 并 不 是 以 接受 对 象 接收 到 信息 为 终点 ,而 是 可 以 市 来 传授 者 和 接受 对 象 的 
一 种 互动 。 因 此 ,视觉 传达 设计 是 面 四 大 众 , 依 徘 视 觉 途径 ,为 有 效 传达 信息 而 进行 的 设计 。 
设计 师 一 定 要 学 会 用 大 众 的 眼光 看 问题 。 

(1) 视觉 传达 分 为 言辞 传达 与 非 言辞 传达 

言 群 传达 是 指 用 语言 和 文字 传达 的 方式 ,包括 声言 .书写 . 阅 谈 等 。 非 言 秤 传达 是 指 除 
言 秤 以 外 的 视觉 传达 方式 ,包括 体 势 .手语 图案、 物体 .影像 等 。 但 是 言辞 传达 属于 视觉 传 
达 范 畴 ,但 不 是 视觉 传达 设计 ; 视觉 传达 设计 属于 " 非 言 群 传达 ”, 见 图 1-2-2 所 示 。 

(2) 传达 形式 的 分 类 

传达 形式 有 以 下 几 种 。 尖 如 传达 非 言 辞 传达 


由 超越 空间 距离 的 传达 图 1-2-2 视觉 传达 分 为 言辞 传达 与 
a. 利用 声音 信号 的 传达 ,如 豆 、 钟 , 铃 征 。 非 言辞 传达 


b. 利用 光 信 号 的 传达 ,如 黎 火 烽火、 信号 灯 、 控 电 盘 等 。 

c. 利用 有 线 通信 系统 的 传达 ,如 电报 .电话 等 。 

d. 利用 无 线 通信 系统 的 传达 ,如 无 线 电 报 发 报 机 、 接 收 机 、 中 继 无 线 通 信 机 、 电 视 等 。 
Go 超越 时 间 间 隔 的 传达 

a. 书写 传达 。 

b. 印刷 文字 传达 。 
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c. 电影 和 摄影 传达 。 
d. 音 啊 记录 系统 传达 。 
G@) 对 应 传达 
a. 语音 语言 传达 。 
b. 有 身体 语言 (手势 .表情 姿势) 传达。 
c. 图 形 语言 传达 。 
d. 音乐 和 歌声 传达 。 
联合 国 的 标志 : 1945 年 ,美国 战略 服务 处 为 在 旧金山 召开 的 “联合 国家 国际 组 织 会 议 ” 设 计 
了 一 枚 联合 国 “ 国 微 ”?"。 整 个 徽记 是 一 幅 以 北极 点 为 中 心 .方位 角 等 距离 的 平面 投影 世界 地 图 。 
地 图 上 的 陆地 为 白色 ,水 域 为 淡 蓝 色 , 其 8 条 经 线 延 伸 至 南 纬 60", 纬 线 由 5 个 同心 圆 表 示 。 图 
案由 两 根 交 又 的 金色 橄 柳 枝 组 成 的 花环 相 托 ,象征 世界 和 平 , 见 图 1-2-3。 


1-2-3 ”联合 国标 志 


奥林匹克 五 环 标志 : 奥林匹克 五 环 标志 (Olympic Logo) 由 皮 埃 尔 。 德 。 顾 拜 旦 先生 于 
1913 年 构思 设计 ,是 由 《奥林匹克 宪章 》 确 定 的 ,也 被 称 为 奥运 五 环 标志 。 它 是 世界 范围 内 最 为 
人 们 广泛 认 知 的 奥林匹克 运动 会 标志 。 它 由 5 个 奥林匹克 环 套 接 组 成 ,有 蓝 、 黄 、 黑 、 绿 、 红 5 种 
颜色 ; 环 从 左 到 右 互相 套 接 ,上 面 是 蓝 、 黑 、 红 环 , 下 面 是 黄 、 绿 环 , 造 型 为 一 个 底部 小 的 规则 梯 
形 ; 5 个 不 同 颜色 的 圆 环 代表 了 参加 现代 奥林匹克 运动 会 的 五 大 洲 一 一 欧洲 、 亚 洲 、 非 洲 、 澳 洲 
和 美洲 , 见 图 1-2-4。 


图 1-2-4 奥林匹克 标志 


二 、 视觉 传 达 设 计 的 特点 


(一 ) 视觉 传达 最 大 的 特点 一 一 可 视 性 
人 们 通过 视觉 的 认 知 ,瞬间 便 可 对 信息 做 出 解析 ,而 不 需要 像 我 们 考 标 古 文 一 样 逐 字 逐 
句 地 竖 思 苗 想 。 例 如 我 们 在 生活 中 经 第 看 到 的 交通 指示 有 牌 ,一 个 稍 头 图 形 符 号 的 可 视 形 象 


能 够 快速 .准确 地 传达 "这 里 是 单 回 行驶 道路 ”的 信息 含义 。 相 反 , 如 果 我 们 用 文字 去 表达 它 
则 需要 耗费 认 知 者 较 多 的 时 间 ,甚至 会 造成 交通 的 无 序 和 混乱 。 

(二 ) 视觉 传达 的 种 类 多 样 

视觉 传达 主要 有 如 下 几 种 。 

1. 电波 形式 

电波 形式 是 目前 视觉 传达 的 主要 形式 ,包括 电视 ,视频 (VCD、DVD、MD) 电影、 动画 、 
网 络 .电子 游戏 .电子 模拟 器 等 。 

2. 平面 形式 

平面 形式 一 度 是 最 普 过 的 视觉 传达 形式 , 它 主要 通过 印刷 、 喷 绘 . 手工 绘制 .剪贴 等 手 
段 完 成 传达 。 

3. 空间 展示 

空间 展示 形式 包含 了 对 于 展览 .销售 空间 和 人 们 生活 空间 等 方面 的 视觉 传达 ,这 也 是 一 
种 改变 视觉 印象 的 良好 途径 。 

4. 动感 传达 

动感 传达 主要 利用 动态 中 的 情景 给 人 造成 新 奇 的 视觉 效果 ,如 用 飞机 在 天 空中 喷洒 广 
告 文字 动画 雕塑 .节日 的 焰火 艺术 .变幻 的 赵 虹 灯 等 。 

(三 ) 视觉 传达 的 领域 广阔 

只 要 是 利用 视觉 语言 传达 信息 的 形式 ,都 可 以 归 为 视觉 传达 的 领域 。 其 范围 涉及 文字 、 
图 形 .图 像 图表、 包装 .书籍 .插图 摄影、 动画 、 商 业 广 告 、. 展 示 空 间 及 视频 装置 等 。 视 觉 传 
达 涵 盖 了 从 二 维 到 四 维 的 多 维 空间 。 

(四 ) 视觉 传达 传播 信息 直观 

早 在 文字 产生 之 前 ,图 像 就 已 承担 着 信息 传播 的 功能 。 后 来 形成 的 文字 文化 和 图 像 文 
化 都 是 人 类 传递 信息 .进行 交流 的 主要 方式 。 但 是 ,语言 文字 受 地 域 和 民族 的 限制 ,不 同 的 
国家 和 地 区 其 语言 文字 都 有 所 不 同 , 这 就 给 交流 市 来 各 种 不 便 ; 视觉 图 像 则 具有 超越 国界 
和 语言 障碍 的 得 天 独 厚 的 优越 性 ,是 一 种 能 够 直观 传播 信息 .交流 思想 的 特殊 语言 形式 。 信 
息 时 代 的 来 临 ,意味 着 人 类 的 各 民族 文化 正 日 趋 迅 猛 地 向 国际 文化 汇流 。 因 此 ,视觉 图 像 的 
广泛 运用 ,更 能 使 人 类 消除 彼此 间 的 交流 障碍 ,使 语言 信息 和 思维 意识 通过 视觉 的 传达 得 以 
快速 识别 和 传播 。 可 以 毫 不 夸张 地 说 ,在 某 些 程度 上 现代 社会 已 经 进入 了 一 个 由 视觉 图 像 
来 传达 信息 的 时 代 。 


第 三 节 ”视觉 传达 设计 的 历程 与 发 展 


视觉 传达 设计 这 一 术语 流行 于 1960 年 在 日 本 东京 举行 的 世界 设计 大 会 ,其 内 容 包 括 : 
报刊 杂志 ,招贴 海报 及 其 他 印刷 宣传 物 的 设计 ,还 有 电影 .电视 .电子 广告 牌 等 传播 媒体 。 把 
有 关内 容 传达 给 眼睛 ,从 而 进行 造型 的 表现 性 设计 统称 为 视觉 传达 设计 电影 海报 。 简 言 之 ， 
视觉 传达 设计 是 “给 人 看 的 设计 ,告知 的 设计 ”( 日 本 《( 访 4 > 梧 典 ))。 
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视觉 传达 设计 最 早起 源 于 “平面 设计 ”或 称 “ 印 刷 美术 设计 ”, 先 后 经 历 了 商业 美术 工艺 
美术 、 印 刷 美术 设计 、 痰 浇 设 计 , 平 面 设计 等 几 大 阶段 的 演变 ,最 终 成 为 以 视觉 媒介 为 载体 ， 
利用 视觉 符号 表现 并 传达 信息 的 设计 ; 但 随 着 现代 设计 的 范围 逐步 扩大 ,数字 技术 已 经 渗 
透 到 视觉 传达 设计 的 各 个 领域 ,多 媒体 技术 手段 对 艺术 与 设计 的 影响 和 参与 也 越 来 越 多 。 

从 视觉 传达 设计 的 发 展 进程 来 看 , 它 是 兴起 于 19 世纪 中 叶 欧 美的 印刷 美术 设计 (又 译 
为 “平面 设计 ”“ 图 形 设计 ”等 ) 的 扩展 与 延伸 。 视 觉 传达 设计 体现 看 设计 的 时 代 特 征 和 丰富 
的 内 涵 , 其 领域 随 着 科技 的 进步 .新 能 源 的 出 现 和 产品 材料 的 开发 应 用 而 不 断 扩 大 ,并 与 其 
他 领域 相互 交叉 ,逐渐 形成 一 个 与 其 他 视觉 媒介 关联 并 相互 协作 的 设计 新 领域 。 

从 发 展 的 角度 来 看 ,视觉 传达 设计 是 科学 、 严 谨 的 概念 , 强 仿 看 未 来 设计 的 趋 问 。 

但 随 着 社会 的 发 展 ,视觉 符号 系统 的 传达 载体 隶 渐 多 元 化 ,以 视 知 觉 感 官 为 主 ,增加 了 
听觉 .触觉 等 其 他 的 符号 系统 ,更 加 准确 、 生 动 、 形 象 ,加 深 了 人 们 对 其 的 接受 印象 。 

视觉 传达 设计 是 历史 沉 活 的 产物 ,不 同 设 计 风 格 的 形成 是 社会 .政治 .经济 、 技 术 、 文 化 
等 诸 因 素 的 共同 作用 ,特别 是 技术 上 (材料 、 制 作 技法 ) 的 发 展 占有 不 可 估量 的 地 位 。 

中 国 木 板 刻 制 的 使 用 促进 了 设计 的 发 展 , 笔 . 墨 和 造纸 术 的 发 明 是 印刷 术 实 现 的 物质 保 
障 , 引 发 了 视觉 传达 设计 的 第 二 次 章 命 ; 它 把 文字 、 图 形 印 刷 到 纸张 或 其 他 材料 上 ,为 信息 
的 传达 提供 了 可 能 性 。 我 们 现在 所 能 看 到 的 最 早 的 雕版 印刷 实物 ,是 在 敦 焊 发 现 的 印刷 于 
公元 868 年 的 唐 代 雕 版 印刷 《金刚 经 》( 如 图 1-3-1 所 示 ), 印 制 工艺 非常 精美 。 公 元 971 年 ， 
成 都 刻印 全 部 5048 卷 的 《大藏 经 》, 雕 版 13 万 块 ,花费 12 年 。 至 今 中 国 仍 保存 着 大 约 700 
本 宁 代 的 雕版 印刷 的 古籍 ,清晰 精 马 的 字迹 使 之 锌 认 为 是 黎 有 的 书 中 典范 。 


图 1-3-1 在 敦煌 发 现 的 公元 868 年 刻印 的 (金刚 经 》 


公元 1900 年 ,在 我 国 甘肃 省 敦煌 千 佛 洞 发 现 的 大 批文 物 中 ,有 一 卷 刻 印 精致 的 (金刚 经 》， 

它 长 一 丈 六 尺 , 宽 一 尺 ,由 七 个 印张 粘 接 而 成 ,上 面 刻 有 佛像 和 经 文 , 卷 尾 落款 是 :“ 戌 通 九 年 四 

月 十 五 日 王 列 为 二 亲 冤 造 普 施 ”。 成 通 九 年 即 公元 868 年 。《 金 刚 经 现存 英国 伦敦 博物 馆 内 ， 

是 保存 至 今 载 有 明确 日 期 的 最 早 雕 版 印刷 品 。 

1450 年 ,德国 约翰 内 斯 .十 登 堡 发 明 金 属 活字 ,印刷 出 了 欧洲 第 一 本 书 , 成 为 印刷 时 代 
开始 的 标志 , 称 为 视觉 传达 的 第 三 次 单 命 。 

18 世纪 末 发 明 的 石板 印刷 促成 了 19 世纪 中 叶 商 业 招 贴画 的 紫 采 ,成 为 平面 设计 的 代 
表 媒 体 。 图 1-3-2 为 20 世纪 50 年 代 的 印刷 石板 (现存 放 于 香港 印刷 业 工 会 )。 


图 1-3-2 ”20 世纪 50 年 代 印 刷 石 板 


到 了 20 世纪 二 三 十 年 代 ,摄影 技术 在 印刷 制版 上 的 应 用 大 大 改善 了 彩色 印刷 的 效 末 。 
印刷 技术 的 发 展 和 工业 革命 所 提供 的 物质 条 件 , 构 造 了 物品 和 信息 的 大 批量 生产 和 制作 的 
信息 化 时 代 。 
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1-3-3 18756 年 费城 世博 会 招贴 画 ; 1900 年 巴黎 世博 会 招贴 画 ; 
1926 年 费城 世博 会 招贴 画 ; 1937 年 巴黎 世博 会 招贴 画 


费城 世博 会 招贴 画 : 如 图 1-3-3 所 示 , 从 左 到 右 分 别 为 1876 年 费城 世博 会 招贴 画 ,1900 年 
巴黎 世博 会 招贴 画 ,1926 年 费城 世博 会 招贴 画 ,1937 年 巴黎 世博 会 招贴 画 
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1-3-4 美国 18、19 世纪 商业 插画 
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图 1-3-5 ”19 世纪 上 海 商业 广告 
商业 插画 : 图 1-3-4 所 示 为 美国 18、19 世纪 商业 插画 ; 图 1-3-5 所 示 为 19 世纪 上 海 商业 广 
告 等 技术 的 提升 改变 信息 传达 的 方式 ,使 平面 设计 扩展 大 化 。 
技术 的 进步 改变 信息 传达 的 方式 ,使 平面 设计 扩展 到 影像 设计 。 视 觉 传达 设计 的 发 展 
更 加 广阔 、 高 效 。 视 觉 符 号 的 形式 也 由 平面 为 主 的 二 维 空间 设计 扩大 到 三 维和 四 维 空 间 设 
计 ; 传达 方式 也 从 单身 信息 传达 转变 到 交互 式 信 息 传达 。 在 未 来 更 高 级 的 信息 社会 ,视觉 
传达 设计 将 有 更 大 的 进步 ,发挥 更 大 的 作用 。 


第 四 感人 视觉 传达 议 计 的 分 类 


视觉 传达 设计 最 初 为 报刊 杂志 、 招 贴 海报 .商品 宣传 广告 和 其 他 宣传 物 等 ,设计 的 空间 
范围 以 平面 设计 为 主 。 

随 着 科技 的 飞速 发 展 , 新 材料 和 新 技术 的 涌现 ,人 类 的 视觉 功能 取得 了 极 大 的 延伸 , 现 
代 视 觉 传达 设计 的 领域 不 断 扩 展 延 伸 ,其 内 容 渗透 到 其 他 学 科 领 域 , 逐 渐 形 成 了 一 个 与 其 他 
视觉 媒介 相互 关联 、 相 互 协作 的 新 型 设计 领域 。 

它 除 了 传统 的 印刷 巡 体 之 外 ,还 兼 有 电波 媒体 有线 媒体 与 光化学 巡 体 等 。 洒 次 了 标志 
设计 、 企 业 形 象 设 计 .` 包装 设计 、 书 籍 装帧 设计 .印刷 设计 、 影 像 设 计 . 广 告 设 计 、 网 页 设计 、 多 
媒体 动画 设计 、UI 设计 、 信 息 视 觉 设 计 、 指 示 系 统 设计 、 橱 窗 设 计 、 店 面 设计 、 展 示 设 计 、 视 觉 
环境 设计 ( 即 公 共生 活 空 间 的 标志 及 公共 环境 的 色彩 设计 ) 等 。 


一 、 印 刷 设计 


公元 868 年 ,我 国 雕版 印刷 的 《金刚 经 》 卷 册 问 世 , 标 志 看 印刷 术 正 式 确立 ; 公元 1090 
年 是 我 国 宋代 印刷 发 展 的 高 峰 期 ,在 木雕 基础 上 又 出 现 了 一 种 快速 雕版 印刷 的 方法 一 一 蜡 
印 ; 宋代 庆历 年 间 ,平民 毕 异 改 展 发 明 的 活字 印刷 术 ,是 现代 印刷 的 主要 方法 。 

早期 的 视觉 传达 设计 被 称 为 平面 设计 ”, 与 印刷 技术 的 应 用 奶 旦 相关 。 当 前 常见 的 印 
刷 方式 有 四 种 , 即 丁 版 平版 .四 版 和 和 孔 板 。 凸 版 主要 用 于 以 文字 为 主 的 书刊 .报纸 和 商品 包 


第 一 章 绪论 


疫 纸 盒 等 ; 平版 常用 于 商品 包装 纸 .产品 样本 画册 年 历 本 ; 凹版 常见 于 高 档 礼 品 的 包装、 
精美 画册 ,制作 成 本 高 ,但 印刷 效果 好 ; 孔 版 适合 于 招贴 男 、 书 籍 贴 面 .信封 \. 明 信 片 及 标志 
物 等 ,但 色彩 较 单 调 。 


二 、 广告 设计 


告 设计 (Advertising Design), 即 “ 广 而 告 之 ”之 意 , 它 是 为 商品 服务 的 广泛 而 有 计划 
的 宣传 活动 ,是 有 偿 使 用 媒体 所 进行 的 传达 活动 , 意 在 产生 、 维 持 并 扩展 商品 的 销路 或 服务 
范围 ,达到 广泛 而 简洁 有 效 的 宣传 和 告 日 效果 。 

告 设计 是 指 从 创意 到 制作 的 这 个 中 间 过 程 。 广 告 设计 是 广告 的 主题 创意、 语言 文 
字 形象、 衬托 等 五 个 要 素 构 成 的 组 合 安 排 。 广 告 设计 的 最 终日 的 就 是 通过 广告 来 吸引 腿 
球 ,如 图 1-4-1 所 示 。 


1-4-1 美国 Smuin 芭 鞭 舞 团 广告 创意 (设计 : Steve Knodel) 


美国 Smuin 芭蕾 舞 团 广告 创意 : 如 图 1-4-1 所 示 , 芭 蔷 是 高 雅 的 艺术 ,是 那么 的 优美 ,让 人 
驱 以 。 它 与 马路 的 拥挤 、 莱 市 的 吵 益 、 公 司 的 纠纷 和 家 庭 的 天 本 不 相干 。 它 带 给 人 们 的 是 一 
个 梦幻 的 世界 ,现代 基 划 更 是 如 此 ,加 入 了 更 多 的 综合 元 素 ,给 和 们 送 来 更 多 的 艺术 欣 间 


11 


有 | 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


图 1-4-2 SUNA GPS Traffic Updates 汽车 导航 系统 平面 广告 设计 


汽车 导航 系统 平面 广告 设计 : 如 图 1-4-2 所 示 ,Don't spend your life in traffic( 不 要 让 你 的 
一 生 都 在 交通 堵塞 中 度 过 ) 。 


三 、 包 闭 设 计 


从 古 至 今 ,包装 均 以 保护 性 作为 其 最 本 质 的 准则 。 包 装 设计 指 以 商品 的 保护 、 使 用 、 促 
销 为 目的 ,将 科学 .社会 .艺术 和 心理 等 诸 要 素 综合 起 来 的 专业 技术 和 了 能力。 由 于 包装 综合 
了 艺术 、 科 学 和 技术 等 多 方面 学 科 , 所 以 是 多 种 功能 的 集合 体 , 具 有 系统 性 .综合 性 、 科 学 性 、 
多 样 性 和 变化 性 的 特点 。 

在 国家 《包装 通用 术语 》 中 ,包装 被 定义 为 : ”为 在 流通 过 程 中 保护 产品 ,方便 储 运 ,促进 
销售 , 按 一 定 技 术 方 法 而 采用 的 容器 、 材 料及 辅助 物 等 的 总 体 名 称 。 也 指 为 了 达到 上 述 目的 而 
采用 容 右 、 材 料 和 辅助 物 的 过 程 中 施加 一 定 技术 方法 的 操作 活动 .” 随 着 商业 社会 的 发 展 ,包装 
作为 商业 价值 实现 的 有 效 手 段 ,其 内 涵 也 将 得 到 不 断 的 扩展 与 完善 ,如 图 1-4-3、 图 1-4-4 所 示 。 


图 1-4-3 ”Andrew Wagner: 哈 根 达 斯 插画 和 包装 设计 图 1-4-4 ”Frenz: 鸡蛋 包装 设计 


四 、 书 籍 装帧 设计 


书籍 是 知识 的 载体 ,社会 变迁 的 见证 物 ,故此 ,书籍 装帧 设计 有 者 不 可 符 代 的 美学 价值 。 
“ 半 帧 是 从 书 必 到 外 观 一 系列 的 设计 ,通过 半 帧 的 艺术 形式 把 作者 的 思想 及 作品 的 特色 展 
现 出 来 ,创造 出 书籍 的 整体 视觉 形象 。 

书籍 装帧 设计 是 指 从 书籍 文稿 到 成 书 出 版 的 整个 设计 过 程 , 其 中 包括 书籍 的 开本 .装帧 
形式 .封面 . 腰 封 .字体 .版面 . 色 彩 、 搬 图 .纸张 材料 .印刷 .装订 及 工艺 等 各 个 环 厄 的 乞 术 设 
计 ; 同时 也 完成 从 书籍 形式 的 平面 化 到 立体 化 的 过 程 , 它 包含 了 艺术 思维 .构思 创意 和 技术 
手法 的 系统 设计 。 
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图 1-4-5 吕 敬 人 :《 朱 喜 榜 书 千 字 文 》 图 1-4-6 吕 敬 人 : 《马克 思 手 稿 影 真 》 


书籍 装帧 设计 : 如 图 1-4-5 所 示 《 朱 喜 榜 书 千 字 文 》, 封 套用 皮条 级 连 着 两 块 刻字 木版 , 庄 
严 、 厚 重 , 让 人 想到 活字 印刷 术 , 想 到 模板 ,想到 古往今来 中 国文 字 的 传播 。 如 图 1-4-6 所 示 , 在 
《马克 思 和 手稿 影 真一 书 的 设计 中 , 吕 敬 人 通过 纸张 木板、 牛皮 、 金 属 以 及 印刷 雕刻 等 工艺 演绎 
出 一 本 全 新 的 书籍 形态 。 尤 其 在 封面 不 同 质 感 的 木板 和 皮带 上 雕 出 细腻 的 文字 和 图 像 , 更 是 别 
出 心 裁 , 趣 味 益 然 。 


五 、 展 示 设 计 


展示 设计 是 伴随 着 商品 经 济 而 产生 、 发 展 和 党 采 的 。 展 示 设 计 是 一 门 综合 艺术 设计 , 它 
的 主体 为 商品 。 

展示 空间 是 伴随 着 人 类 社会 政治 .经济 的 阶段 性 发 展 逐 渐 形 成 的 。 在 既定 的 时 间 和 空 
间 范 围 内 ,运用 艺术 设计 语言 ,通过 对 空间 与 平面 的 精心 创造 ,使 其 产生 独特 的 空间 范围 ,不 
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仅 含有 解释 展品 宣传 主题 的 意图 ,并 使 观众 能 参与 其 中 ,达到 完美 沟通 的 目的 ,这 样 的 空间 
形式 ,一 般 称 为 展示 空间 。 对 展示 空间 的 创作 过 程 , 称 为 展示 设计 。 

展示 设计 作为 设计 的 一 类 ,有 其 特定 的 构成 要 系 , 包 括 展 示 的 目的 守则 、 对 象 、 内 容 \、 空 
间 环境、 展示 的 版 面 . 道 具 、 陈 列 `. 照 明 、 展 示 的 宣传 和 广告 。 但 依照 办 展 条 件 的 限制 ,可 以 
作 相 应 的 调整 安排 ,契合 展示 设计 在 传播 媒介 中 的 重要 地 位 。 

现代 的 展示 设计 扩展 为 : 提高 展示 陈列 的 吸引 力 和 感染 力 , 在 最 佳 的 空间 和 环境 中 使 信 
恩 传 播 者 和 接受 者 共同 满意 ,使 主办 者 和 承办 者 获取 最 大 的 利益 ,如 图 1-4-7 一 图 1-4-9 所 示 。 


图 1-4-7 Mulberry Harrods 2013 圣诞 橱窗 设计 一 


Mulberry Harrods 2013 圣诞 橱窗 设计 : 如 图 1-4-7、 图 1-4-8 所 示 , 由 英国 知名 装置 艺术 大 师 
及 艺术 总 监 Shona Heath 将 极 具 代表 性 的 Mulberry Harrods 店铺 的 五 个 橱窗 ,转变 为 一 个 以 
Mulberry 的 起 源 一 一 英 式 乡村 美丽 的 冬日 森林 为 灵感 的 童话 梦境 。 


1-4-8 Mulberry Harrods 2013 圣诞 橱窗 设计 二 


影像 设计 (Multimedia Design) ,是 以 电子 媒体 为 基础 的 设计 领域 。 它 是 与 多 媒体 设计 
相 结合 ,以 最 新 的 计算 机 技术 为 基础 ,进行 电子 出 版 等 多 媒体 领域 的 设计 。 这 些 媒 体 包括 文 
本 图 形 动画、 静态 视频 ,动态 视频 和 声音 等 ,并 且 人 们 在 接受 这 些 妹 体 信息 时 具有 一 定 的 
主动 性 .交互 性 (图 1-4-10) 。 
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MAIS 。 


图 1-4-10 〈 续 ) 
七 、 视 觉 环境 设计 


视觉 环境 主要 是 指 人 们 生活 工作 中 带 有 视觉 因素 的 环境 问题 。 视 觉 环 境 的 问题 主要 分 
为 两 个 问题 ,一 是 视觉 陈 示 问 题 , 二 是 光环 境 问题 。 

(一 ) 视觉 陈 示 

陈 示 是 指 各 种 视觉 信息 通过 一 定 的 形式 陈列 显示 出 来 。 陈 示 有 多 种 多 样 ,视觉 陈 示 即 
以 视觉 为 感觉 方式 的 形式 来 传递 各 种 信息 。 

视觉 是 人 们 与 周围 环境 接触 的 主要 方式 ,生活 中 大 量 的 信息 都 通过 眼睛 传递 给 我 们 的 
大 脑 ,然而 这 大 量 的 信息 并 不 是 都 对 人 有 用 ,如 何 根据 眼睛 的 特征 ,使 需要 的 信息 更 容易 被 
ee 接收 得 更 准确 ,都 是 视觉 陈 示 人 研究 的 问题 。 如 ,交通 标志 何 种 形式 为 好 ; 哪 种 光 

合作 夜间 标志 ; 标志 的 大 小 尺寸 如 何等 。 

交通 标志 包括 交通 道路 中 的 标识 指向 牌 (如 图 1-4-11 所 示 ) 信号灯、 路 面 指 问 符号 (如 
图 1-4-12 所 示 )、 路牌. 车 站 牌 、 交 通信 息 艾 光 屏 和 街区 地 图 等 ; 交通 设施 中 的 地 铁 站 (如 
图 1-4-13 所 示 )、 火车 站 港口 码头 中 的 标识 指 回 牌 、. 地 图 、 交 通信 息 屏 才 、 交 通 时 刻 表 等 ; 公 


道路 交通 标志 宣传 挂图 道路 交通 标志 宣传 挂图 


旅游 区 标志 


四 区 加 四 贸 四 四 
由 四 四 四 四 加 号 


警告 标志 


六 A 人 AAAAA 


图 1-4-11 国外 道路 指示 有 牌 


第 一 革 ”绪论 


共 设 施 中 的 图 书馆 、 美 术 馆 、 体 育 馆 、 游 乐 场 、 地 铁 线 路 (如 图 1-4-14 所 示 )、 展 示 会 馆 中 的 标 
识 指 回 牌 .地 图 等 。 
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展 好 的 视觉 陈 示 比 只 是 可 以 看 更 需要 选择 和 设计 , 展 好 的 陈 示 要 表现 出 易于 使 人 了 解 
和 解释 的 形式 , 展 好 的 视觉 陈 示 应 注意 以 下 几 个 因素 。 

1. 视 距 

视 距 对 视觉 中 心细 节 的 设计 ` 太 度 .位置 ` 色 彩 和 照明 等 的 处 理 都 非常 重要 。 如 一 般 的 
书 和 地 图 都 设计 成 合适 的 观看 距离 ,而 有 些 陈 示 通 常 为 不 超过 手 辟 的 长 度 ,如 控制 全 等 ; 不 


同 展览 空间 的 视 距 与 展示 物 尺 度 、 位 置 等 不 同 ……… 

2. 视角 

一 般 来 说 ,视觉 陈 示 在 视 平 方向 上 最 易 看 ,但 有 时 因 条 件 的 限制 ,应 注意 因 视 角 造 成 的 
视差 。 

3. 照明 


有 些 陈 示 本 号 是 光亮 的 ,有 些 要 徘 其 他 光源 的 照明 ,有 些 要 在 较 暗 环境 陈 示 ,有 些 陈 示 
则 要 求 较 佳 的 照明 ,有 时 则 要 接近 自然 光 , 有 时 陈 示 需要 强烈 的 色彩 。 

4. 环境 状况 

视觉 陈 示 总 是 在 一 定 的 周围 气氛 中 ,如 坐 在 汽车 或 火车 中 。 民 好 的 设计 应 避免 不 利 情 
况 ,使 视觉 陈 示 在 其 环境 中 设计 适当 。 


5. 整体 效果 
视觉 陈 示 不 是 孤立 的 ,应 能 保证 表现 方式 因 内 容 而 异 , 使 人 能 迅速 找到 所 需 的 陈 示 
内 容 。 


(二 ) 光环 境 问 题 

我 们 生活 和 工作 中 的 大 量 活动 都 需要 良好 的 光线 ,光线 的 来 源 有 两 种 ,自然 采光 和 
人 工 照 明 。 自 然 采 光 与 人 工 照 明 不 同 ,照明 设计 的 好 坏 对 工作 和 生活 的 影响 很 大 ; 灯光 
陈 示 最 主要 是 亮度 因素 。 若 要 引起 人 们 的 注意 ,灯光 亮度 至 少 要 两 倍 于 背景 的 亮度 ,但 
不 是 越 大 越 好 ,还 应 避免 分 散 注意 力 和 炫 光 ,要 控制 光 强 的 变化 ; 同样 的 亮度 ,闪光 更 易 
引起 人 的 注意 。 

视觉 环境 设计 主要 是 指 视觉 导 视 系统 设计 而 言 ,针对 的 场所 多 属于 公共 场地 。 导 视 系 
统 来 自 英 文 Sign, 它 有 信 和 号、 标志、 说明、 指示 、 预 示 等 多 种 含义 。 导 视 系 统 设 计 ( 即 Sign 
Design 中 的 Sign) 是 指 在 整体 层面 上 的 一 种 识别 符号 , 它 注重 人 的 心理 感受 和 生理 感受 以 
及 设计 对 象 的 整体 性 营造 ,会 使 人 产生 一 种 由 瑞 的 亲切 感 ,而 且 会 形成 设计 对 象 的 整体 性 可 
识别 意向 。 

导 视 ,作为 一 种 文化 或 文化 的 一 部 分 ,不 但 有 着 引导 、 说 明 .指示 等 功能 ,也 是 环境 布局 
的 重要 环节 ,更 是 营造 风格 .弘扬 文化 的 重要 组 成 部 分 。 

导 视 系统 是 结合 环境 与 人 之 间 的 关系 的 信息 界面 系统 。 很 多 情况 下 , 它 体现 为 标识 的 
个 体 造 型 。 导 视 系统 现在 已 经 被 广泛 应 用 ,在 现代 商业 场所 ,公共 设施 ,城市 交通 、 社 区 等 公 
共 空 间 中 , 导 视 不 再 是 孤立 的 单 体 设 计 或 简单 的 标牌 ,而 是 整合 品牌 形象 .建筑 景观 .交通 节 
点 ,信息 功能 其 至 媒体 界面 的 系统 化 设计 (图 1-4-15 ,图 1-4-16) 。 


a 1 | 
1 
1 ， \ \ \ 
: ma i \ \ A 
N 和 


807 YN ee 
" A 
RN 


PT NT YAN) 
op tl 有 pp My [a 多 i \ 


下 RS wel 


启 
下 UD ~ A RN RS 


图 1-4-15 西雅图 公共 图 书馆 导 视 系统 设计 


西雅图 公共 图 书馆 : 由 荷兰 建筑 师 雷 姆 。 库 哈 斯 (Rem Koohas) 设 计 的 西雅图 公共 图 书信 
(The Seattle Public Library) 不 仅 获 选 为 《时 代 》 杂 志 2004 年 的 最 佳 建筑 奖 、2005 年 美国 建筑 师 
协会 的 杰出 建筑 设计 奖 (AIA Honor Awards), 还 说 得 了 《纽约 客 》 杂 志 的 高 度 赞 誉 ,被 称 为 “本 
时 代 修 建 的 最 重要 的 新 型 图 书馆 ”。 图 书馆 在 导 视 系统 整体 规划 上 ,在 设计 时 从 系统 化 、 科 学 化 
和 艺术 化 的 角度 出 发 ,通过 形式 设计 、 气 氛 演 染 以 及 意境 的 营造 ,在 潜移默化 中 暗示 出 图 书馆 的 
文化 氛围 和 环境 特色 。 标 识 设计 中 ,专业 的 标识 设计 公司 在 色彩 、 造 型 .选材 等 方面 将 导 视 系统 
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与 图 书馆 内 部 环境 相 融 合 ,从 而 确立 了 图 书馆 品牌 文化 ,便于 读者 自由 、 独 立 、 直 观 地 了 解 图 书 
馆 ， 进而 方便 地 利用 图 书馆 ,充分 体现 了 规范 化 、 人 性 化 、 科 学 化 、 和 谐 化 的 特点 。 导 视 系统 建 
设 的 发 展 方向 及 前 进 的 步伐 与 图 书馆 整体 建筑 逐步 一 致 ， 并 随 图 书馆 建筑 .结构 .布局 的 不 断 
变化 而 发 展演 变 。 
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1-4-16 纽约 新 艺术 博物 馆 视觉 设计 和 导 视 系统 设计 


图 1-4-16 〈 续 ) 
纽约 新 艺术 博物 馆 : 位 于 曼哈顿 下 城 的 一 个 方形 街区 里 。 设 计 利 用 不 同 各 种 大 小 和 高 度 
的 方 盒子 表达 博物 馆 形象 ,成 为 一 个 不 同方 形 的 挫 放 场 。 建 筑 利 用 小 而 变化 的 立方 体 , 获 得 动 
态 和 吸引 人 的 形式 , 它 与 周围 的 建筑 完全 不 同 , 却 也 有 相似 之 处 。 建 筑 采 用 了 6 座 和 矩形 盒子 结 
构 合 加 的 形式 ,每 一 座 盒子 都 有 不 同 的 楼 层面 积 和 天 花 板 高 度 , 这 是 为 了 营造 不 同 高 度 和 气氛 
的 开放 、 灵 活 的 展览 空间 。 建 筑 外 面 用 铝 质 网 格 包 计 ,从 立 面 上 几乎 很 难看 到 窗户 。 这 座 建 筑 
有 着 漂亮 的 展厅 、 剧 院 、 教 育 区 、 商 店 、 咖 啡 馆 以 及 屋顶 活动 区 等 。 


八 、UI 设计 

UI 设 计 是 指 对 软件 的 人 机 交互 、 操作 逻辑 .界面 美观 的 整体 设计 ,也 叫 界面 设计 。Ul 
设计 分 为 实体 UI 和 虚拟 UI, 互 联网 说 的 UI 设计 是 虚拟 UI。 好 的 UI 设计 不 仅 让 软件 变 
得 有 个 性 有 品位 ,还 要 让 软件 的 操作 变 得 舒适 人 简单. 目 由 ,充分 体现 软件 的 定位 和 特点 
(图 1-4-17 ,图 1-4-18)。 


图 1-4-17 国外 手机 UI 设计 
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1-4-18 ”科技 感 界 面 UI 设计 元 素 


九 、 企业 整体 形象 设计 


企业 整体 形象 设计 (Corporate Identity,CI) ,又 称 企 业 识 别 设计 ,是 指 将 企业 经 营 理念 
和 企业 精神 文化 ,通过 统一 的 视觉 设计 加 以 整合 和 传达 ,使 公众 产生 一 致 的 认同 感 与 价值 


观 , 从 而 创造 最 佳 经 营 环境 的 一 种 经 营 战 略 。CI 设计 起 源 于 德国 ,发 展 于 美国 ,成 熟 于 日 
本 ,有 三 个 主要 的 层面 : 理念 识别 (Mind Identity,MIJ) , 指 CI 的 “想法 ”, 即 企业 的 经 营 理念 ， 
侧重 精神 方 回 ; 行为 识别 (Behaviour Identity,BI) , 指 CI 的 “做 法 ”, 即 企业 的 执行 准则 , 侧 
重 行为 规范 的 制订 ; 视觉 识别 (Visual Identity,VI) , 指 CI 的 “看 法 ”, 即 企业 的 形象 概念 转 
化 为 具体 可 见 的 识别 展现 ,侧重 概念 的 “创造 ”。 


第 五 全 视 宛 传 达 设 计 的 价值 


随 着 信息 时 代 的 不 断 发 展 ,设计 伴随 着 科学 技术 和 人 类 文明 的 不 断 进步 ,已 经 渗透 到 社 
会 生活 的 各 个 方面 。 小 到 螺丝 钉 , 大 到 航天 飞机 ,处 处 都 可 见 设 计 的 痕迹 。 视 觉 传达 设计 作 
为 设计 中 一 个 重要 的 门类 ,为 大 众 服务 ,必然 会 与 社会 各 种 阶层 、 各 种 类 型 的 消费 者 上 县 且 相 
关 , 同 时 它 也 涉及 了 社会 .经济 文化 等 多 个 方面 ,是 一 项 复杂 的 系统 工程 。 视 觉 传达 设计 也 
将 完成 由 单一 媒体 癌 多 媒体 组 合 的 转变 过 程 ,电子 技术 将 使 视觉 传达 设计 展现 出 更 加 亮丽 
的 前 景 。 

首先 ,视觉 传达 设计 要 受到 社会 发 展 的 制约 。 在 市 场 经 济 的 大 环境 下 ,社会 各 行业 都 不 
约 而 同 地 要 抢占 市 场 份额 ,大 都 借助 视觉 传达 设计 的 手段 尽 最 大 努力 来 包装 自己 和 宣传 
自己 。 

其 次 ,视觉 传达 设计 对 社会 的 发 展 也 有 反作用 。 一 方面 ,优秀 的 视觉 传达 设计 不 仅 有 助 
于 促进 社会 环境 的 净化 ,也 有 助 于 加 强 精 神 文明 建设 ,有 助 于 建立 良好 的 社会 秩序 ,提高 消 
费 者 的 品位 以 及 企业 和 社会 的 整体 形象 ; 男 一 方面 ,不 好 的 视觉 传达 设计 不 仅 不 能 发 挥 它 
应 有 的 功能 ,反而 会 造成 社会 环境 的 视觉 污染 ,误导 消费 者 ,有 损 企业 的 形象 。 

视觉 传达 设计 是 社会 历史 文化 发 展 到 一 定 阶段 后 的 产物 ,也 是 促成 社会 文化 生存 并 不 
断 发 展 的 动因 之 一 ,因此 ,视觉 传达 设计 同样 是 一 种 文化 创造 。 它 不 仅 是 对 社会 的 物质 文化 
的 体现 ,更 能 表现 出 不 同 国家 ,不 同 社会 的 精神 文化 层面 ,包括 思维 方式 、 价 值 观念 .审美 标 
准 等 。 我 国 拥有 丰富 的 历史 文化 ,应 该 充分 利用 这 些 文化 积淀 ,不 断 地 挖掘 体现 我 国 形象 的 
元 素 ,注入 现代 设计 理念 ,一 定 能 创造 出 优秀 的 视觉 传达 设计 作品 。 这 既是 对 历史 文化 的 继 
承 和 发 展 ,同时 也 是 对 新 文化 发 展 的 一 种 探索 。 
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创意 思维 


一 般 心理 学 认为 ,思维 是 人 脑 对 客观 现实 间接 的 、 概 括 的 反映 ,是 认识 的 高 级 形式 。 它 
反映 的 是 客观 事物 的 本 质 属 性 和 规律 性 的 联系 。 

思维 的 特征 和 属性 主要 表现 为 两 个 方面 : 中 概括 性 ; 包间 接 性 。 

创意 思维 是 以 新 家 独特 的 思维 活动 揭示 客观 事物 本 质 及 内 在 联系 ,并 指引 人 去 获得 对 
问题 的 新 的 解释 ,从 而 产生 前 所 未 有 的 思维 成 果 , 也 称 创造 性 思维 。 

创意 思维 是 人 们 在 认识 事物 的 过 程 中 ,运用 目 己 所 和 掌握 的 知识 和 经 验 , 通 过 分 析 、 绽 合 、 
比较 .抽象 ,再 加 上 合理 的 想象 而 产生 的 新 思想 .新 观点 的 思维 方式 。 就 创意 思维 的 本 质 而 
言 , 创 意思 维 是 综合 运用 形象 思维 和 抽象 思维 并 在 此 过 程 或 成 果 中 突破 第 规 有 所 创新 的 思 
维 。 创 意思 维 的 核心 理念 在 于 通过 科学 的 思维 方式 ,全 方位 地 提高 思维 能 力 ,更 完美 而 有 效 
地 创造 客观 世界 。 

创意 思维 一 般 经 历 准备 期 .酝酿 期 地 归 期 和 验证 期 四 个 阶段 ,如 下 图 所 示 。 


从 发 现 问题 、 提 出 问题 开始 ， 阴 确 要 解决 的 问题 的 性 奈 ， 收 集 信 
息 资 料 ， 并 概括 化 和 系统 化 ， 形 成 自己 的 认识 


收集 与 课题 有 关 的 信息 、 资 料 ， 对 资料 进行 整理 、 加 工 。 对 问题 
进行 试探 性 的 解决 。 不 断 提 出 新 的 假设 、 方 案 ， 逐 步 了 明确 解决 问 
题 的 方法 ， 从 不 成 融 到 成 熟 ， 从 不 完善 到 完善 


经 过 充分 的 酝酿 之 后 ， 在 头脑 中 跃 现 出 新 的 构想 ， 使 问题 接近 解 
RR 决 。 这 是 大 脑 神经 网 络 中 的 递 质 和 受 体 、 神 经 元 的 突 触 之 间 一 种 
准 寻 【PE 74 由 某 种 信息 激发 出 的 由 量变 到 质变 的 状态 ， 即 神经 网 络 回路 中 新 
增 一 条 通路 ， 在 相应 神经 递 质 中 新 增 一 项 功能 


在 获得 了 解决 问题 的 构想 的 基础 上 ， 在 理论 上 或 实践 上 进行 反复 
论证 和 修改 的 阶段 ， 它 验证 解决 方案 的 合理 性 和 严密 性 


验证 期 


第 一 全 人 类 思维 的 基本 形式 


创意 思维 学 认为 ,传统 的 形象 思维 研究 存在 一 个 普遍 的 误区 ,就 是 试图 通过 艺术 家 及 其 
作品 来 观察 形象 思维 发 生发 展 的 规律 .特征 ,忽略 了 形象 思维 作为 一 种 认识 世界 的 思维 方 
式 ,万 是 普遍 性 的 存在 ,从 幼儿 到 科学 巨人 都 离 不 开 它 。 

思维 是 人 脑 对 客观 事物 本 质 属 性 和 内 在 联系 的 概括 和 间接 反映 。 以 新 容 独 特 的 思维 活 
动 揭示 客观 事物 本 质 及 内 在 联系 并 指引 人 去 获得 对 问题 的 新 解释 ,从 而 产生 前 所 未 有 的 思 
维 成 果 称 为 创意 思维 ,也 称 创 造 性 思维 。 它 给 人 带 来 新 的 具有 社会 意义 的 成 果 , 是 一 个 人 智 
力 水 平 高 度 发 展 的 产物 。 创 意思 维 与 创造 性 活动 相关 联 , 是 多 种 思维 活动 的 统一 ,但 发 散 思 
维和 灵感 在 其 中 起 重要 作用 。 

思维 是 人 类 高 级 智慧 产生 的 根源 。 思 维 由 思维 材料 .思维 的 加 工 方法 和 思维 的 结果 构 
成 。 从 思维 的 形式 来 讲 , 人 类 的 思维 基本 形式 主要 包括 形象 思维 .直觉 思维 和 逻辑 思维 。 

按 思维 内 容 的 抽象 性 可 划分 为 具体 形象 思维 和 抽象 逻辑 思维 ; 按 思维 内 容 的 智力 性 可 
划分 为 再 现 性 思维 与 创造 性 思维 ; 按 思维 过 程 的 目标 指向 可 划分 为 发 散 思 维 ( 即 求 异 思维 、 
逆向 思维 ) 和 聚合 思维 ( 即 集中 思维 、 求 同 思维 ); 按 思维 过 程 意识 的 深浅 可 划分 为 显 意识 思 
维和 潜意识 思维 等 。 


“a 形象 思维 


形象 思维 (Imaginal Thinking) , 主要 是 指 人 们 在 
认识 世界 的 过 程 中 ,对 事物 表象 进行 取舍 时 形成 的 、 
要 用 直观 形象 的 表象 解决 问题 的 思维 方法 。 形 象 思 
维 是 在 对 形象 信息 传递 的 客观 形象 体系 进行 感受 、 存 
储 的 基础 上 ,结合 主观 认识 和 人 情感 进行 识别 (包括 审 
美 判 新 和 科学 判断 等 ) ,并 用 一 定 的 形式 .手段 和 工具 
(包括 文学 语言 .绘画 线条 色彩 、 音 啊 节 奏 旋 律 及 操作 
工具 等 ) 创 造 和 描述 形象 (包括 艺术 形象 和 科学 形象 ) 
的 一 种 基本 的 思维 形式 。 

形象 思维 是 用 直观 形象 和 表象 解决 问题 的 思维 。 
形象 思维 是 人 类 通过 感性 形象 ,如 视觉 形象 .听觉 、 触 
觉 对 外 界 的 认 知 ,进而 对 外 界 的 色彩 、 线 条 形状 、 声 
音 结构、 质感 等 表象 进行 分 析 、 综 合 、 分 解 , 提 取 、 整 
合 其 内 涵 属 性 关系 ,进行 联想 .想象 ,进行 结构 性 的 重 


we 
R 


WS er re Wemen begs vee wo 


ASHION!VICTIN 


HOW 
JRF 
OOA WARE OF MoTHER NATURE'S REVENGE 


2-1-1 DAF CHINA 2007 大 学 生 海 


构 , 创 造 出 完整 的 全 新 艺术 形象 ,进而 利用 这 种 形象 Ppp 
揭示 事物 的 本 质 属性 和 事物 的 内 涵 结构 关系 。 形象 ee 


思维 具有 有 具体 性 ,细节 性 、 直 观 性 、 可 感性 等 特点 。 
如 图 2-1-1 所 示 为 DAF CHINA 2007 大 学 生 海 报 作 品 , 从 人 的 感性 思维 角度 出 发 ,创造 出 
新 的 艺术 形象 来 加 强大 学 生 的 动物 保护 意识 ,以 尽 可 能 地 减少 潜在 的 及 未 来 的 皮草 消费 。 
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(一 ) 形象 思维 的 基本 特点 

形象 思维 有 以 下 基本 特点 。 

1. 形象 性 

形象 性 是 形象 思维 最 基本 的 特点 。 形 象 思维 所 反映 的 对 象 是 事物 的 形象 ,思维 形式 是 
意象 、 直 感 , 想 象 等 形象 性 的 观念 ,其 表达 的 工具 和 手段 是 能 为 感官 所 感知 的 图 形 、 图 像 、 图 
示 和 形象 性 的 符号 ; 形象 性 使 它 具 有 生动 性 、 直 观 性 和 整体 性 的 优点 。 

形象 思维 的 具体 形象 性 按 发 展 水 平分 三 种 形态 : 

(1) 学 龄 前 儿童 (三 至 六 七 岁 ) 的 思维 ,只 反映 同类 事物 中 一 般 的 东西 ,不 是 事物 所 有 的 
本 质 特点 。 

(2) 成 人 在 接触 大 量 事物 的 基础 上 ,对 表象 进行 加 工 的 思维 。 

(3) 艺术 家 、 作 家 在 创作 过 程 中 对 大 量 表象 进行 高 度 的 人 分析、 综合、 抽象、 概括, 形成 典 
型 性 形象 的 过 程 ,创作 过 程 中 主要 的 思维 方式 ,借助 于 形象 反映 生活 ,运用 典型 化 和 想象 的 
方法 ,塑造 艺术 形象 ,表达 作者 的 思想 感情 ,也 称 “ 艺 术 思 维 ”。 

2. 非 逻 辑 性 

形象 思维 不 像 抽象 (逻辑 ) 思 维 那样 ,对 信息 的 加 工 一 步 一 步 地 .首尾 相 接地 线性 地 进 
行 , 而 是 可 以 调用 许多 形象 性 材料 , 合 在 一 起 形成 新 的 形象 ,或 由 一 个 形象 跳跃 到 另 一 个 形 
象 ; 它 对 信息 的 加 工 过 程 不 是 系列 加 工 , 而 是 平行 加 工 , 是 面 性 的 或 立体 性 的 , 它 可 以 使 思 
维 主体 迅速 从 整体 上 把 握 住 问 题 。 形 象 思维 是 或 然 性 或 似 真 性 的 思维 ,思维 的 结果 有 待 逻 
辑 证 明 或 实践 检验 。 

3. 粗略 性 

形象 思维 对 问题 的 反映 是 粗 线条 的 反映 ,对 问题 的 把 握 是 大 体 上 的 把 握 , 对 问题 的 分 析 
是 定性 的 或 半 定 量 的 ,所 以 形象 思维 通常 用 于 问题 的 定性 分 析 。 抽 象 思维 可 以 给 出 精确 的 
数量 关系 ,所 以 在 实际 的 思维 活动 中 ,往往 需要 将 抽象 思维 与 形象 思维 巧妙 结合 .协同 使 用 。 

4. 想象 性 

想象 是 思维 主体 运用 已 有 的 形象 形成 新 形象 的 过 程 。 形 象 思维 并 不 满足 于 对 已 有 形象 
的 再 现 , 它 更 致力 于 追求 对 已 有 形象 的 加 工 , 从 而 获得 新 形象 产品 的 输出 ,所 以 想象 性 使 形 
象 思维 具有 创造 性 的 优点 。 这 也 说 明了 一 个 道理 ,富有 创造 力 的 人 通常 都 具有 极 强 的 想 
象 力 。 

(二 ) 形象 思维 的 主要 方法 

形象 思维 有 以 下 几 种 主要 方法 。 

1. 模仿 法 

以 某 种 模仿 原型 为 参照 ,在 此 基础 上 加 以 变化 产生 新 事物 的 方法 。 很 多 发 明 创 造 都 建 
立 在 对 前 人 或 自然 界 的 模仿 上 ,如 模仿 鸟 发 明了 飞机 、 模 仿 鱼 发 明了 洪水 艇 、 模 仿 蝙 蝠 发 明 
了 雷达 。 

2. 想象 法 

在 脑 中 抛 开 某 事 物 的 实际 情况 ,构成 深刻 反映 该 事物 本 质 的 简单 化 、 理 想 化 的 形象 。 直 
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接 想 象 是 现代 科学 研究 中 广泛 运用 的 进行 思想 实验 的 主要 手段 。 

3. 组 合法 

从 两 种 或 两 种 以 上 事物 或 产品 中 抽取 合适 的 要 素 重 新 组 合 , 构 成 新 的 事物 或 新 的 产品 
的 创造 技法 。 和 常见 的 组 合 技 法 一 般 有 同 物 组 合 、 异 物 组合 、 主 体 附 加 组 合 、 重 组 组 合 四 种 。 

4. 移植 法 

移植 法 是 将 一 个 领域 中 的 原理 方法、 结构 .材料 .用 途 等 移植 到 另 一 个 领域 中 去 ,从 而 
产生 新 事物 的 方法 。 移 植 法 主要 有 原理 移植 .方法 移植 、 功 能 移植 .结构 移植 等 类 型 。 


二 、 直 党 思维 


直觉 思维 (Intuitive Thinking) ,是 指 对 一 个 问题 未 经 逐步 分 析 , 仅 依据 内 因 的 感知 迅速 
地 对 问题 答案 做 出 判断 猜想、 设想, 或 者 在 对 疑难 百 思 不 得 其 解 之 中 ,突然 对 问题 有 ”灵感 ” 
和 “顿悟 ”, 其 至 对 未 来 事物 的 结果 有 “预感 “预言 "等 都 是 直觉 思维 。 因 此 ,直觉 思维 也 称 为 
“灵感 思维 ”或 “顿悟 思维 ”; 它 是 艺术 设计 灵感 产生 的 主要 思维 方式 ,具有 突 发 性 、 非 逻辑 
性 、 潜 意识 和 快速 等 特点 。 

卫 觉 思维 就 是 在 卫 觉 的 基础 上 ,认识 、 判 断 事物 和 创造 思维 结 采 的 一 种 思维 方式 (如 
图 2-1-2 所 示 )。 直 觉 思维 是 在 坚实 的 理论 基础 、 丰 富 的 经 验 、 敏 锐 的 观察 力 与 高 度 的 概括 
力 及 形象 思维 、 逻 辑 思 维 的 积累 下 , 任 人 类 的 知觉 用 猜测 、 跳 跃 、 压 缩 思 维 过 程 进行 的 快速 思 
维 方 式 , 它 属于 潜意识 性 思维 。 

觉 思维 是 一 种 心理 现象 , 它 不 仅 在 创造 性 思维 活动 的 关键 阶段 起 着 极为 重要 的 作用 ， 

还 是 人 生命 活动 .延缓 衰 老 的 重要 保证 。 直 觉 思维 是 完全 可 以 有 意识 加 以 训练 和 培养 的 。 


NRDC “clock” 


图 2-1-2 ”2007 ONE SHOW 青年 创意 营 海报 设计 作品 CLOCK 


CLOCK: 2007 ONE SHOW 青年 创意 营 海 报 设 计 作 品 CLOCK ,分 针 和 计时 的 数字 分 别 用 
枪支 和 动物 形象 所 替代 ,结合 人 的 直觉 思维 阐述 设计 的 理念 。 
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(一 ) 直觉 思维 的 主要 特点 
觉 思维 具有 自由 性 、 灵 活性 、 自 发 性 ,偶然 性 .不 可 靠 性 等 特点 。 从 培养 直觉 思维 的 必 
要 性 来 看 ,直觉 思维 有 以 下 三 个 主要 特点 。 
1. 简约 性 
觉 思维 是 对 思维 对 象 从 整体 上 考察 ,调动 自己 的 全 部 知识 经 验 ,通过 丰富 的 想象 作出 
的 敏锐 而 迅速 的 假设 ,猜想 或 判断 , 它 省 去 了 一 步 步 分 析 推 理 的 中 间 环 节 , 采 取 了 “跳跃 式 ” 
的 形式 。 它 是 一 瞬间 的 思维 火花 ,是 长 期 积累 上 的 一 种 升华 ,是 思维 者 的 灵感 和 顿悟 ,是 思 
维 过 程 的 高 度 简化 ,但 是 它 却 清晰 地 触及 事物 的 “本 质 ”。 
2. 创造 性 


现代 社会 需要 创造 性 的 人 才 ,中国 的 教材 由 于 长 期 以 来 借鉴 国外 的 经 验 , 过 多 地 注重 培 
养 逮 辑 思维 ,习惯 于 按部就班 .墨守成规 ,缺乏 创造 能 力 和 开拓 精神 。 直 觉 思维 是 基于 研究 
对 象 整体 上 的 把 握 , 不 专注 于 细节 的 推 殴 ,是 思维 的 大 手笔 。 正 是 由 于 思维 的 无 意识 性 , 它 
的 想象 才 是 丰富 的 .发散 的 ,使 人 的 认 知 结构 向 外 无 限 扩展 ,因而 具有 反 篆 规律 的 独创 性 。 
伊 恩 . 斯 图 加 特 说 :“ 直 觉 是 真正 的 数学 家 赖 以 生存 的 东西 ,许多 重大 的 发 现 都 基于 
直觉 。 欧 几 里 得 几何 学 的 五 个 公设 都 是 基于 直觉 ,从 而 建立 起 欧 几 里 得 几何 学 这 栋 辉 煌 的 
大 厦 ; 哈密 顿 在 散步 的 路 上 进发 了 构造 四 元 素 的 火花 ; 阿 基 米 德 在 浴室 里 找到 了 辨别 王冠 
真 假 的 方法 ; 凯 库 勒 发 现 茶 分子 环 状 结构 更 是 一 个 直觉 思维 的 成 功 典范 。 
3. 自信 力 
学 生 对 数学 产生 兴趣 的 原因 有 两 种 ,一 种 是 教师 的 人 格 魅 力 , 其 二 是 来 自 数 学 本 身 的 魅 
力 。 不 可 否认 情感 的 重要 作用 ,但 兴趣 更 多 来 自 数 学 本 身 。 成 功 可 以 培养 一 个 人 的 自信 , 直 
觉 发 现 伴随 着 很 强 的 “自信 心 >。 相 比 其 他 的 物质 奖励 和 情感 激励 ,这 种 自信 更 稳定 .更 持 
久 。 当 一 个 问题 不 用 通过 逻辑 证 明 的 形式 而 是 通过 自己 的 直觉 获得 ,那么 成 功 带 给 他 的 震 
撼 是 巨大 的 ,内 心 将 会 产生 一 种 强大 的 学 习 钻 研 动力 ,从 而 更 加 相信 自己 的 能 力 。 
高 斯 在 小 学 时 就 能 解决 问题 “1 十 2 十 … 十 99 十 100 王 ?”, 这 是 基于 他 对 数 的 敏感 性 的 超 
第 把 握 , 这 对 他 一 生 的 成 功 产 生 了 不 可 磨灭 的 影响 。 如 果 极 少 具 有 直觉 意识 ,对 有 限 的 直觉 
也 半信半疑 ,不 能 从 整体 上 驾驭 问题 ,也 就 无 法 形成 
自信 。 
直觉 思维 具有 快速 性 .直接 性 .跳跃 性 洞察 性 、 
理智 性 等 特点 ,如 图 2-1-3 所 示 。 
直觉 思维 与 逻辑 思维 同等 重要 ,偏离 任何 一 方 
都 会 制约 一 个 人 思维 能 力 的 发 展 , 伊 思 。 斯 图 尔 特 
曾经 说 过 这 样 一 句 话 ,“ 数 学 的 全 部 力量 就 在 于 直觉 
图 2-1-3 直觉 思维 的 特点 和 严格 性 巧妙 地 结合 在 一 起 , 受 控制 的 精神 和 富有 
灵感 的 逻辑 。.” 受 控制 的 精神 和 富有 美感 的 逻辑 正 是 
数学 的 魅力 所 在 ,也 是 数学 教育 者 努力 的 方 问 。 
(二 ) 直觉 思维 的 功能 作用 
直觉 出 现 的 时 机 ,是 在 大 脑 功 能 处 于 最 佳 状态 的 时 候 , 形 成 大 脑 皮 层 的 优势 兴奋 中 心 ， 


使 出 现 的 种 种 目 然 联想 顺利 而 迅速 地 接 通 ,因此 ,直觉 在 创造 活动 中 有 着 非常 积极 的 作用 。 
其 功能 体现 在 下 面 两 个 方面 。 

1. 帮助 人 们 迅速 做 出 优化 选择 

创造 都 要 从 问题 开始 ,而 问题 的 解决 ,往往 有 许多 种 可 能 性 ,能 否 从 中 做 出 正确 的 抉择 
台 成 了 解决 问题 的 关键 。 法 国 数学 家 庞 卡 莱 说 :“ 所 谓 发 明 , 实 际 上 就 是 鉴别 ,简单 说 来 ,也 
就 是 抉择 ,怎样 从 多 种 可 能 中 做 出 优化 的 抉择 呢 ? 经 验 表 明 ,单单 运用 逻辑 思维 ,就 是 按 逻 
辑 规则 进行 推理 是 没 法 完成 的 ,而 必须 依 徘 下 和 觉 .” 直 和 觉 往往 偏爱 知识 渊博 、 经 验 丰 宣 的 人 ， 
只 有 他 们 才能 够 在 很 难 分 消 各 种 可 能 性 优 劣 的 情况 下 做 出 优化 抉择 。 例 如 , 当 普 并 克 提 出 
能 量子 假说 以 后 ,物理 学 就 出 现 了 问题 , 究 葛 是 通过 修改 来 维护 经 典 物理 理论 ,还 是 进行 车 
命 , 妇 创新 的 量子 物理 呢 ? 爱 因 斯 坦 凭 借 非 凡 的 直觉 能 力 , 选 择 了 一 条 单 命 的 道路 ,创立 " 光 
量子 假说 ”, 对 量子 论 作 出 了 重大 的 贡献 。 

2. 帮助 人 们 做 出 创造 性 的 预见 

17 世纪 法 国 闭 名 哲学 家 笛 卡 儿 认 为 :“ 通 过 直觉 可 以 发 现 作 为 推理 的 起 点 。” 亚 里 土 多 
德 干脆 说 :“ 和 直觉 就 是 科学 知识 的 创始 性 根源 .英国 物理 学 家 户 蕊 福 在 其 非凡 的 直觉 帮助 
下 ,在 原子 物理 学 和 原子 核 物 理学 方面 做 出 了 一 系列 重大 的 开创 性 贡献 。 他 曾 非 稼 诚挚 地 
表示 ,他 感到 大 惑 不 解 的 是 ,为 什么 其 他 物理 学 家 没有 发 现 应 当 去 研究 原子 核 。 他 赁 从 直觉 
发 现 原子 核 的 存在 ,提出 了 原子 结构 的 行星 模型 ,并 沿 着 这 条 道路 ,在 最 短 时 间 内 有 了 大 量 
重要 的 发 现 。 

人 们 总 是 误 认 为 直觉 思维 属于 神秘 莫 测 的 第 六 感觉 ,没有 理性 的 成 分 。 事实 上 ,直觉 思 
维 不 仅仅 是 感性 思维 更 是 理性 思维 。 直 觉 思 维 只 有 在 逻辑 思维 的 指控 和 验证 下 才能 得 以 实 
现 , 因 此 直觉 思维 都 有 “潜意识 逻辑 认 知 、 验 证 阶段 ”。 


三 、 人 逻辑 思维 


逻辑 思维 (Logical Thinking) ,又 称 抽象 思维 ,是 人 的 理性 认识 阶段 ,人 运用 概念 、 判 断 、 
推理 等 思维 类 型 反映 事物 本 质 与 规律 的 认识 过 程 。 

逻辑 思维 是 把 建立 在 已 知 条 件 基础 之 上 的 ,利用 已 经 被 证 明 的 抽象 概念 ,规律 进行 的 推 
理 、 判 断 的 思维 。 逻 辑 思维 的 指 回 是 单一 的 、 递 进 的 ,因此 ,逻辑 思维 也 称 为 线性 思维 。 

它 是 作为 对 认识 者 的 思维 及 其 结构 以 及 起 作用 的 规律 的 分 析 而 产生 和 发 展 起 来 的 。 只 
有 经 过 逻辑 思维 ,人 们 对 事物 的 认识 才能 达到 对 具体 对 象 本 质 规律 的 把 握 ,进而 认识 客观 世 
界 。 它 是 人 的 认识 的 高 级 阶段 , 即 理性 认识 阶段 。 

逻辑 思维 是 思维 的 一 种 高 级 形式 ,是 指 符合 世间 事物 之 间 关 系 ( 合 乎 目 然 规律 ) 的 思维 
方式 。 我 们 所 说 的 逻辑 思维 主要 指 体 循 传 统 形式 逻辑 规则 的 思维 方式 , 常 称 它 为 “抽象 思 
维 ”(Abstract Thinking) 或 “ 闭 上 眼睛 的 思维 ”。 

逻辑 思维 是 确定 的 ,而 不 是 模棱两可 的 ; 前 后 一 致 的 ,而 不 是 自 相 矛盾 的 ; 有 条 理 、 
有 根据 的 思维 。 在 逻辑 思维 中 ,要 用 到 概念 ,判断 、 推 理 等 思维 形式 和 比较 、 分 析 、 综 合 、 
抽象 .概括 等 思维 方法 ,而 掌握 和 运用 这 些 思维 形式 和 方法 的 程度 ,也 就 是 逻辑 思维 的 
能 力 。 
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(一 ) 逻辑 思维 的 主要 特点 

逻辑 思维 的 特点 是 以 抽象 的 概念 .判断 和 推理 作为 思维 的 基本 形式 ,以 分 析 、 综 合 、 比 
较 .抽象 .概括 和 具体 化 作为 思维 的 基本 过 程 , 从 而 揭露 事物 的 本 质 特 征 和 规律 性 联系 。 抽 
象 思 维 既 不 同 于 以 动作 为 支柱 的 动作 思维 ,也 不 同 于 以 表象 为 任 借 的 形象 思维 , 它 已 摆脱 了 
对 感性 材料 的 依赖 。 

逻辑 思维 有 以 下 3 个 特征 。 

(1) 概念 的 特征 。 内 涵 和 外 延 。 

(2) 判断 的 特征 。 一 是 判断 必须 对 事物 有 所 断定 ; 二 是 判断 总 有 真 假 。 

论 一 


(3) 推理 的 特征 。 演 绎 推理 的 逻辑 特征 是 : 人 定 真 ,是 必然 性 推 
理 。 非 演绎 推理 的 逻辑 特征 是 : 虽然 前 提 是 真 的 ,但 不 能 保证 结论 是 真 的 ,是 或 然 性 推理 


二 ) 逻辑 思维 的 类 型 
抽象 思维 一 般 有 经 验 型 与 理论 型 两 种 类 型 。 前 者 是 在 实践 活动 中 的 基础 上 ,以 实际 经 
验 为 依据 形成 概念 ,进行 判断 和 推理 ,如 工人 农民 运用 生产 经 验 解 决 生 产 中 的 问题 ,多 属于 


这 种 类 型 。 后 者 是 以 理论 为 依据 ,运用 科学 的 概念 .原理 .定律 .公式 等 进行 判断 和 推理 。 科 
学 家 和 理论 工作 者 的 思维 多 属于 这 种 类 型 。 经 验 型 的 思维 由 于 常常 局 限于 狭隘 的 经 验 , 因 
而 其 抽象 水 平 较 低 。 


2-1-4 海报 设计 Dan Reisinger( 以 色 列 ) 


海报 设计 : 图 2-1-4 为 以 色 列 Dan Reisinger 的 海报 设计 五 星 中 的 “中 ”符号 ; 镰刀 和 锤 头 与 
“GO” 的 结合 都 是 图 形 进 行 软 辑 思 维 的 演绎 说 进 的 设计 表现 。 


第 一 喇 创意 思维 培 讲 


心理 学 认为 : 创造 性 思维 是 指 思 维 不 仅 能 揭示 客观 事物 的 本 质 及 内 在 联系 ,而 且 能 在 
此 基础 上 产生 新 颖 的 .具有 社会 价值 的 前 所 未 有 的 思维 成 朱 。 


第 二 章 ”创意 思维 
创造 性 思维 是 在 一 般 思 维 的 基础 上 发 展 起 来 的 , 它 是 后 天 培养 与 训练 的 结果 。 因 此 ,我 
们 可 以 运用 心理 上 的 “自我 调解 ”, 有 意识 地 从 几 个 方面 培养 自己 的 创造 性 思维 。 


一 、 展 开 “ 幻 想 ” 的 读 膀 


心理 学 家 认为 ,人 脑 有 四 个 功能 部 位 : 一 是 以 外 部 世界 接受 感 澳 的 感受 区 ; 二 是 将 这 
些 感觉 收集 整理 起 来 的 贮存 区 ; 三 是 评价 收 到 的 新 信息 的 判断 区 ; 四 是 按 新 的 方式 将 旧 信 
县 结合 起 来 的 想象 区 。 只 善于 运用 贮存 区 和 判断 区 的 功能 ,而 不 善于 运用 想象 区 功能 的 人 
就 不 善于 创新 。 据 心理 学 家 研究 ,一 般 人 只 用 了 想象 区 的 15% ,其 余 的 还 处 于 "冬眠 ”状态 ， 
开 民 这 块 处 女 地 就 要 从 培养 幻想 入 手 。 

想象 力 是 人 类 运用 存储 在 大 脑 中 的 信息 进行 综合 分 析 、 推 新 和 设想 的 思维 能 力 。 在 思 
维 过 程 中 ,如 果 没 有 想象 的 参与 ,思考 驶 发 生 困 难 。 特 别 是 创造 想象 , 它 是 由 思维 调节 的 。 


2-2-1 大 众 汽车 的 一 组 宣传 海报 设计 


大 众 汽车 的 一 组 宣传 海报 设计 : 图 2-2-1 为 大 众 汽车 的 一 组 宣传 海报 设计 ,其 中 将 手 与 工 
具 结 合 在 一 起 ,来 表述 辉腾 手工 制造 完美 。 
爱 因 斯 坦 说 过 :“ 想 象 力 比 知识 更 重要 ,因为 知识 是 有 限 的 ,而 想象 力 概 括 看 世界 的 一 
切 ,推动 着 进步 ,并 且 是 知识 进化 的 源 果 。” 幻 想 不 仅 能 引导 我 们 发 现 新 的 事物 ,而 且 还 能 激 
发 我 们 做 出 新 的 努力 ,探索 去 进行 创造 性 施 动 。 
青年 人 爱 约 想 ,要 珍惜 目 己 的 这 一 宝 贯 财主。 幻想 是 构成 创造 性 想象 的 准备 阶段 ,今天 
还 在 你 幻想 中 的 东西 ,明天 就 可 能 出 现在 你 创造 性 的 构思 中 。 


二 、 培养 发 散 思 维 


发 散 思 维 是 指 若 一 个 问题 可 能 有 多 种 答案 , 那 就 以 这 个 问题 为 中 心 ,思考 的 方向 往外 散 
发 , 找 出 适当 的 答案 越 多 越 好 ,而 不 是 只 找 一 个 正确 的 答案 。 人 在 这 种 思维 中 ,可 左 冲 右 突 ， 
在 所 适合 的 各 种 答案 中 充分 表现 出 思维 的 创造 性 成 分 。 

1979 年 谢 贝 尔 物 理学 奖金 获得 痢 、 美 国 科 学 家 格拉 首 说 :“ 涉 猎 多 方面 的 学 问 可 以 开 
阔 思 路 …… 对 世界 或 人 类 社会 的 事物 形象 掌握 得 越 多 , 越 有 助 于 抽象 思维 。 

如 我 们 思考 “砖头 有 多 少 种 用 途 ”, 至 少 有 以 下 答案 : 造 房子 、 砌 院 墙 、 铺 路、 刹 住 停 在 斜 
坡 的 车 辆 、 作 锤子 `. 压 纸 头 . 代 扩 划 线 、. 垫 东西 .搏斗 的 武器 ……。 

巴西 主题 “环保 ”国际 漫画 大 赛 入 选 作品 : 如 图 2-2-2 所 示 , 就 是 在 感性 认识 基础 上 产生 的 

理性 认识 活动 ,通过 概念 判断、 推理 的 形式 对 现实 所 做 的 概括 反映 。 人 们 通过 思维 达到 对 事物 

本 质 的 认识 ,因此 ,和 感觉 知觉 .表象 等 对 客观 事物 的 直接 的 感性 反映 比较 , 它 是 更 深刻 \ 更 完 

全 ,也 可 说 是 更 高 级 的 反映 。 
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2-2-2 巴西 主题 “环保 ”国际 漫画 大 赛 入 选 作 品 


、 发 展 直 党 思维 


直觉 思维 是 指 不 经 过 一 步 一 步 分 析 而 突如其来 的 领悟 或 理解 (图 2-2-3)。 很 多 心理 学 
家 认为 它 是 创造 性 思维 活跃 的 一 种 表现 , 它 既 是 发 明 创造 的 先导 ,也 是 百 思 不 得 其 解 之 后 突 
然 获得 的 硕果 ,在 创造 发 明 的 过 程 中 具有 重要 的 地 位 。 

物理 学 上 的 “ 阿 基 米 德 定律 ”是 阿 基 米 德 在 跳 人 澡 垂 的 一 瞬间 ,发 现 澡 氏 边缘 溢出 的 水 
的 体积 跟 他 自己 映 体 入 水 部 分 的 体积 一 样 大 ,从 而 悟 出 了 著名 的 比重 定律 。 又 如 ,达尔 文 在 
观察 到 植物 幼苗 的 顶端 向 太阳 照射 的 方 品 弯曲 现象 时 ,就 想到 了 它 是 幼苗 的 顶端 因 含有 某 
种 物质 ,在 光照 下 跑 回 背光 一 侧 的 缘故 。 但 在 他 有 生 之 年 未 能 证 明 这 是 一 种 什么 物质 。 后 
来 经 过 许多 科学 家 的 反复 研究 ,终于 在 1933 年 找到 了 这 种 物质 一 一 植物 生长 素 。 

直觉 思维 在 学 习 过 程 中 ,有 时 表现 为 提出 怪 问 题 , 有 时 表现 为 大 胆 的 猜想 ,有 时 表现 为 
一 种 应 急性 的 回答 ,有 时 表现 为 解决 一 个 问题 ,设想 出 多 种 新 奇 的 方法 方案 等 。 在 学 习 和 
工作 中 发 现 和 解决 问题 时 ,可 能 会 出 现 突 如 其 来 的 新 想法 、 新 观念 ,要 及 时 捕 换 这 种 创造 性 
思维 的 产物 ,要 善于 发 展 自己 的 直觉 思维 。 


图 2-2-3 不 干净 的 蔬菜 完全 可 以 变 成 杀人 的 武器 


四 、 培 养 思 维 的 流畅 性 、 灵 活性 和 独创 性 


流畅 性 、 灵 活性 、 独 创 性 是 创造 力 的 三 个 因 系 。 流 畅 性 是 针对 刺激 能 很 流畅 地 做 出 反应 
的 能 力 ; 灵活 性 是 指 随机 应 变 的 能 力 ; 独创 性 是 指 对 刺激 做 出 不 寻常 的 反应 ,具有 新 奇 的 
成 分 。 这 三 性 是 建立 在 广泛 的 知识 的 基础 之 上 的 。 
20 世纪 60 年 代 ,美国 心理 学 家 和 曾 采 用 急骤 的 联想 或 暴风 雨 式 的 联想 方法 来 训练 大 学 
生 思 维 的 流畅 性 。 训 练 时 ,要 求学 生 像 夏天 的 雄风 十 一 样 ,迅速 地 抛 出 一 些 观念 ,不 容 述 疑 ， 
也 不 要 考虑 质量 的 好 坏 或 数量 的 多 少 ,评价 在 结束 后 进行 。 速 度 越 快 表示 越 流 畅 , 讲 得 越 多 
表示 流畅 性 越 高 。 这 种 目 由 联想 与 迅速 反应 的 训练 ,对 于 思维 ,无 论 是 质量 ,还 是 流畅 性 ,都 
有 很 大 的 帮助 ,可 促进 创造 思维 的 发 展 。 
Saving pandas is not our only mission: 如 图 2-2-4 一 图 2-2-6 公益 广告 作品 所 示 , 利 用 大 能 猎 
的 形象 进行 新 图 形 的 设计 ,阐述 了 设计 主题 的 曹 意 ; WWEF 及 其 合作 伙伴 的 多 方 努 力 , 已 使 藏 冷 
羊 种 群 数量 重 现 增长 ,恢复 了 17 个 湖泊 与 长 江 的 连通 , 令 长 江 中 游 的 淡水 生态 系统 重 现 生 机 。 
和 
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我 们 不 仅 保护 大 熊猫 


大 
(x 
ww 
. 


图 2-2-5 公益 广告 一 一 推广 森林 认证 图 2-2-6 ”公益 广告 一 一 保护 藏 羚羊 


五 、 培 养 强 烈 的 求知 欲 


古 希 腊 哲 学 家 柏拉图 和 亚 里 土 多 德 都 说 过 ,哲学 的 起 源 乃 是 人 类 对 自然 界 和 人 类 自己 
所 有 存在 的 惊奇 。 他 们 认为 : 积极 的 创造 性 思维 ,往往 是 在 人 们 感到 “惊奇 ”, 在 情感 上 燃烧 
起 来 对 这 个 问题 追根 究 底 的 强烈 的 探索 兴趣 时 开始 的 。 要 激发 自己 创造 性 学 习 的 欲望 , 首 
先 就 必须 使 自己 具有 强烈 的 求知 欲 ,而 人 的 欲求 感 总 是 在 需要 的 基础 上 产生 的 。 没 有 精神 
上 的 需要 ,就 没有 求知 欲 。 要 有 意识 地 为 自己 出 难题 ,或 者 去 “ 哨 ? 前 人 遗留 下 的 不 解 之 谜 ， 
激发 目 己 的 求知 欲 。 

求知 欲 会 促使 人 去 探索 科学 ,进行 创造 性 思维 ,只 有 在 探索 过 程 中 , 才 会 不 断 地 激 起 好 
奇 心 和 求知 欲 ,使 之 不 枯 不 竭 , 永 为 活水 。 一 个 人 ,只 有 当 他 对 学 习 的 心理 状态 ,总 处 于 * 跃 
跃 欲 试 ” 阶 段 时 ,才能 使 自己 的 学 习 过 程 变 成 一 个 积极 主动 上 下 求索 的 过 程 。 这 样 的 学 习 ， 
就 不 仅 能 获得 现 有 的 知识 和 技能 ,而 且 还 能 进一步 探索 未 知 的 新 境界 ,发 现 未 掌握 的 新 知 
识 ,其 至 创造 前 所 未 有 的 新 见解 .新 事物 。 


第 三 司 创意 思维 训练 的 九 种 方法 


一 、 想 象 与 联想 思维 训练 


视觉 艺术 思维 的 训练 首先 要 从 想象 和 联想 的 训练 人 手 。 设 计 师 的 想象 力 除 了 天 赋 之 
外 ,后 天 的 训练 也 是 举足轻重 的 。 因 此 ,要 让 设计 师 积 极地 开动 脑筋 ,针对 艺术 创作 中 的 主题 、 
类 型 手法 .思想 内 涵 ,形式 美感 和 色彩 表现 等 方面 ,充分 展开 想象 的 翅膀 ,发 挥 艺术 创作 的 想 
象 能 力 ,不 拘泥 于 个 别 的 经 验 和 现实 的 时 空 , 而 让 目 己 的 思维 邀 游 于 无 限 的 未 知 世界 之 中 ，。 

联想 是 人 的 头脑 中 记忆 和 想象 联系 的 纽 市 。 由 人 对 事物 的 记忆 而 引发 出 思维 的 联想 ， 
记忆 的 许多 片段 通过 联想 形式 进行 衔接 ,转换 为 新 的 想法 。 主 动 的 .有 意识 的 联想 能 够 积极 
而 有 效 地 促进 人 的 记忆 与 思维 。 

视觉 艺术 思维 中 的 想象 离 不 开 联想 这 个 心理 过 程 。 有 依据 具体 形象 进行 直接 的 、 相 关 
的 联想 形式 ,也 有 概念 相近 或 多 种 元 素 组 合 起 来 进行 联想 的 形式 ,有 的 甚至 是 看 似 蝶 不 相干 
的 几 个 因 系 通过 中 间 因 素 的 转折 达到 联想 的 目的 ,它们 之 间 可 能 存在 着 茶 种 内 在 的 联系 ,只 
不 过 这 种 联系 并 不 是 每 个 人 都 能 够 发 现 并 运用 的 。 


2-3-1 Breuninger Metamorphosis 


Breuninger “ Metamorphosis” 美丽 变形 : 例如 图 2-3-1 所 示 穿 上 Breuninger 的 衣服 ,就 
是 “变态 ”的 开始 ,丑小鸭 变 白 天 鹅 、 化 昔 成 蝶 、 青 蛙 变 王子 。 


二 、 标新立异 与 独创 性 的 训练 


标新立异 是 视觉 乞 术 思维 中 一 个 非常 独特 的 方法 。 要 求 设计 师 在 艺术 思维 中 不 顺从 既定 
的 思路 ,采取 灵活 多 变 的 思维 战术 ,多 方位 .跳跃 式 地 从 一 个 思维 基点 跳 到 另 一 个 思维 基点 。 

标新立异 的 视觉 艺术 思维 训练 强调 个 性 的 表现 ,任何 艺术 作品 ,如 采 没 有 独特 的 个 性 特 
征 , 则 容易 流 于 平淡 . 落 和 俗套。 个 性 表现 是 艺术 的 生命 力 所 在 。 

标新立异 的 视觉 乞 术 思维 能 力 还 可 通过 视 错 沈 和 矛盾 空间 造型 的 训练 方法 获得 。 视 错 
觉 又 称 错 视 , 指 在 特定 条 件 下 ,由 于 外 界 刺激 而 引起 的 感觉 上 的 错觉 。 

矛盾 空间 的 构成 方法 : 如 图 2-3-2 一 图 2-3-5 所 示 , 空 间 矛 盾 是 指 利用 平面 的 局 限 性 以 及 视 

错觉 ,形成 的 在 实际 空间 中 无 法 存在 的 空间 形式 。 在 平面 构成 中 有 时 故意 违背 透视 原理 ,有 总 

地 制造 出 矛盾 的 空间 。 这 是 因为 这 种 空间 存在 着 不 合理 性 ,而 且 不 容易 立即 找 出 其 矛盾 所 在 ， 

这 样 就 会 增加 观 者 的 兴趣 , 引 人 遐 想 。 


图 2-3-2 矛盾 空间 的 构成 方法 一 一 共用 面 图 2-3-3 矛盾 空间 的 构成 方法 一 一 矛盾 连接 


喜人 


图 2-3-4 矛盾 空间 的 构成 方法 一 一 交错 式 幻 象 图 图 2-3-5 矛盾 空间 的 构成 方法 一 一 边 洛斯 三 角形 
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巴 盾 空间 造型 训练 是 更 为 复杂 的 形式 之 一 。 了 矛盾 空间 是 一 种 在 平面 空间 中 表现 出 的 特 
殊 的 立体 感 纠 觉 空 间 。 人 们 观察 这 种 图 形 时 , 初 看 是 完全 合理 的 形象 ,经 过 仔细 观看 后 却 发 


现 了 许多 不 合理 的 政 盾 空间 形态 。 歼 慎 空 间 造型 训练 的 方法 ,能 够 培养 艺术 设计 师 在 理性 
思考 中 具有 趣味 性 .个 性 和 标新立异 的 特征 ,如 图 2-3-6 一 图 2-3-10 所 示 。 
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图 2-3-10 “矛盾 空间 ( 挨 舍 尔 (荷兰 )) 五 
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埃 舍 尔 作品 : 如 图 2-3-6 一 图 2-3-10 所 示 , 了 矛盾 空间 的 形成 通常 利用 视点 的 转换 和 交替 ,在 
二 维 平面 上 表现 三 维 立 体形 态 , 但 在 三 维 立 体 的 形体 中 显现 出 模棱两可 的 视觉 效果 ,造成 空间 
的 混乱 ,形成 介 于 二 维和 三 维 之 间 的 空间 。 


三 、 广 度 与 深度 的 训练 


思维 的 广度 是 指 要 善于 全 面 地 看 问题 。 视 觉 艺 术 思 维 的 广度 表现 在 取材 、 创 意 . 造 型 、 
组 合 等 各 个 方面 的 广泛 性 上 。 从 广阔 的 宏观 世界 到 神秘 的 微观 世界 ,从 东方 与 西方 的 文化 
交流 ,从 传统 理念 与 现代 意识 的 融合 ,部 是 我 们 进行 视觉 艺术 创作 所 要 涉及 的 内 容 。 在 现代 
视觉 艺术 设计 中 ,思维 的 广度 似乎 更 加 重要 。 有 时 设计 一 件 艺 术 作 品 ,不 仅仅 要 依 徘 乞 术 方 
面 的 知识 来 指导 ,还 要 得 到 其 他 学 科 诸 多 方面 的 支持 。 如 进行 环境 艺术 设计 时 ,设计 师 不 仅 
要 有 艺术 素养 ,还 需要 有 建筑 学 、 数 学 、 人 体 工程 学 、 人 文 历史、 环境 保护 等 多 方面 的 知识 。 

思维 的 深度 是 指 我 们 考虑 问题 时 ,要 深入 到 客观 事物 的 内 部 , 抓 住 问题 的 关键 、 核 
心 , 即 事物 的 本 质 部 分 来 进行 由 远 到 近 、 由 表 及 里 . 层 层 递 进步 步 深 入 的 思考 。 我 们 将 
其 形容 为 “ 层 层 剥 莹 法。 在 视觉 和 艺术 思维 过 程 中 ,思维 的 深度 直接 关系 到 忆 术 创作 的 成 
败 ,如 图 2-3-11 一 图 2-3-13 所 示 。 


Audi( 奥 迪 ) 汽 车 平面 广告 一 


2-3-11 保持 安全 距离 


Audi( 奥 迪 ) 图 2-3-13 ”保持 安全 距离 Audi( 奥 迪 ) 


2-3-12 ”保持 安全 距离 
汽车 平面 广告 二 汽车 平面 广告 三 


、 流畅 性 与 敏捷 性 的 训练 
思维 的 流畅 性 和 敏捷 性 通常 是 指 思维 在 一 定时 间 内 向 外 “发 射 * 出 来 的 数量 和 对 外 界 刺 
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激 物 做 出 反应 的 速度 。 我 们 说 菜 人 的 思维 流畅 、 敏 捷 , 则 是 指 他 对 所 遇 到 的 问题 在 短 时 间 内 
就 能 有 多 种 解决 的 方法 。 如 在 最 短 的 时 间 里 对 共事 物 的 用 途 .状态 等 做 出 准确 的 判断 ,进而 
提出 最 多 的 处 理 方法 。 

思维 的 流畅 性 和 敏捷 性 是 可 以 训练 的 ,并 有 痢 较 大 的 发 展 浴 力 。 如 美国 曾 在 大 学 生 中 
进行 了 又 风 又 十 ?联想 法 训练 ,其 实质 就 是 训练 学 生 的 思维 以 极 快 的 速度 对 事物 做 出 反应 ， 
以 激发 新 容 独 特 的 构思 。 在 教师 出 完 题 目 之 后 ,学 生 将 快速 构思 时 涌现 出 的 想法 一 一 记载 
下 来 ,要 求 数量 多 、 想 法 好 ,最 后 再 对 这 些 构思 进行 分 析 判 断 。 经 过 这 方面 的 训练 ,受过 这 种 
训练 的 学 生 与 没有 受过 训练 的 学 生 , 思 维 敏捷 性 大 大 提高 ,思维 也 更 加 活跃 。 


me 


0 


MILK MAKES MEMORIES MILK MAKES MEMORIES 
Dalnjond windand 


图 2-3-14 ”牛奶 带 来 回忆 一 一 图 2-3-15 牛奶 带 来 回忆 一 一 图 2-3-16 ”牛奶 带 来 回忆 一 一 
加 拿 大 Dairyland 加 拿 大 Dairyland 加 拿 大 Dairyland 
牛奶 一 牛奶 二 牛奶 三 


五 、 求 同 与 求 异 思维 训练 


艺术 的 求 同 \ 求 异 思维 ,用 一 个 形象 的 比喻 ,就 是 以 人 的 大 脑 为 思维 的 中 心 点 ,思维 的 模 
式 从 外 部 聚合 到 这 个 中 心 点 ,或 从 中 心 点 回 外 发 散 出 去 。 以 此 为 基础 ,又 引申 出 思维 的 方 回 
性 模式 , 即 思维 的 定 加 性、 侧 回 性 和 逆 回 性 发 展 。 对 于 艺术 的 思维 形式 来 说 ,这 几 个 方面 都 
是 进行 艺术 创作 过 程 中 非常 重要 的 因素 。 了 解 .掌握 并 有 意识 地 进行 这 种 思维 方法 的 训练 ， 
有 利于 我 们 在 现代 艺术 创作 中 充分 开发 艺术 潜力 ,提高 视觉 艺术 思维 的 效率 和 创作 能 力 。 

求 同 思维 就 是 将 在 艺术 创作 过 程 中 所 感知 到 的 对 象 .搜集 到 的 信息 依据 一 定 的 标准 * 聚 
集 ” 起 来 ,探求 其 共性 和 本 质 特 征 。 求 同 思维 的 运动 过 程 中 ,最 先 表现 出 的 是 处 于 豚 胱 状态 
的 各 种 信息 和 系 材 ,这 些 信息 系 材 可 能 是 杂乱 的 、 无 秩序 的 ,其 特征 也 并 不 明显 突出 。 但 
随 看 思维 活动 的 不 断 深入 ,创作 主题 思路 渐渐 清晰 明确 ,各 个 系 材 或 信息 的 共性 逐渐 显现 出 
来 ,成 为 彼此 相互 依存 、 相 互联 系 具有 共同 特征 的 要 素 ,焦点 也 逐渐 地 聚集 于 思维 的 中 心 ,使 
创作 的 形式 逐渐 地 完善 起 来 。 

求 异 思维 是 以 思维 的 中 心 点 回 外 辐射 发 散 , 产 生 多 方向 多 角度 的 捕捉 创作 灵感 的 
触角 。 


求 同 思维 与 求 异 思维 是 视觉 艺术 思维 过 程 中 相辅相成 的 两 个 方面 。 在 创作 思维 过 程 
中 ,以 求 异 思维 去 广泛 搜集 素材 、 目 由 联想 、 寻找 创 作 灵 感 和 创作 契机 ,为 艺术 创作 创造 多 种 
和 条件。 然后 运用 求 同 思维 法 对 所 得 系 材 进行 痛 选 归纳、 概括、 判断 等 ,从 而 产生 正确 的 创意 
和 结论 如 图 2-3-17 一 2-3-19 所 示 。 


图 2-3-17 海洋 守护 者 协会 公益 平面 广告 一 


图 2-3-18 海洋 守护 者 协会 公益 平面 图 2-3-19 海洋 守护 者 协会 公益 平面 广告 三 


六 、 侧 向 与 鸳 向 思维 训练 


在 日 第 生活 中 人 们 思考 问题 时 常 肖 “左思 右 想 ”, 说 话 时 “ 劳 痪 侧 击 ”, 这 就 是 侧 向 思维 的 
形式 之 一 。 在 视觉 乞 术 思 维 中 ,如 果 只 是 顺 春 茶 一 思路 思考 ,往往 因为 找 不 到 最 佳 的 感觉 


而 始终 不 能 进入 最 好 的 创作 状态 。 这 时 可 以 让 思维 向 左右 发 散 ,或 作 逆 向 推理 ,有 时 能 
得 到 意外 的 收获 ,从 而 促成 视觉 艺术 思维 的 完善 和 创作 的 成 功 。 这 种 情况 在 艺术 创作 中 
非常 普 ; 


逆向 思维 是 超越 常规 的 思维 方式 之 一 。 按 照常 规 的 创作 思路 ,有 时 我 们 的 作品 会 缺乏 
创造 性 ,或 是 跟 在 别人 的 后 面 亦 步 亦 趋 。 当 你 陷入 思维 的 死角 不 能 自拔 时 ,不 妨 尝 试 一 下 逆 
各 思维 法 ,打破 原 有 的 思维 定 势 , 反 其 道 而 行 之 ,开辟 新 的 艺术 境界 。 

再 说 一 个 挺 有 意思 的 案例 。 有 一 家 叫 福 乐 鸡 (Chick-fi-A) 的 炸 鸡 店 ,全美 有 超过 1700 
家 分 店 , 美 国 餐 厅 顾 客 满意 度 排 第 一 。 在 营销 上 福 乐 鸡 让 人 最 印象 深 刻 的 是 ,他 们 品牌 吉祥 
物 却 是 奶牛 , 见 图 2-3-20 一 图 2-3-23 所 示 。 


2-3-20” 福 乐 鸡 (Chick-fil-A) 的 炸 鸡 店 图 2-3-21 福 乐 鸡 (Chick-fil-A) 的 炸 鸡 店 
营销 广告 一 营销 广告 二 
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2-3-23 ” 福 乐 鸡 (Chick-fil-A) 的 炸 鸡 店 营销 广告 四 


七 、 超 前 思维 训练 


在 视觉 艺术 思维 中 ,超前 思维 是 人 类 特有 的 思维 形式 之 一 。 超 前 思维 是 指 人 类 思维 活 
动 中 面向 未 来 所 进行 的 思维 活动 ,在 社会 发 展 的 许多 领域 中 ,超前 思维 做 出 了 卓著 的 贡献 。 
在 艺术 创作 领域 里 ,超前 思维 训练 也 是 非常 重要 
的 一 个 方面 。 从 思维 的 纵 回 、 横 回 .主客 观 因素 
中 ,从 多 角度 多 层面 去 揭示 超前 思维 的 规律 ,是 
视觉 艺术 思维 中 一 项 很 有 意义 的 活动 。 

科技 高 度 发 达 的 艺术 创造 的 超前 思维 强调 
通过 形象 来 反映 和 描绘 世界 。 现 代 艺 术 创 作 除 
了 艺术 形式 之 外 ,还 要 与 人 们 社会 生活 中 的 各 
个 有 关 方 面 联系 起 来 。 超 前 思维 训练 能 够 帮助 
我 们 在 艺术 创作 的 过 程 中 积极 主动 地 面向 未 
来 ,并 从 幻想 中 寻找 思路 ,在 创新 中 实现 理想 ， 图 2-3-24 破坏 自然 就 是 毁灭 生命 
如 图 2-3-24 一 图 2-3-26 所 示 。 Wood 公益 广告 一 


Robin 


2-3-25 ”破坏 自然 就 是 毁灭 生命 一 一 2-3-26 ”破坏 自然 就 是 毁灭 生命 一 一 
Robin Wood 公益 广告 二 Robin Wood 公益 广告 三 


八 、 灵 感 捕 捉 训练 


灵感 思维 是 视觉 艺术 思维 中 经 常 使 用 的 一 种 思维 形式 。 灵 感 思维 是 潜藏 于 人 们 思维 深 
处 的 活动 形式 , 它 的 出 现 有 着 许多 偶然 的 因素 ,并 不 能 以 人 们 的 意志 为 转移 ,但 我 们 能 够 努 
力 创 造 条 件 ,也 就 是 说 要 有 意识 地 让 灵感 随时 突现 出 来 。 这 就 需要 了 解 和 掌握 灵感 思维 的 
活动 规律 ,如 灵感 的 突 发 性 ,灵感 在 思维 过 程 中 的 不 连贯 性 .不 稳定 性 .跳跃 性 . 迷 狂 性 等 多 
种 特点 ,加 强 各 方面 知识 的 积累 , 勤 于 思索 ,给 灵感 的 出 现 创 造 条 件 。 

灵感 出 现 的 机 遇 对 每 个 人 都 是 公平 存在 的 ,灵感 就 在 每 一 个 人 的 身边 。 尽 管 它 有 时 是 
稍 纵 即 逝 ,甚至 令 人 百 思 不 解 ,难以 捕 提 。 那 些 努力 追求 \ 刻 意 进 取 、 随 时 留意 并 敏锐 地 感 
觉 .捕捉 到 灵感 的 人 是 成 功 的 典范 。 培 根 说 :“ 人 在 开始 做 事前 要 像 千 眼神 那样 察 视 时 机 ， 
而 在 进行 时 要 像 千 手 神 那 样 抓 住 时 机 。” 不 停 地 思考 ,努力 地 探索 ,为 艺术 创作 中 灵感 的 出 现 
铺 平 了 道路 ,因而 灵感 始终 属于 那些 勤 于 思考 的 人 , 见 图 2-3-27 一 图 2-3-29。 
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图 2-3-27 别 让 塑料 袋 窄 息 我 图 2-3-28 别 让 塑料 袋 窄 息 我 图 2-3-29 别 让 塑料 袋 窗 息 我 


们 的 生命 Plastic Bag Free 们 的 生命 Plastic Bag Free 们 的 生命 Plastic Bag Free 
World 塑料 袋 免 费 世 界 公 益 World 塑料 袋 免 费 世 界 公 益 World 塑料 袋 免 费 世 界 公 荔 
广告 一 告 二 告 三 

九 .诱导 创意 训练 


由 于 艺术 创作 中 有 许多 具体 的 形象 或 形式 存在 ,在 视觉 艺术 思维 训练 的 过 程 中 ,我们 可 
以 结合 这 些 特 点 进行 带 有 诱导 性 的 提示 。 例 如 ,视觉 艺术 思维 能 否 绕 过 对 艺术 用 材 的 选择 ， 
进行 有 日 标的 诱导 对 形象 的 构成 ,用 不 同 的 方法 进行 重新 处 理 , 形 成 新 的 艺术 形象 ; 对 相同 
或 相近 的 对 象 (同类 或 异类 ) 用 类 比 的 方法 加 以 诱导 ,使 艺术 创作 在 进行 过 程 中 受到 较 多 较 
好 的 提示 ,从 而 增强 视觉 艺术 思维 的 效果 。 

视觉 艺术 思维 的 训练 更 要 从 培养 思维 的 创造 能 力 和 发 展 智力 的 角度 着 眼 。 许 多 成 功 的 
艺术 家 在 他 们 的 艺术 创作 生涯 中 都 很 注重 读书 交友 ,集思广益 (图 2-3-30 一 图 2-3-33 ) 。 


图 2-3-30 ”WWF 保护 动物 公益 广告 一 
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隐形 议 计 


我 们 都 知音 ,图 形 的 功能 主要 是 传达 信息 ,人 类 很 早 就 懂得 如 何 利用 图 形 符号 来 进行 信息 
交流 。 它 的 锥 形 可 追溯 到 上 古 时 期 ,最 简单 的 图 形 语言 可 以 算 作 人 类 最 早 的 刻 树 ( 如 图 3-0-1 
所 示 ) 、 结 强 ( 如 图 3-0-2 所 示 )、 堆 石 以 及 东方 的 象形 文字 等 。 随 者 人 类 思维 .社会 活动 的 复 
杂 化 ,图 形 也 变 得 复杂 起 来 。 世 界 上 人 类 使 用 的 语言 有 上 千 种 ,不 可 避免 地 ,人 与 人 之 间 在 
沟通 时 会 存在 语言 上 的 障碍 ,而 图 形 语 言 可 以 打破 这 种 障碍 ,有 利于 信息 的 交流 与 传播 。 在 
人 类 交往 活动 日 益 频 索 的 今天 ,图 形 语言 的 地 位 便 显 得 尤其 重要 了 。 
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全 这 
图 3-0-1 拉 祝 族 竹 片 记事 图 3-0-2 ”德昂 族 结 绳 记事 


“图 ?> 即 图 画图 案 ,是 一 种 表现 方法 ,具有 可 视 性 (如 图 3-0-3 所 示 );“ 形 ” 即 有 形式 的 无 
形 意念 ,也 就 是 思维 方式 ,不 具有 可 视 性 (如 图 3-0-4 所 示 )。 因 此 ,图 形 的 本 意 应 该 是 通过 
可 视 性 的 设计 表现 来 传达 具有 创造 性 的 思维 ,具备 视觉 设计 的 原理 。 

图 形 可 用 线条 ,形状 .色彩 .印刷 等 方式 ,把 思维 意念 转化 成 可 以 用 来 交流 和 传播 的 视觉 
形式 。 

进入 21 世纪 的 今天 , 随 春 时 代 的 发 展 和 设计 手段 的 不 断 更 新 ,现代 图 形 设计 的 发 展 也 
经 历 了 一 个 前 所 未 有 的 视觉 冲击 时 代 。 现 代 图 形 已 不 再 是 一 种 单纯 的 标识 记录 和 符号 ,更 
不 局 限于 某 种 图 案 化 的 装饰 表达 ,而 是 打破 旧 的 传统 视觉 设计 理论 ,建立 于 对 人 的 视觉 经 
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验 , 心 理 感受 和 行为 活动 等 诸多 因素 的 深层 次 研究 和 探索 的 领域 。 图 形 创意 是 现代 艺术 设 
计 的 重要 组 成 部 分 , 它 有 看 日 号 构 成 的 特征 和 构 型 组 织 的 形态 。 


下 人 负 形 /影子 / 同 构 / 寞 变 / 辕 换 联想 /想象 
印刷 和 各 种 媒体 的 传播 文化 学 识 和 乙 术 修养 


图 3-0-3 图 图 3-0-4 形 


第 一 ”图 形 设计 的 释义 


一 、 图 形 的 释义 


“图 形 ” 一 词 的 英文 是 “Graphic”, 源 于 拉丁 文 “Graphicus” 和 希腊 文 “Graphickos”, 其 特 
征 可 概括 为 : 由 绘 、 写 、 刻 、 印 等 手段 产生 的 图 像 从 号 ; 是 说 明 性 的 图 画 形 象 ,以 别 于 词语 、 
语言 .文字 的 视觉 形式 ; 可 以 通过 各 种 手段 进行 大 量 复制 ; 是 传播 信息 的 视觉 形式 。 


图 3-1-1 撒哈拉 沙漠 岩画 图 3-1-2 ”法国 韦 泽 尔 峡谷 岩洞 壁画 


图 3-1-1 为 撒哈拉 沙漠 岩画 、 图 3-1-2 为 法 国 韦 泽 尔 峡谷 岩洞 壁画 ,它们 是 洪 藻 时 期 的 艺术 
作品 ,是 各 民族 异 质 文化 的 结晶 ,呈现 出 人 类 社会 悠远 的 历史 、 神 秘 的 认 知 与 独特 的 生活 理想 。 
散落 于 世界 各 地 的 奇妙 的 岩画 ,在 远古 时 期 ,也 许 是 人 们 随心 所 欲 的 性 情 “ 涂 鸦 ” 之 作 , 在 后 世 ， 
却 成 为 震惊 世界 的 艺术 杰作 ,也 成 为 人 类 最 为 隐秘 的 文化 符号 ,成 为 研究 人 类 远古 生活 与 文明 
进程 的 标本 。 
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图 形 是 设计 作品 的 表意 形式 ,是 设计 作品 中 敏感 和 备 受 关注 的 视 沉 中心。 著名 设计 理 
论 家 尹 定 邦 先生 在 《图 形 与 意义 ) 一 书 中 指出 “所 谓 图 形 , 指 的 是 图 而 成 形 , 正 是 这 里 所 说 的 
人 为 的 创造 的 图 像 ”, 而 图 形 存在 的 价值 就 是 传达 。 由 此 可 见 , 图 形 首先 是 作为 一 种 交流 信 
县 的 媒介 而 存在 的 ,与 美术 、 图案 作品 有 本 质 区 别 。 

现在 公认 关于 图 形 的 定义 是 : 图 形 是 介 于 文字 与 美术 之 间 的 视觉 传达 形式 ,能 够 在 纸 
或 其 他 表面 上 表现 的 、 能 通过 印刷 及 各 种 媒体 进行 大 量 复制 和 广泛 传播 , 它 通过 一 定 的 形态 
来 表达 创造 性 的 意念 ,将 设计 思想 可 视 化 ,使 设计 造型 成 为 传达 信息 的 载体 。 

图 3-1-3 是 福田 繁 雄 在 1975 年 设计 的 “1945 年 的 胜利 ”的 海报 ,这 张 纪 念 “二 战 ? 结 束 30 周 

年 的 海报 设计 ,获得 了 国际 平面 设计 大 奖 。 采 用 类 似 漫 画 的 表现 形式 ,创造 出 一 种 简洁 .该 谐 的 

图 形 语言 ,描绘 一 颗 子弹 反 向 飞 回 枪 管 的 形象 ,讽刺 发 动 战争 者 自 食 其 果 ,含义 深刻 。 图 形 符 号 

表达 的 内 涵 通俗 . 平易, 哲理 性 强 。 画 面 由 黑白 、 黄 三 种 大 块 色 构成 ,色彩 单纯 明快 ,具有 很 强 

的 视觉 冲击 力 , 深 刻 揭示 了 主题 的 内 涵 , 又 发 人 深 省 。 一 枚 正在 向 下 飞 向 炮 简 的 炮弹 ,用 逆向 思 

维 的 方法 表现 了 “反对 战争 ”的 含义 , 令 人 回味 无 穷 。 画 面 简洁 ,主题 鲜明 ,每 一 个 人 都 能 看 懂 他 

招贴 里 所 要 传达 的 意思 。 

图 形 的 实质 就 是 一 种 视觉 从 号。 符号 是 指 “ 根 据 既 定 的 社会 习惯 ,可 被 看 作 代 表 其 他 事 
物 的 任何 存在 物 ”。 罕 号 都 有 具有 两 个 属性 , 即 能 指 和 所 指 。 能 指 是 符号 的 可 被 感知 的 形态 ， 
图 形 作为 待 号 中 的 一 个 分 文 , 具 有 符号 的 这 些 基 本 特征 , 它 的 能 指 是 对 某 一 个 或 多 个 元 素 组 
全 的 蓄意 刻画 和 表达 的 直观 的 视觉 形式 (如 图 3-1-4 所 示 , 伐 木 的 和 莽 子 和 树 校 的 嫩 芽 相 结 
全 ,构成 新 的 图 形 缠 含 着 新 的 含义 ) ,包括 形状 、 结 构 、 色 彩 、 风 格 等 ; 而 所 指 就 是 这 些 可 视 形 
态 背 后 所 象征 的 事物 、 观 念 、 情 感 和 价值 。 
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图 3-1-3 ” 1945 年 的 胜利 (福田 繁 雄 ,1975 年 ) 3-1-4 ”Happy Earthday( 福 田 繁 雄 ) 


二 、 图 形 的 起 源 和 发 展 


(一 ) 图 形 的 起 源 
图 形 的 原始 形式 最 早 可 以 追溯 到 史前 时 期 。 图 形 的 起 源 是 伴随 着 人 类 的 出 现 而 产生 的 。 
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图 形 的 历史 进程 大 致 分 为 三 个 阶段 。 远 古 时 期 人 类 的 象形 记事 性 原始 图 画 为 第 一 个 阶 
段 ; 原始 人 的 图 画 式 符号 是 图 形 的 原始 形式 ,也 是 文字 的 雏形 。 第 二 个 阶段 为 由 一 部 分 图 
画 式 符号 演变 而 形成 文字 ; 图 画 式 符号 与 记事 性 图 画 的 区 别 在 于 ,其 形象 的 抽象 性 更 强 ,更 
为 简化 。 当 记事 性 图 画 在 使 用 中 不 断 简化 后 就 形成 了 图 画 文字 。 第 三 个 阶段 为 文字 产生 后 
带 来 的 图 形 的 发 展 ; 文字 这 一 视觉 传达 形式 使 人 类 的 沟通 和 交往 更 加 密切 ,而 能 综合 复杂 
信息 内 容 且 又 极 易 被 领会 的 图 形 形 式 更 为 人 类 所 重视 和 利用 。 

1. 东方 传统 图 形 

东方 文明 ,特别 是 中 国文 化 强调 的 是 * 天 人 合 一 “求全 思想 ”, 追 求 的 是 “ 形 神 兼备 ”、 有 
独特 的 象征 性 ,有 丰富 的 造型 手段 ,艺术 与 设计 都 更 多 地 体现 出 主观 因素 在 创作 中 的 主导 
性 ,表现 出 令 人 惊叹 的 想象 力 。 


2 


= 
图 3-1-5 ”中国 传统 纹样 一 一 龙 纹 图 3-1-6 中国 传统 纹样 一 一 凤 纹 


图 3-1-5 龙 纹 与 图 3-1-6 凤 纹 所 示 , 中 国 古代 的 神话 与 传说 中 , 龙 是 一 种 神 异 动物 ,具有 九 
种 动物 合 而 为 一 九 不 像 的 形象 。 龙 是 原始 社会 形成 的 一 种 图 腾 崇 拜 的 标志 。 传 说 多 为 其 能 显 
能 隐 , 能 细 能 巨 ,能 短 能 长 。 春 分 登 天 ,秋分 潜 渊 ,呼风唤雨 ,无 所 不 能 。 这 些 已 经 是 晚期 发 展 了 
龙 的 形象 。 封 建 时 代 龙 是 帝王 的 象征 ,也 用 来 指 帝 王 和 帝王 的 东西 ; 龙 种 、 龙 颜 、 龙 廷 、 龙 袍 、 龙 
官 等 。 龙 在 中 国 传统 的 十 二 生肖 中 排 第 五 ,其 与 白虎 、 朱 人 省、 玄武 一 起 并 称 " 四 神兽 ”。 凤 是 凤凰 
的 简称 。 在 远古 图 腾 时 代 被 视 为 神 岛 而 予以 崇拜 ,比喻 有 圣 德 之 人 。 它 是 原始 社会 人 们 想象 中 
的 保护 神 , 经 过 形象 的 逐渐 完美 演化 而 来 。 它 头 似 锦 鸡 、 身 如 和 伯 瞧 ,有 大 鹏 的 翅膀 、 仙 稚 的 腿 、 风 
玖 的 嘴 、 孔 省 的 尾 。 居 百 鸟 之 首 , 和 象征 美好 与 和 平 。 也 是 古代 传说 中 的 鸟 王 , 雄 的 叫 凤 ,上 肉 的 叫 
凰 ,通称 凤 。 凤 是 封建 时 代 吉 瑞 的 象征 , 亦 是 皇后 的 代称 。 风 和 龙 虽 然 都 是 祥瑞 之 物 ,但 二 者 的 
形象 和 内 涵 截 然 不 同 。 龙 威严 而 神秘 ,不 可 亲近 ,只 可 冤 情 ; 凤 象 征 着 和 美 、 安 宁 、 幸 福 乃至 爱 
情 , 让 人 感到 温馨 、 亲 近 、 安 全 。 
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2. 西方 图 形 发 展 

在 西方 早期 文明 中 ,理性 的 思想 占据 较为 主导 的 地 位 。 直 至 文艺 复兴 时 期 ,欧洲 艺术 一 
直 以 侈 写 和 客观 写实 为 主流 ,所 以 创造 性 的 视觉 形象 不 像 东 方 那样 俯 拾 丝 是 。 

文艺 复兴 之 前 ,图 形 根据 需要 排列 在 没有 纵深 空间 关系 的 纯粹 的 平面 上 。 文 艺 复 
兴 后 到 印象 派 时 期 ,人 们 开始 运用 透视 规律 ,努力 在 平面 中 体现 三 维 空间 (如 图 3-1-7 
所 示 ) 。 

立体 派 艺 术 家 用 块 面 的 结构 关系 分 析 物 体 , 表 现 体面 重 登 .交错 的 美感 ,创造 了 一 个 独 
立 于 目 然 的 艺术 空间 ,主张 同一 个 物体 可 以 从 不 同 的 角度 .多 个 视点 进行 观察 分 析 , 构 成 一 
个 新 的 空间 观念 ,开拓 了 图 形 思 维 的 空间 范畴 。 


3-1-7 《最 后 的 晚餐 (The Last Supper)》( 列 3-1-8 《星夜 空 》( 苛 。 
奥 纳 多 。 达 ， 分 奇 ,意大利 ) 


* 傈 兰 后 印象 派 画 家 ) 


ll 


图 3-1-8 这 幅 画 中 呈现 两 种 线条 风格 ,一 是 弯曲 的 长 线 , 一 是 破碎 的 短线 。 二 者 交互 运用 ， 
使 画面 呈现 出 炫目 的 奇幻 景象 。 在 构图 上 ,骚动 的 天 空 与 平静 的 村 落 形 成 对 比 。 柏 树 则 与 横向 
的 山脉 天空 达成 视觉 上 的 平衡 。 全 画 的 色调 呈 蓝 绿色 ,画家 用 充满 运动 感 的 .连续 不 断 的 、 波 
浪 般 急速 流动 的 笔触 表现 星云 和 树木 ; 在 他 的 笔下 ,星云 和 树木 像 一 团 正在 炽热 燃烧 、 奋 发 向 
上 的 火球 ,具有 极 强 的 表现 力 , 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 


3-1-9 《 格 尔 尼 卡 》( 帕 勃 洛 。 上 毕加索 ,西班牙 立体 派 绘画 的 旗手 ) 
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如 图 3-1-9 这 幅 巨 作 长 达 7.82 米 ,高 有 3.5 米 。 画 面 中 女人 的 痛苦 、 阵 亡 士 兵 的 惨状 、 牛 马 

的 断 叫 ,都 让 人 深刻 感受 到 战争 带 来 的 灾难 ,也 体会 到 了 毕加索 内 心 的 愤怒 和 同情 。 他 用 变形 

手法 突出 了 悲惨 的 遭遇 ,在 夸张 外 形 之 下 ,感情 的 抒发 变 得 更 为 真实 强烈 ,而 简单 的 黑白 灰 三 色 

更 是 增添 了 恐 怖 的 惨 相 。 毕 加 索 对 于 痛苦 的 表现 并 不 源 于 这 件 作 品 的 创作 ,他 之 前 已 经 开始 了 

对 痛 昔 的 分 析 , 研 究 人 物 外 形 的 变形 对 情感 的 表现 。 在 长 期 实验 和 研究 之 下 , 才 会 有 如 此 成 熟 

的 作品 。 画 面 摇 似 原始 手法 ,接近 儿童 般 的 单纯 和 朴实 ,但 它 所 带 来 的 强烈 情感 却 足 以 令 人 惊 

讶 。 正 是 这 种 超越 各 类 复杂 描述 ,回归 简朴 的 形式 ,得 以 诞生 不 朽 的 经 典 形象 。 

未 来 主义 艺术 家 则 在 现代 工业 科技 的 刺激 下 ,用 分 解 物体 的 方法 来 表现 运动 的 场面 和 
物体 运动 的 感觉 ,改变 了 传统 的 静态 表现 方式 ,把 三 维 空间 的 造型 艺术 引入 到 四 维 的 时 空 环 
境 中 ,确立 了 时 间 和 空间 的 造型 新 观念 。 


图 3-1-10 《城市 的 兴起 》( 翁 贝 特 。 波 丘 尼 .未 来 主义 男 派 的 核心 人 物 ,意大利 画家 和 有 悦 塑 家 ) 


如 图 3-1-10 这 幅 画 中 ,画面 前 景 是 一 匹 巨大 的 红色 奔 马 , 它 充满 活力 , 扬 蹄 前 进 。 在 它 前 

面 ,扭曲 的 人 物 如 纸牌 般 纷纷 倒 下 。 背 景 是 正在 兴起 的 工业 建设 。 象 征 的 寓意 非常 明确 : 巨 马 

暗 指 了 未 来 主义 者 所 迷恋 的 现代 工业 文明 , 它 正 以 势 不 可 当 之 态 迅 猛 发 展 ,而 人 群 则 暗示 了 劳 

动 的 活力 。 画 面 以 鲜艳 的 高 纯度 颜色 .闪烁 刺 目 的 光线 、 强 烈 夺 张 的 动态 以 及 旋转 跳跃 的 笔触 

表达 了 未 来 主义 者 的 信条 : 对 速度 .运动 .强力 和 工业 的 崇拜 。 从 画面 渗透 出 的 动感 和 节奏 中 ， 

我 们 感受 到 了 波 丘 尼 的 发 明 一 一 “线条 一 力量 ,也 就 是 指 一 切 物体 借以 对 光线 和 阴影 做 出 反应 ， 

并 产生 出 外 形 力量 和 色彩 力量 的 能 量 。?” 

抽象 主义 对 于 改变 传统 的 图 形 设 计 和 表现 提供 了 理论 基础 和 实践 参照 。 创 造 了 简洁 、 
明快 ,富有 装饰 性 和 象征 性 的 图 形 形 式 (如 图 3-1-11 所 示 ) 。 

达 达 主义 的 出 现 则 和 否定 了 传统 的 审美 观念 和 艺术 造型 方式 ,把 偶然 性 .机 遇 性 运用 在 艺 
术 创 作 中 ,这 对 图 形 设 计 有 很 大 的 启发 。 如 图 3-1-12 .图 3-1-13 所 示 ,把 许多 表面 上 不 相关 
的 、 蒜 诞 的 图 形 有 意识 地 组 合 在 一 起 ,使 人 在 不 可 思议 中 进入 到 翘 诞 的 境地 。 
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超 现 实 主 义 , 以 梦幻 般 思维 方式 和 上 自然 主义 的 绘画 方式 (如 图 3-1-14、 图 3-1-15) ,把 现 
实 与 潜意识 .梦境 融合 在 一 起 ,这 种 梦幻 意识 的 出 现 又 启发 了 一 大 批 图 形 设计 家 。 
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图 3-1-11 《即兴 31 号 )( 瓦 西里 。 康定 斯 图 3-1-12 《 泉 )( 马 塞 尔 。， 杜 尚 ,法 国 艺术 家 ,被 
基 ,俄罗斯 画家 和 美术 理论 家 ， 洽 为 “现代 艺术 的 守护 神 ”) 
抽象 艺术 的 先驱 ) 
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LEODOGR. 
图 3-1-13 《 带 胡 须 的 蒙 娜 丽 莎 )( 马 塞 尔 … 图 3-1-14 《内 战 的 预感 )( 萨 尔 瓦 多 ， 达 利 , 西 
杜 尚 ,法 国 艺术 家 ,被 誉 为 “现代 班 牙 超 现 实 主 义 绘画 大 师 和 版 画家 ， 
艺术 的 守护 神 ”) 享有 “当代 艺术 魔法 大 师 ” 的 盛誉 ) 


第 二 次 世界 大 战 后 ,图 形 的 表现 技法 已 发 展 得 相当 丰富 和 成 熟 , 在 视觉 传达 的 众多 领域 
大 量 运 用 了 图 形 的 元 素 , 出 现 了 众多 具有 极 高 艺术 水 准 和 独特 艺术 风格 的 团队 和 设计 师 。 
德国 的 视觉 诗人 站 特 ， 兰 堡 (如 图 3-1-16) 、 金 特 ， 凯 泽 ( 如 图 3-1-17) 等 设计 师 以 摄影 的 手 
法 充满 艺术 气质 的 形象 表现 理性 的 思考 ; 波兰 招贴 以 近似 绘画 的 形式 、 强 烈 的 个 人 风格 和 
象征 含义 丰富 的 形象 在 图 形 发 展 中 占据 重要 的 地 位 ; 美国 的 切 瓦 斯 特 ( 如 图 3-1-18) 等 在 插 
图 .招贴 等 领域 以 轻松 、 生动 的 风格 创作 了 大 量 成 功 的 图 形 作 品 。 
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3-1-15S 《百老汇 的 布吉 ， 伍 吉 》( 蒙 特 里 3-1-16 冈 特 ,. 兰 堡 (德国 ) 作 品 
安 . 皮特 ,人 荷兰 ) 


3-1-17 人 金 特 ， 凯 泽 (德国 ) 作 品 3-1-18 西 摩 . 切 瓦斯 特 ( 美 国 ) 作 品 


20 世纪 的 现代 美术 运动 ,直接 影响 了 图 形 的 表现 风格 ;: 图 形 设 计 的 发 展 直 接 与 现代 绘 
画 相 联系 。 现 代 绘 画 对 色彩 .造型 等 形式 语言 的 探索 ,以 及 纯粹 精神 性 的 个 人 情感 表达 ,都 
直接 渗入 图 形 表现 领域 。 

不 仅 从 艺术 中 汲取 营养, 图形 设计 师 也 从 其 他 学 科 的 成 果 中 寻求 灵感 。 逻 辑 学 中 的 悖 论 、 
数学 中 的 拓扑 、 视 觉 心 理学 中 的 图 地 转换 等 转换 为 视觉 形态 ,于 是 出 现 了 魔 带 ( 如 图 3-1-19)、 
鲁 宾 杯 、 予 盾 空 间 ( 如 图 3-1-20、 图 3-1-21) 等 新 奇 的 形态 结构 ,从 视觉 和 思维 两 个 方面 挑战 
人 们 的 经 验 。 
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3-1-19 莫 比 乌 斯 魔 带 ( 莫 里 茨 。 科 奈 里 斯 。 图 3-1-20 矛盾 空间 ( 莫 里 茨 。 科 奈 里 斯 。 埃 舍 尔 ， 
埃 舍 尔 ,荷兰 图 形 艺术 家 )) 荷兰 图 形 艺 术 家 )) 


今天 ,图 形 设计 在 视觉 传达 领域 依旧 占据 重要 的 
位 置 , 随 着 技术 的 进步 ,摄影 .电脑 多 媒体 技术 大 大 丰 
富 了 图 形 的 表现 手段 ,也 不 断 产生 着 新 的 语言 。 

(二 ) 图 形 音 命 

图 形 的 发 展 经 历 了 三 次 重大 革命 。 

第 一 次 革命 是 原始 符号 演变 成 为 文字 。 文 字 的 出 
现 使 符号 具有 了 一 定 程 度 的 规范 ,成 为 记事 和 识别 的 
重要 手段 ,并 使 信息 得 以 在 一 定 范围 内 传播 。 第 二 次 
革命 是 源 于 中 国 造 纸 术 和 印刷 术 的 诞生 。 纸 的 发 明 促 
进 了 文字 和 图 画 的 传播 与 应 用 ,印刷 术 的 发 明 使 视觉 
信息 得 以 批量 化 地 复制 。 第 三 次 革命 始 于 19 世纪 的 科 
技 和 工业 的 变革 ,最 具 代 表 性 的 是 摄影 的 发 明和 由 此 
之 来 的 制版 方式 及 印刷 技术 的 革新 。 传 播 的 广泛 性 进 
一 步 扩 展 , 图 形 真正 成 为 一 种 世界 性 语言 。 今天 的 电 
子 技术 等 高 科技 使 图 形 传播 超越 了 时 间 的 局 限 和 空间 
的 距离 ,传播 的 速度 飞快 ,而 范围 已 达 世 界 的 每 个 角 
落 ,每 一 个 人 都 是 信息 受众 。 


三 、 图 形 语言 的 传达 优势 
图 形 创意 既 有 别 于 词语 、 语 言 、 文 字 的 表述 ,也 有 别 于 以 审美 为 主体 的 纯 艺 术 形 象 的 描 


图 3-1-21 创意 的 矛盾 空间 ( 伊 斯 特 
文 。 沃 里 效 , 匈 牙 利 ) 
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绘 。 因 而 ,图 形 创 意 要 求 在 内 容 上 有 明确 的 主题 思想 ,形式 上 有 与 众 不 同 的 视觉 形象 ,功能 
上 能 充分 、 有 效 ,准确 、 生 动 地 传播 特定 的 信息 。 应 具有 简洁 、 易 识别 和 容易 记忆 跨越 国度 、 
克服 民族 障碍 、 可 视 性 强 .准确 性 高 .直观 展示 事实 的 特点 。 

在 传达 领域 ,图 形 并 不 是 唯一 的 语言 , 它 之 所 以 产生 并 一 直 存 在 发 展 到 今天 ,是 由 于 它 
具有 其 他 语言 所 不 具备 的 优势 ,具体 可 以 分 为 以 下 几 个 方面 。 

(一 ) 更 具 吸 引力 

由 于 图 形 是 一 种 直观 生动 的 形象 语言 ,丰富 的 造型 手段 相对 于 以 抽象 线性 为 主 的 文字 
对 受众 更 具有 吸引 力 。 

(二 ) 更 具 感 染 力 

图 形 在 表现 形式 上 可 以 更 具 艺 术 气 息 ,表现 的 余地 和 空间 非常 广阔 ,通过 塑造 形象 、 营 
造 氛 围 等 手段 建立 起 与 受众 间 的 情感 桥梁 ,使 信息 传达 在 情感 上 引起 共鸣 ,触动 受众 ,增强 
信息 传递 的 有 效 性 。 

(三 ) 易 识 别 、 易 记忆 

由 于 图 形 是 通过 具象 形态 的 象征 意义 来 完成 信息 传达 ,受众 在 阅读 时 要 依 助 目 身 对 形 
态 认 知 的 经 验 去 理解 图 形 ,这 种 深层 次 的 体验 介入 有 助 于 加 深 印 象 ,加 上 人 们 对 具象 形态 的 
较 强 记忆 能 力 ,保证 了 图 形 具有 更 强 的 可 记忆 性 。 

(四 ) 传播 更 广泛 

由 于 各 民族 大 都 有 自己 的 文字 ,而 人 们 对 文字 的 阅读 必须 建立 在 受过 一 定 教育 的 基础 
上 ,就 使 得 用 文字 传播 信息 受到 了 一 定 的 限制 。 图 形 则 可 以 跨越 这 种 语言 障 但 ,在 更 广泛 的 
人 和 群 中 发 挥 作 用 。 

当然 ,图 形 也 不 是 万 能 的 ,语言 文字 在 传播 信息 的 过 程 中 往往 可 以 更 准确 ,通常 不 会 产 
生 歧 义 , 而 如 果 选 择 的 图 形象 征 符 号 不 恰当 , 则 可 能 导致 含糊 不 清 甚 至 错误 的 理解 ,这 就 需 
要 设计 者 用 心地 去 创作 。 


、 图 形 设计 的 价值 和 意义 


(一 ) 图 形 具 备 强劲 的 传 载 信息 功能 

现代 图 形 语 言 形象 简洁 ,最 易 识别 与 记忆 ,具备 直观 性 、 说 明 性 的 特点 ; 具备 超时 空 . 超 
地 域 超 文 化 障碍 的 传播 动力 ; 具备 信息 容量 大 ,传播 速度 快 、 信 息 内 容 表 达 准 确 的 优势 ,所 
以 说 ,图 形 在 当今 信息 化 社会 环境 中 具有 不 可 替代 的 作用 。 

(二 ) 图 形 语言 的 信息 内 容 表达 传播 效率 优 于 文字 与 美术 作品 

语言 文字 是 抽象 的 , 它 传递 信息 要 首先 通过 眼 或 耳 , 再 传 到 大 脑 分 析 转 换 为 形象 ,进而 
判断 和 想象 , 它 属于 理性 行为 。 而 图 形 非 常 直观 ,通过 眼睛 直接 进入 大 脑 进行 判断 ,无 须 分 
析 和 转换 ,比较 感性 。 

(三 ) 图 形 信息 传播 具备 跨越 地 域 与 语言 障碍 的 优势 

人 类 的 视觉 感知 方式 是 相同 的 , 它 不 会 因 地 域 与 语言 差异 而 得 到 不 同 的 视觉 感知 效果 。 
对 图 形 语 言 的 感知 是 直观 的 ,图 形 语言 所 具备 的 形象 特征 可 以 一 目 了 然 , 它 不 会 因 地 域 与 语 
言 差异 造成 视觉 障碍 。 
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(四 ) 图 形 具 备 浴 在 的 商业 与 社会 价值 

图 形 设计 是 为 社会 文化 .商业 经 济 大 环境 服务 的 ,通过 图 形 语 言 四 广大 民众 传播 菏 项 
公众 权益 、 文 化 理念 、 商 品 生产 与 销售 等 各 类 信息 。 图 形 的 传播 与 审美 功能 的 高 低 首 先 取 决 
于 图 形 的 创意 。 

(五 ) 图 形 语言 具备 视觉 形式 丰富 涵盖 多 途径 应 用 的 特点 

图 形 设计 是 介 于 艺术 与 科技 之 间 的 综合 学 科 , 其 设计 创意 理念 .语言 特征 、 构 成 形式 渗 
透 到 了 所 有 设计 专业 范围 。 使 图 形 语言 视觉 形式 变 得 多 姿 多 彩 , 从 平面 到 立体 ,从 二 维 到 三 
维 , 从 过 去 单一 的 广告 招贴 到 声 、 光 结合 的 立体 综合 图 形 表现 ,应 用 范围 已 扩展 到 了 社会 的 
各 个 方面 。 


五 、 现 代 图 形 的 特征 以 及 设计 原则 


(一 ) 现代 图 形 的 特征 

优秀 的 现代 图 形 在 风格 表现 上 是 各 不 相同 的 ,但 其 中 也 有 一 些 共通 的 特征 ,可 以 归纳 为 
准 、 奇 、 美 三 个 字 。 

(1) 准 。 传 达 信 息 的 准确 性 。 现 代 图 形 往往 挖掘 观念 的 核心 内 涵 , 用 恰当 的 形象 语言 
去 表达 ,直观 有 力 。 

(2) 奇 。 图 形 表 现 的 创造 性 。 好 的 图 形 必然 具有 吸引 力 , 而 这 种 吸引 力 往 往 是 通过 创 
造 性 的 ,与 众 不 同 的 视觉 形象 获得 的 。 差 异化 ,个 性 化 .原创 性 是 优秀 设计 必 不 可 少 的 基本 

(3) 美 。 图 形 表 现 的 艺术 性 。 图 形 的 优势 很 大 部 分 源 于 它 的 审美 价值 ,我 们 现在 除了 
关注 图 形 信息 传达 的 功能 实现 ,也 更 趋 于 追求 表现 上 的 诗意 化 。 优 秀 的 图 形 作 品 在 视觉 效 
果 上 无 论 是 简洁 还 是 繁复 的 ,传统 还 是 前 卫 的 ,总 是 通过 生动 的 线条 完美 的 色彩 ,恰当 的 构 
图 来 创造 符合 形式 法 则 的 形象 ,给 受众 带 来 情感 上 的 满足 。 

(二 ) 现代 图 形 的 设计 原则 

从 现代 图 形 的 特征 上 可 以 得 出 图 形 设计 的 基本 原则 ,主要 可 以 分 为 以 下 三 点 : 

1. 通俗 性 、 准 确 性 

图 形 是 一 种 具有 象征 性 的 符号 ,通过 形象 来 完成 传达 信息 的 过 程 。 因 此 设计 者 在 创作 
中 需要 站 在 以 人 为 本 的 立场 上 ,尊重 受众 ,了 解 符号 的 一 般 社会 含义 。 


2. 创造 性 
创造 性 有 两 层 含 义 : 一 是 创造 性 地 挖掘 图 形 语汇 ,二 是 表现 手法 上 的 创新 。 
3. 二 不 北 


今天 的 图 形 在 传达 信息 的 理性 之 中 更 强调 表现 形式 的 艺术 化 。 可 以 借鉴 不 同 艺 术 形 式 
的 表现 风格 、 加 入 中 外 文化 的 审美 情趣 ,在 时 代 感 .文化 性 上 走 得 更 远 ,提升 图 形 的 价值 。 

总 的 说 来 ,现代 图 形 创 意 追 求 的 应 该 是 “意料 之 外 的 外 在 形式 ,情理 之 中 的 内 在 逻辑 ”。 
图 形 给 了 我 们 无 限 的 想象 空间 ,在 这 个 空间 里 ,可 以 注入 目 己 的 激情 和 幻想 ,思维 和 技巧 ,使 
所 要 表达 的 意念 呈现 出 来 。 
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第 一 全 图 形 创意 思维 的 方法 


在 图 形 的 设计 中 ,常用 联想 来 引起 观众 的 关注 ,帮助 人 们 记忆 ,延长 对 图 形 的 反应 时 间 ， 
达到 影响 观众 情绪 和 行为 的 目的 。 
联想 可 以 分 为 伽 单 联想 和 复杂 联想 。 
简单 联想 是 把 具有 类 似 特征 的 现象 或 时 空 上 接近 的 事物 或 对 立 的 现象 联系 起 来 , 它 包 
括 相 似 联想 、 相 近 联 想 、 相 反 联 想 。 
复杂 联想 又 称 关 系 联想 或 意义 联想 , 它 是 指 由 见 到 某 种 事物 而 联想 到 它 的 意义 及 它 与 
其 他 事物 的 关系 ,复杂 联想 包括 因果 关系 联想 等 。 设 计 师 通过 图 形 的 设计 ,引导 观众 联想 相 
关 的 人 .事物 或 观念 ,从 而 产 人 E 鸣 ,由 此 达到 给 人 们 以 审美 享受 和 传达 信息 的 目的 。 
想象 的 空间 是 无 限 的 ,其 至 漫 无 边际 ,但 分 析 总 结 可 将 现象 分 为 两 种 类 型 . 形象 联想 和 
意象 联想 。 


一 、 形 象 联想 


形象 联想 可 以 说 是 人 的 本 能 反应 ,很 直接 ,是 
由 一 种 物象 的 造型 而 引发 的 和 与 之 相似 的 形态 的 
物象 联想 (如 图 3-2-1)， dt 如 我 
们 常见 的 相似 联想 。 相 似 联想 是 指 由 一 个 事物 的 
外 部 构造 .形状 色彩 .肌理 或 某 种 状态 与 另 一 事 
物 的 类 同 .近似 而 引发 的 想象 延伸 和 连接 。 
如 图 3-2-1 这 幅 海报 中 ,在 白色 的 脚下 出 现 了 黑色 的 人 脸 ,此 图 形 不 仅 是 形 上 的 相似 与 借 
用 ,更 是 对 富 意 种 族 主义 的 深刻 阐释 。 艺 术 家 正 是 将 脚 和 与 之 被 踏 到 脚下 的 人 脸 进 行 思维 的 积 
聚 , 而 释放 出 发 人 深 省 的 主题 ,从 而 创作 出 作者 与 观 者 之 间 具 有 心灵 震撼 的 共用 形 。 


二 、 意象 联 想 


意象 联想 是 把 表面 不 相干 的 事物 , 抛 开 它们 的 外 形 表 
层 , 通 过 它们 之 间 某 种 本 质 上 的 共性 而 引发 的 联想 (如 
图 3-2-2 将 烧 焦 的 面包 片 做 成 非洲 地 形 图 的 形态 ,用 直观 
的 视觉 语言 表现 非洲 的 经 济 情况 )。 这 源 于 人 的 理性 认 
识 。 如 同文 学 上 的 比喻 ,将 人 们 熟知 的 .公认 的 物质 特性 
转 接 到 要 说 明 的 物质 上 ,以 此 来 更 形象 .更 生动 地 传递 被 
说 明 物 质 的 这 方面 特性 。 


在 创意 思维 中 ,主要 包括 集中 的 发 散 性 联想 方式 ,如 
(下 岗 茂 ,日 本 ) 形象 ,被 想象 出 来 的 形象 都 是 完全 围绕 同一 主题 进行 。 这 


3-2-1 种 族 主义 ( 莱 西 * 德 文 斯 基 , 波 兰 ) 
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是 设计 中 最 主要 的 联想 方式 。 不 仅 如 此 ,还 要 拓展 思维 ,擅长 连 市 联想 方式 。 

根据 联想 的 方式 与 联想 的 客体 、 本 体 之 间 关 系 ,我们 把 联想 分 为 四 种 类 型 : 相近 联想 、 
相似 联想 、 相 对 联想 和 因果 联想 。 

(一 ) 相近 联想 

对 时 间或 空间 接近 的 事物 或 概念 进行 联想 。 在 图 形 的 设计 中 ,设计 师 应 该 尽 可 能 地 
利用 这 一 方法 把 事物 在 时 间或 空间 有 关联 的 关系 表现 出 来 ,有 利于 唤起 观众 与 此 相近 的 

利用 接近 联想 ,我 们 可 以 将 所 宕 要 表现 的 事物 隐 仿 起 来 ,通过 为 一 种 形式 表现 ,让 
观众 通过 时 间或 空间 上 的 接近 ,来 联想 设计 师 所 表现 的 主题 , 留 给 观众 更 多 的 想象 


空间 。 


TY 


图 3-2-3 ”victory( 陈 放 ) 3-2-4 ”Coca-Cola 广告 图 3-2-5 北京 (中 国 )2001 年 
( 陈 幼 坚 ) 


图 3-2-3 为 陈 放 教授 设计 的 胜利 招贴 ,画面 上 没有 任何 语言 ,仅仅 是 一 只 残缺 了 手指 的 手 

做 成 V 的 形状 。 正 是 这 三 只 手指 的 残缺 提醒 人 们 胜利 要 付出 惨痛 的 代价 ,强烈 的 视觉 冲击 力 

撞击 着 每 个 人 的 心灵 ,不 禁 让 人 感到 凄凉 辛酸 ,促使 人 类 对 自己 的 行为 不 得 不 做 出 新 的 审视 

与 反思 。 图 3-2-4 中 墙 上 挂 着 球衣 的 形象 很 容易 让 人 们 联想 到 经 典 的 Coca-Cola 玻璃 瓶 的 形 

状 。 图 3-2-5 为 陈 幼 坚 设 计 的 申奥 海报 ,五 环 颜 色 环绕 着 天 坛 , 既 有 运动 的 感觉 ,又 有 北京 的 

特色 。 

(二 ) 相似 联想 

有 相似 特点 的 事物 形成 的 联想 ,对 在 造型 或 内 容 意义 上 相似 的 事物 所 进行 的 联想 。 

人 们 对 某 一 事物 进行 感知 时 ,会 依据 自己 的 平常 生活 经 验 , 或 知识 的 积累 ,或 别人 的 讲 
述 而 在 大 脑 中 的 经 验 积累 ,进而 联想 到 和 这 一 事物 在 性 质 上 、 形 态 上 或 其 他 方面 相似 的 事 
物 ( 如 图 3-2-6 所 示 McDonald 广告 中 残缺 门牙 的 形象 和 公路 中 变形 的 “ 琼 玛 卡 诺 线 ”的 形 
象 都 和 麦当劳 的 标识 十 分 相似 ,从 而 引发 人 们 的 联想 )。 这 是 一 种 非常 自然 的 大 脑 思 维 
形式 。 
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(三 ) 相对 联想 

有 对 立 关 系 的 事物 形成 的 联想 ,是 对 与 事物 有 必然 联系 的 相反 事物 、 对 应 面 \、 对 立 面 的 
想象 延伸 和 连接 。 如 图 3-2-7 所 示 和 平 饮 与 髓 骨头 的 结合 , 它 可 以 启示 我 们 完全 异 于 和 常规 
去 思考 问题 。 


于 eT | 


3-2-6 。 ”McDonald’s Corporation 广告 
( 金 特 。 凯 泽 , 德 国 ) 


(四 ) 因 来 联想 

有 因 采 关系 的 事物 形成 的 联想 ,是 我 们 对 事物 发 展 变 化 结 末 的 经 验 性 判断 和 想象 , 指 对 
逻辑 上 有 因 采 关系 的 事物 所 进行 的 联想 (如 图 3-2-8 一 图 3-2-10 所 示 ) 。 因 果 是 一 种 术语 ,也 
是 一 种 思想 , 它 包 仿 佛教. 哲学、 辩证 的 思想 ，。 


We 
是 pt 
、 A , 
AN Hp II 


一 个 部 不 能 少 


i 


3-2-8 ” 乌 的 树 一 一 环保 招贴 3-2-9 ”一 个 都 不 能 少 
(秋山 孝 , 日 本 ) 


在 图 形 设计 中 了 既 要 运用 简单 的 联想 形式 创造 图 形 , 又 不 能 仅仅 俘 留 在 简单 的 联想 上 。 
因为 简单 联想 所 创造 的 图 形容 易 使 作品 产生 雷同 的 现象 ,只 有 进入 复杂 联想 ,巧妙 地 找 出 事 
物 间 深层 的 关系 才能 产生 与 众 不 同 的 效果 ,体现 出 独特 的 品质 。 
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图 3-2-10 吸烟 有 害 健 康 公 益 广 告 
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在 图 形 创 意 上 ,单一 的 、 固 定 的 视觉 形象 已 是 司空 见 惯 ,往往 不 能 引起 人 们 的 思考 。 我 
们 要 学 会 创造 新 鲜 的、 有趣 的 视觉 形象 ,制造 不 同 、 新 奇 、 打 破 事 物 固有 造型 ,利用 两 种 或 两 
种 以 上 造型 的 有 机 结合 ,产生 新 神 的 视觉 效果 和 新 的 意义 。 这 是 将 图 形 做 加 法 创造 ,这 种 创 
造 方式 是 有 规律 可 循 的 ,利用 影子 ` 利 用 正 负 图 形 、 利 用 共生 .利用 同 构 .利用 渐变 都 可 以 将 
多 种 元 素 和 谐 融 洽 地 组 织 在 一 起 ; 也 可 以 利用 单一 造型 元 系 做 减法 创造 ,如 减 缺 图 形 ; 也 
可 将 视觉 元 系 作 反常 规 的 表现 ,如 无 理 图 形 、 混 维 图 形 。 
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一 、 腊 影 图 形 


异 影 图 形 即 客观 物体 在 光 的 作用 下 ,产生 异常 的 变化 ,呈现 出 与 原 物 不 同 的 对 应 物 。 但 
在 图 形 设计 中 ,根据 主题 需要 ,经 过 加 工 的 影子 可 以 反映 其 对 象 的 内 涵 ,借以 表现 画面 的 感 
情 。 物 像 一 般 只 是 主题 的 表象 ,影像 却 是 主题 的 实质 反映 ,是 有 深刻 的 离间 ,并 给 人 以 联想 
的 空间 和 视觉 上 的 冲击 。 它 们 彼此 相生 ,表达 一 个 语义 或 一 种 观念 。 


图 3-3-1 《不 要 战争 )( 韩 军 ) 图 3-3-2 《纪念 反 法 西 斯 胜利 五 十 周年 》 


他 
VS 
x OF 


3-3-3 《 酒 后 驾车 危险 》 


图 3-3-1 为 手中 握 枪 的 士兵 和 影子 形象 中 手 拿 鱼 竿 的 士兵 形象 ; 图 3-3-2 为 法 西 斯 符号 和 十 
字 架 的 符号 ; 图 3-3-3 为 酒杯 和 拐杖 的 形象 。 这 几 个 都 是 利用 异 影 图 形 的 方法 进行 设计 表达 的 。 


一 、 正 负 图 形 


正 负 图 形 也 称 反 转 图 形 ,指正 形 与 负 形 相互 信用 ,相互 依存 ; 你 中 有 我 ,我 中 有 你 ; 作 
为 正 形 的 图 和 作为 负 形 的 抵 可 以 相互 反 转 。 合 理 地 开发 负 空 间 , 使 画面 的 每 个 空 际 都 能 说 
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话 ,将 图 形 特 有 的 语意 生动 形象 地 表达 出 来 。 

黑 与 白 是 相对 的 ,没有 黑 就 没有 白 、 没 有 虚 就 没有 实 。 设 计 师 要 在 有 限 的 篇 幅 中 反映 更 
多 的 信息 ,更 主要 的 是 以 此 来 增强 画面 的 纯粹 巧妙 和 视觉 新 奇 ,通过 图 像 的 相互 依存 来 暗示 
两 者 之 间 潜 在 的 关系 (如 图 3-3-4 一 图 3-3-6 所 示 )。 


3-3-4 ”爱情 剧 ( 安 托尼 和 克 雷 欧 佩 特 拉 ) 招 贴 ( 德 雷 维 斯 基 ， 雷 克 斯 ,德国 ) 


图 3-3-4 为 德国 设计 师 德 雷 维 斯 基 。 雷 克 斯 (Drewinski Lex) 先 生 创 作 的 爱情 剧 《 安 托尼 和 和 
克 雷 欧 佩 特 拉 》(ANTONY ANDCLEOPATRA) 招 贴 时 ,在 女性 和 蛇 之 间 用 其 正 负 形 ,一 线 两 
用 ,将 女性 温柔 的 特性 以 及 基督 文化 中 蛇 与 女性 的 关系 表现 得 淋漓 尽 致 ,让 人 享受 着 艺术 营造 
的 美妙 的 文化 空间 。 当 我 们 注意 白色 的 女性 体态 时 ,能 清楚 地 看 到 柔美 的 女性 形象 ,其 分 界线 
显然 是 人 体 不 可 缺少 的 部 分 ,一 条 美女 蛇 在 平面 空间 中 游 动 ,其 线形 的 变化 随 着 视觉 的 移动 而 
变换 着 形状 。 德 雷 维 斯 基 。 雷 克 斯 创造 了 一 个 全 新 的 形象 ,这 个 形象 是 现实 生活 中 不 存在 的 ， 
她 既是 美女 又 是 蛇 , 又 不 全 是 美女 或 是 蛇 。 这 样 的 艺术 形象 超越 了 视觉 表象 本 身 , 表 现 的 是 基 
督 教 文 化 背景 下 的 爱情 。 


图 3-3-5 ”纪念 广岛 -长 崎 50 周年 (福田 繁 雄 ,1995 年 ) 图 3-3-6 ”UCC 咖啡 馆 海报 (福田 繁 雄 ,1984 年 ) 
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三 、 共 生 图 形 

设计 中 应 尽 可 能 打破 一 条 轮廓 线 只 能 界定 一 个 物 像 的 现实 ,用 一 条 轮廓 线 同 时 界定 两 
个 紧密 相 接 、 相 互 衬 托 的 形象 ,使 形 与 形 之 间 的 轮廓 线 可 以 相互 转换 借用 ,互生 互 长 ,从 而 以 
尽 可 能 少 的 线条 表现 更 多 更 丰富 的 含义 ,显现 出 精简 着 笔 的 魅力 (如 图 3-3-7 一 图 3-3-10 


有 所 示 )。 


他 he hn ps pe Ton PTD 


3-3-8 ”和 平价 (1950 年 11 月 ,为 纪念 在 华 
沙 召 开 的 世界 和 平 大 会 ,毕加索 ) 


图 3-3-7 《记者 反对 种 族 隔 离 》 政 治 海报 
( 麦 瑟 斯 罗 。 华 效 莱 文 斯 基 ) 


Y 


图 3-3-10 ”敦煌 《三 免 飞 天 薄 井 》 


四 、 双 天 图 形 


双关 图 形 是 指 一 个 图 形 可 以 同时 解读 为 两 种 不 同 的 物 形 (如 图 3-3-11 和 图 3-3-12 所 


示 ) ,并 通过 这 两 种 物 形 之 间 的 联系 产生 意义 ,传递 高 度 简化 的 视觉 信息 。 双 关 图 形 意味 着 
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图 形 牵 扯 到 双重 解释 ,一 重 是 表面 上 的 意思 ,一重 是 暗含 的 意思 ,而 暗含 的 意思 往往 是 图 形 
的 主要 含义 所 在 。 言 在 此 而 意 在 彼 ,可 收 到 含蓄 风趣 的 表达 效果 。 


图 3-3-11 人 兔子 与 鸭子 图 3-3-12 ” 猫 与 老鼠 
五 、 聚 集 图 形 


在 图 形 设 计 中 ,我 们 也 可 将 单一 或 相近 的 元 素 造 型 反复 整合 构成 另 一 视觉 新 形象 ,创造 
新 颖 的 聚集 图 形 来 表达 观念 。 构 成 图 形 的 单位 形态 元 素 多 用 来 反映 整合 形象 的 性 质 特点 ， 
以 强化 图 形 本 身 的 意义 ,如 图 3-3-13 一 图 3-3-19 所 示 。 

在 一 些 国庆 游行 .运动 会 开幕 式 等 大 型 欢 庆 活 动 中 ,常会 看 到 由 人 群 组 成 的 巨大 文字 或 
图 形 的 创意 ,非常 壮观 。 那 一 个 个 人 、 物 本 身 就 是 一 个 个 生命 的 视 像 符号 。 


Universiade SHENZHEN 2011 


3 洒 
图 3-3-13 2011 年 深圳 大 运 会 会 徽 3-3-14 ”法国 国 家 公园 标志 
一 -一 高 史 (Pierre Bernard ) 


图 3-3-13 为 深圳 大 运 会 的 会 徽 , 由 “欢乐 的 U” 大 大 小 小 的 彩色 圆 点 组 成 的 U 形 ,每 一 个 
圆 点 作为 其 中 一 个 元 素 , 没 有 固定 的 含义 ,可 以 有 多 种 想象 ,是 一 个 完全 开放 的 标志 。 圆 点 可 以 
自由 地 放大 、 缩 小 .聚集 ,可 以 演化 成 不 同 的 事物 ,变化 出 各 种 具象 的 图 形 , 因 此 具有 包罗 万 象 的 
宽泛 性 ,很 好 地 诠释 了 世界 大 学 生 运动 会 的 宗 虽 ,形象 地 反映 了 大 运 会 就 是 全 世界 大 学 生 的 喜 
年 华 的 特征 。 会 徽 突破 了 以 往 标 志 的 象形 设计 ,以 圆 点 的 拆 分 、 组 合 . 切 割 变幻 出 各 种 模式 , 取 
任何 一 部 分 ,都 可 以 完整 地 体现 形象 、 识 别 形象 ,没有 指向 有 具体, 外延 广阔 ,突显 了 深圳 旺 辟 的 生 
命 力 和 强大 的 包容 性 。 
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图 3-3-15 ”不 要 酒 后 驾车 ( 博 凯 伶 .芬兰 ) 图 3-3-16 NO MORE( 福 田 繁 雄 . 日 本 )) 


BASTA! 
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3-3-17 美国 (量子 学 怪诞 海报 》 3-3-18 《就 这 样 决 定 了 海报 设 计 
( 霍 尔 茅 。 马 蒂 斯 ) 


3-3-19 LOOK( 福 田 繁 雄 , 日 本 ) 
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六 、 同 构图 形 

同 构 图 形 就 是 将 多 个 元 素 进行 创造 性 的 、 超 越 现 实 的 组 合 。 利 用 不 同形 象 的 特征 组 成 
一 个 新 的 形象 。 这 种 创意 方法 需要 有 敏锐 的 观察 能 力 ,对 形象 特征 有 高 度 的 敏感 ,把 人 们 熟 
知 的 形象 素材 通过 组 构 ,赋予 形象 一 个 全 新 的 内 涵 。 

(一 ) 异形 同 构图 形 

异形 同 构图 形 是 将 两 种 以 上 的 形象 素材 重新 构成 (如 图 3-3-20 一 图 3-3-23 所 示 )。 图 形 
并 无 抽象 .具象 之 分 ,只 要 它 存 在 就 是 具象 的 。 异 形 同 构 的 重点 在 于 同 构 ,改变 一 个 形象 容 
易 ,如 何 重 新 构成 使 其 体现 新 的 意念 有 赖 于 作者 的 艺术 功力 。 
Dramatizacia romanu F.M.Dostojevského 
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3-3-20 ”2008 年 北京 奥运 会 招贴 设计 3-3-21 BESY 


图 3-3-22 ”福田 繁 雄 作品 一 图 3-3-23 ”福田 繁 雄 作品 二 
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(二 ) 换 置 同 构图 形 

换 置 同 构图 形 又 称 偷梁换柱 , 意 指 将 组 成 某 物质 的 某 一 特定 元 素 与 另 一 种 本 不 属于 某 
物质 的 元 素 进 行 非 现 实 构造 ,传达 出 新 的 意义 。 和 替换 物 形 要 和 物质 的 局 部 原来 造型 应 有 一 
定 的 形象 相像 性 ,如 图 3-3-24 所 示 眼 睛 与 地 球 ,水滴 与 泪 滴 的 奉 换 ; 图 3-3-25 为 舞动 的 人 物 
剪影 与 头发 的 替换 。 


图 3-3-24 《第 二 届 联 合 国 环境 与 发 展 大 会 》( 福 田 繁 雄 ) 


3-3-25 《贝多 芬 第 九 交 响 曲 》) 海 报 系 列 ( 部 分 )( 福 田 繁 雄 ) 


(三 ) 异 质 同 构图 形 
物质 都 有 自己 固定 的 材质 ,如 树 是 木质 的 ,书本 是 纸 质 的 、 酒 瓶 是 玻璃 材质 的 ,这 些 都 是 
不 可 改变 的 客观 现实 。 但 我 们 在 设计 中 根据 意念 可 将 一 种 物体 的 材质 嫁接 到 男 一 种 完全 不 
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同 的 物体 上 去 ,从 而 使 两 种 物体 发 生 关 系 , 使 原本 平淡 无 奇 的 形象 因为 材质 的 改变 而 变 成 新 
异 的 视觉 图 形 ( 如 图 3-3-26 所 示 ) 。 


党 攻 
EE 4 
一 


3-3-26 ， 霍 尔 戈 。 马 蒂 斯 (德国 设计 大 师 ) 海 报 设计 


七 、 无 理 图 形 


无 理 图 形 又 叫 悖 论 图 形 ,用 非 目 然 的 构 合 方法 ,将 客观 世界 人 们 所 熟悉 的 、 合 理 的 和 固 
定 的 次 厅 , 移 置 于 逻辑 混乱 的 充 诞 反 凋 规 的 图 像 世 界 之 中 ,目的 在 于 打破 真实 与 虚幻 、 主 观 
与 客观 世界 之 间 的 物理 障碍 和 心理 障碍 ,在 显现 不 合理 .违规 和 重新 认识 的 物 形 中 ,把 隐藏 
在 物 形 深 处 的 含义 表露 出 来 。 
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(一 ) 反 序 图 形 


反 序 图 形 有 目的 地 将 客观 物象 进行 次 序 的 错乱 方 回 的 颠倒 等 处 理 ( 如 图 3-3-27、 
图 3-3-28 所 示 ) ,从 而 表述 出 新 的 寓意 。 


办 


图 3-3-27 ”福田 繁 雄 海报 设计 


图 3-3-28 波兰 (可口可乐 》 
(二 ) 无 理 图 形 


事物 都 有 真实 的 客观 存在 ,但 进行 艺术 创造 ,我 们 可 以 对 现实 进行 大 胆 想 象 ,改变 趴 
实事 物 的 客观 存在 ,将 不 现实 的 化 为 现实 ,将 不 可 能 的 化 为 可 能 ,将 不 相关 的 变 为 相关 。 


任 侣 想象 ,挖掘 图 形 创造 表现 的 可 能 性 及 由 此 而 产生 的 新 意义 ,如 图 3-3-29 一 图 3-3-33 
所 未 。 
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3-3-29 Andrew Lewrs 海报 设计 3-3-30 
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图 3-3-31 ”环境 污染 海报 设计 (福田 繁 雄 ) 
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(三 ) 矛盾 空间 

矛盾 空间 的 形成 通常 是 利用 视点 的 转换 和 交替 ,在 二 维 的 平面 上 表现 出 三 维 的 立体 形 
态 ,但 在 三 维 立体 的 形体 中 显现 出 模棱两可 的 视觉 效果 ,造成 空间 的 混乱 ,形成 介 于 二 维和 
三 维 之 间 的 空间 。 了 矛盾 空间 具有 表现 多 视点 的 特性 ,多 数 应 用 在 艺术 设计 上 ,可 以 算是 数学 
也 可 以 算是 美学 。 这 种 想象 创造 了 非 真 实 的 视觉 幻象 ,富有 情趣 。 将 二 维 与 三 维 .幻想 与 真 
实 混合 交错 在 一 起 (如 图 3-3-34 一 图 3-3-42 所 示 )。 


图 3-3-34 ”绘画 的 手 ( 埃 舍 尔 ,荷兰 图 形 图 3-3-35 ”瀑布 ( 埃 舍 尔 ,荷兰 
艺术 家 ,1948 图 形 艺 术 家 ) 


图 3-3-36 ” 望 景 楼 ( 埃 舍 尔 ,荷兰 图 3-3-37 男 亡 ( 埃 舍 尔 , 荷 兰 图 形 艺 术 家 ) 
图 形 艺 术 家 ) 
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3-3-38 ” 圆 之 界限 ( 埃 舍 尔 , 荷 兰 图 形 艺 术 家 ) 3-3-39 ”现实 ( 埃 舍 尔 ,荷兰 图 形 艺 术 家 ) 
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3-3-41 “日 本 松 屋 百货 招贴 (福田 繁 雄 ) 图 3-3-42 ”第 二 届 纸 艺术 作品 展 招 贴 (福田 繁 雄 ) 
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八 、 混 维 图 形 


混 维 图 形 通 过 奇异 的 构想 ,将 二 维 与 三 维 、 幻 象 与 真实 混合 交错 在 一 起 ,追求 出 人 意料 
的 表现 , 它 先 让 人 们 的 习惯 性 思维 产生 一 种 预期 ,再 用 一 种 出 乎 意料 的 手法 打破 观 者 的 固有 
想象 ,从 而 加 深 视 觉 感 受 ( 如 图 3-3-43 所 示 )。 


图 3-3-43 混 维 图 形 


混 维 图 形 是 借用 二 维 的 视觉 空间 ,创造 出 三 维 视觉 空间 的 方法 ,是 把 二 维 空间 的 物 
体 三 维 化 ,三 维 的 图 形 二 维 化 。 这 种 混 维 的 异 构 方法 让 视觉 有 一 种 被 欺骗 并 陷入 困境 的 


1 - 
九 、 渐 变 图 形 


渐变 图 形 简 称 为 延 异 图 形 ,“ 延 "有 延续 顺延 之 意 ,“ 异 ”有 变异 、 异 化 之 意 。 延 异 图 形 就 
是 将 图 形 做 延续 处 理 , 使 其 不 断 变化 ,直至 由 一 事物 变化 为 另 一 事物 的 形 。 

图 形 表 现时 ,会 利用 物 形 回 另 一 物 形 的 转变 关系 来 传递 由 此 产生 的 意义 。 由 一 个 形体 
渐变 到 另 一 个 形体 ,以 合乎 逻辑 的 .连续 的 视觉 方式 完成 的 物 形 的 自然 转变 。 一 个 物 形 有 规 
律 地 、 有 次 序 地 、 自 然 地 转变 成 男 一 种 物 形 , 由 此 美妙 的 变换 使 两 个 不 相关 的 物质 发 生 联 系 ， 
从 而 营造 出 一 种 新 视觉 (如 图 3-3-44 一 图 3-3-49 所 示 )。 
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3-3-44 香烟 的 进化 ( 奢 登 江 ) 3-3-45 EVOIUTION 
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3-3-46 ”图形 渐变 3-3-47 Where Can Nature go?7 ( 佐 芯 ) 
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图 3-3-48 ”天 与 水 ( 埃 舍 尔 ) 图 3-3-49 图 形 渐变 
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十 、 减 缺 图 形 

减 缺 图 形 即 用 单一 的 视觉 图 像 去 创作 简化 图 形 ,使 图 形 在 减 缺 形态 之 下 , 仍 能 充分 体现 
其 造型 的 特点 ,并 利用 图 形 的 减 缺 .不 完整 ,强化 想 要 突出 的 主题 特征 。 类 似 于 哑 剧 小 品 , 利 
用 已 知 表现 未 知 , 正 是 由 于 不 完整 ,反而 给 人 更 多 的 想象 空间 。 

减 缺 图 形 的 营造 主要 依赖 人 们 的 视觉 惯性 和 视觉 经 验 。 尽 管 描 绘 的 物象 已 被 概括 、 抽 
象 或 不 完整 ,但 由 于 保留 了 其 中 一 些 基 本 特征 ,使 观 者 在 看 到 这 种 形象 时 ,会 自觉 根据 现存 
的 模糊 、 不 完整 的 造型 从 记忆 经 验 中 搜 取 具有 相关 视觉 特征 的 形象 ,将 其 补充 完整 ,形成 特 
指 的 具体 物象 (如 图 3-3-50 一 图 3-3-53 所 示 )。 

减 缺 图 形 可 以 锻炼 概括 能 力 , 即 把 握 图 形 的 主要 特征 的 能 力 。 


图 3-3-50” 反 酮 酒 海报 (芬兰 ) 图 3-3-51 书籍 ( 冈 特 . 兰 堡 ,德国 ) 
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3-3-52 I Love Poster Design 图 3-3-53 Bavyerische Staatsoper 
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十 一 、 文 字 图 形 

文字 是 人 类 彼此 沟通 的 视觉 符号 ,是 语言 的 视觉 表现 。 文 字 图 形 就 是 通过 对 文字 结构 
的 分 析 、 研 究 ,重新 进行 形态 的 重组 与 变化 ,使 其 与 所 要 表达 的 字 意 相 协 调 一 致 。 优 秀 的 文 
字 图 形 在 传播 过 程 中 能 起 到 事半功倍 的 作用 ,能 有 效 地 增强 视觉 冲击 力 和 传播 力度 。 

(一 ) 汉字 图 形 

在 进行 文字 笔画 的 空间 或 部 首 结构 的 设计 安排 中 ,要 充分 考虑 视觉 美感 ,无 论 采 用 写实 
或 抽象 的 表现 手法 ,变化 的 准确 性 都 是 至 关 重 要 的 (如 图 3-3-54 一 图 3-3-57 所 示 )。 


1 而 一 尼 避 + 各 
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be 


图 3-3-54 “ 战 ”( 黄 炳 培 ) 图 3-3-55 ” 韩 朝 统一 (新 壤 强 ) 


图 3-3-56 ” 爱 自 然 ( 刘 小 康 ) 图 3-3-57 去 毒 得 寿 ( 王 炳 南 ) 


(二 ) 字母 图 形 
以 英文 为 构造 元 素 的 图 形 创造 。 喘 文 是 表 音 文字 ,造型 本 吴 一 般 不 能 反映 意义 ,设计 时 
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多 是 结合 形象 在 身 文 组 字 图 形 中 ,可 以 利用 各 种 字体 的 夸张 变形 和 排列 来 突出 特点 ,如 横 
排 、 直 排 、 折 排 、 曲 排 、 套 排 等 方法 。 在 设计 中 主体 字母 可 与 背景 图 案 结 合 ,也 可 独立 变化 出 
新 的 形态 (如 图 3-3-58 一 图 3-3-61 所 示 )。 
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3-3-$8 爱 与 和 平 ( 靳 壤 强 ) 3-3-59 WAR .RAW( 沈 浩 鹏 ) 
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3-3-60 ”SARS( 鲁 普及 ) 3-3-61 SARS( 霍 光 杰 ) 


(三 ) 谐音 图 形 

中 国 的 文字 由 “ 音 ”“ 形 ”“ 义 ”三 者 构成 ,有 许多 同音 不 同 字 的 文字 。 在 设计 中 巧妙 地 利 
用 这 些 谐 音 文字 可 体现 新 意 , 如 喜 上 收 ( 梅 ) 梢 、 三 阳 ( 羊 ) 开 泰 、 连 ( 莲 ) 年 有 鱼 五 福 ( 蝠 ) 捧 寿 
(如 图 3-3-62、 图 3-3-63 所 示 ) 等 。 

在 图 形 创意 上 ,为 了 吸引 人 们 的 注意 和 思考 ,就 要 创造 新 鲜 、 有 趣 的 视觉 形象 。 学 会 打 
破 事 物 固 有 造型 ,利用 两 种 或 两 种 以 上 造型 的 有 机 结合 ,来 产生 新 锻 的 视觉 效果 与 新 的 
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图 3-3-62 五 福 ( 晤 ) 捧 寿 
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3-3-63 ”设计 博物 馆 招 贴 设计 


十 二 、 解 构图 形 


为 了 把 素材 组 合成 新 的 形象 ,就 要 把 有 关 的 素材 加 以 分 解 重 构 , 这 就 是 解构 。 解 构 犹 如 
裁剪 ,素材 只 有 经 过 解构 ,才能 整合 成 新 的 形象 。 物 象 只 有 通过 解构 ,才能 获得 多 种 不 同 的 
表现 素材 ,引出 截然 不 同 的 表现 画面 ,得 到 意 想 不 到 的 表现 效果 。 

把 物 形 分 割 . 打 散 后 重新 组 合 构成 的 图 形 ( 如 图 3-3-64 .图 3-3-65 所 示 )。 重 构图 形 把 一 
个 或 数 个 物 形 分 割 成 硅 干 局 部 ,再 把 这 些 局 部 或 其 中 部 分 局 部 作为 基本 元 素 进 行 再 构成 ,从 
而 把 习以为常 的 物 形变 化 成 新 奇 独特 、 耳 目 一 新 的 视觉 形象 ,给 人 视觉 上 和 心理 上 强烈 的 冲 
击 和 震撼 。 
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图 3-3-64 ”IDENTITY 招贴 设计 图 3-3-65 《 埃 斯 塔 克 的 房子 》( 布 拉克 ) 
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图 形 设 计 训 练 的 最 终 意义 在 于 图 形 在 各 种 设计 类 别 中 的 有 具体 运用 ,就 是 将 图 形 创意 的 
各 种 技巧 较 熟 练 地 运用 到 与 此 相关 的 招贴 设计 ,书籍 装帧 设计 、 包 装 设计 等 实践 设计 中 去 ， 
发 挥 图 形 的 视觉 传递 作用 。 


一 、 图 形 在 招贴 设计 中 的 运用 


现代 招贴 设计 是 一 门 集 经 济 .科学 .文化 .艺术 于 一 体 的 综合 应 用 性 学 科 ,传播 信息 是 招 
贴 设 计 最 主要 的 功能 。 图 形 设 计 在 招贴 设计 中 具有 吸引 受众 注意 力 和 将 信息 传达 给 受众 的 
功能 ,如 图 3-4-1 所 示 是 以 STOP CLIMATE CHARGE 为 主题 进行 的 招贴 设计 ,图 3-4-2 
所 示 是 以 《42007 Anti AIDS 国际 海报 大 赛 ) 为 主题 的 招贴 设计 。 

图 3-4-2 为 《2007 Anti AIDS 国际 海报 大 赛 》, 其 主旨 为 : AIDS 肆虐 全 球 二 十 余年 ,人 们 从 

不 知 所 云 到 谈 虎 色 变 ,在 与 AIDS 抗争 的 过 程 中 人 类 几乎 完全 处 于 下 风 。 寻 找 ANTI-AIDS 有 

效 方法 ,已 经 成 为 全 世界 的 共同 呼声 。 拯 救 人 类 只 有 人 靠 人 类 自己 ,对 抗 共 同 的 敌人 ,我 们 需要 同 

仇敌 心 ,建立 联盟 。 让 AIDS 病人 重 返 社会 ,自觉 地 接受 治疗 ,勇敢 地 面 对 人 生 , 进 而 负 起 他 们 

应 有 的 责任 来 。 只 有 这 样 ,我 们 才能 有 效 地 进行 调查 研究 ,实施 健康 教育 行动 ,我 们 的 预防 和 控 

制 计划 才能 有 效 地 贯彻 。 
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图 3-4-1 STOP CLIMATE CHARGE 3-4-2 ” 2007 Anti AIDS 国际 海报 大 赛 
(Hilppa Hyrkas) (Banishoraka Payman) 


二 、 图 形 在 书籍 装帧 设计 中 的 运用 


封面 是 书籍 的 腔 ,是 书籍 在 卖场 与 谈 者 无 声 交 流 的 第 一 程序 ,用 图 形 的 方式 来 取悦 读者 
是 一 种 非常 见效 的 手段 。 在 书籍 装帧 设计 中 图 形 是 最 具有 了 吸引 力 的 设计 元 素 。 通 篆 ,书籍 
的 封面 设计 和 插图 设计 都 离 不 开 图 形 设 计 , 封 面 的 图 形 可 以 说 是 对 整 本 书 的 浓缩 。 插 图 设 
计 是 书籍 装帧 设计 必 不 可 少 的 重要 部 分 。 


3-4-3 《 梅 兰 芳 全 传 ) 书 籍 设计 (如 敬 人 ) 
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图 3-4-3 为 《 梅 兰 芳 全 传 》。 这 本 书 是 吕 敬 人 先生 2000 年 设计 的 。 他 根据 文本 重新 编辑 全 
书 的 图 文 结构 ,呈现 最 佳 的 阅读 节奏 秩序 ,传说 信息 时 空 陈述 的 轨迹 ,并 为 读者 创造 联想 记忆 的 


机 会 。 封 面 用 简单 的 文字 表达 全 文 的 主旨 ,引导 阅读 。 用 中 国 传 统 的 毛笔 书法 作 题 目 ,展现 梅 
兰 芳 大 师 的 时 代 和 民族 特性 。 在 折 口 处 吕 敬 人 先生 安排 了 这 样 的 图 案 : 向 下 翻 时 显示 的 是 梅 
兰 芳 的 生活 照 , 向 上 翻 时 显示 的 是 梅 兰 芳 的 剧照 。 两 幅 照 片 互 为 对 照 和 补充 ,呈现 出 梅 兰 芳 大 


师 生 命中 的 两 个 舞台 。 
三 、 图 形 在 包装 设计 中 的 运 


图 形 是 包装 设计 中 的 重要 元 素 ,通常 包装 设计 都 离 不 开 图 形 。 它 不 但 能 吸引 消费 者 注 
意 力 ,而 且 更 具有 亲和力 ,同时 对 商品 信息 的 传递 起 着 积极 的 作用 ,也 能 加 深 消 费 者 对 该 产 
品 的 印象 (如 图 3-4-4 所 示 为 奢侈 性 感 的 简 萄 酒 包装 设计 ) 。 
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、 图 形 在 广告 设计 中 的 运用 


图 形 以 其 特殊 的 魅力 成 为 广告 设计 中 的 视觉 中 心 元 素 , 它 能 够 下 意识 地 左右 广告 的 传 
播 效果 .引起 人 们 的 注意 和 激发 消费 者 的 阅读 兴趣 (如 图 3-4-5 所 示 )。 


图 3-4-5 Aucma 保鲜 冰箱 创意 广告 


五 、 图 形 在 标志 设计 中 的 运用 


设计 师 在 标志 设计 过 程 中 不 但 要 考虑 到 企业 或 品牌 的 个 性 化 ,而 且 也 要 传达 企业 经 营 
理念 和 战略 目标 ,形成 最 佳 的 传播 力 和 最 强 的 视觉 识别 性 。 视 觉 识 别 是 一 种 非 语言 性 的 传 
播 形 式 ,但 它 在 速度 .信息 容量 上 都 占有 重要 地 位 (如 图 3-4-6 所 示 ) 。 
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图 3-4-6 ”罗马 尼 亚 Daitsch 标志 作品 
六 、 图 形 在 商业 摄影 中 的 运用 


商业 摄影 是 一 种 具有 商业 动机 和 商业 行为 的 摄影 活动 方式 , 它 要 求 在 摄影 的 技术 上 和 
画面 创意 处 理 艺 本 上 都 追求 一 种 个 性 的 存在 (如 图 3-4-7 和 图 3-4-8 所 示 )。 


图 3-4-7 Le Creativ Sweatshop 广告 摄影 
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图 3-4-8 ”大众 (Crafter) 客 货车 广告 摄影 


图 形 是 人 类 最 可 感受 的 一 种 视觉 形象 语言 ,只 有 通过 准确 、 生 动 、 直 观 的 设计 形象 语言 ， 
才能 够 迅速 反映 出 社会 更 多 要 关注 问题 ,因而 ,图 形 也 具有 视觉 语言 功能 。 

一 个 好 的 图 形 , 除 了 本 号 的 艺术 价值 ,更 为 重要 的 功能 在 于 它 所 传递 的 信息 , 它 所 赋予 
的 哲理 ,这 就 是 图 形 的 力量 所 在 。 

未 来 将 是 一 个 图 形 的 时 代 , 随 着 商 品 社会 的 高 度 发 达 , 国 内 外 交流 的 日 趋 增多 ,全 球 一 
体 化 进程 的 不 断 推进 ,图 形 将 作为 世界 交流 的 国际 化 语言 ,成 为 信息 交流 的 主要 载体。 图 形 
创意 ,也 将 越 来 越 受 到 人 们 的 重视 , 它 将 逮 步 弥补 语言 文字 的 不 足 , 更 好 地 促进 世界 经 济 、 文 
化 信息 的 交流 。 在 当今 日 新 月 异 的 信息 化 社会 中 ,图 形 在 创意 中 的 地 位 会 日 益 提 高 。 


文字 设计 和 意 为 对 文字 按 视觉 设计 规律 进行 整体 的 精心 安排 。 文 字 设 计 是 人 类 生产 与 实 
践 的 产物 ,是 随 着 人 类 文明 的 发 展 而 逐步 成 熟 的。 进行 文字 设计 ,必须 对 它 的 历史 和 演变 有 


个 大 概 的 了 解 。 

世界 各 国 的 历史 尽管 有 长 有 短 ,文字 的 形式 也 不 尽 相 同 ,但 世界 文字 在 历经 悠久 的 历史 
长 河 之 后 ,逐步 形成 代表 当今 世界 文字 体系 的 两 大 板块 结构 : 代表 华夏 文化 的 汉字 体系 和 
象征 西方 文明 的 拉丁 字母 文字 体系 。 汉 字 ( 如 图 4-0-1 所 示 ) 和 拉丁 字母 文字 (如 图 4-0-2 所 
示 ) 都 起 源 于 图 形 符 号 ,各 目 经 过 几 千 年 的 演化 发 展 , 最 终 形 成 了 各 具 特 色 的 文字 体系 。 


ABCDEFGH 
IJKLMNOPOQ 
RSTUVW 
AXAYL 


1 ep A 一 帮 
| 3 1 女 各 习 六 民 A 有 
| e- 站 E 
BE A a 主 前 生 多 
2 ’ 昌文 4 珠 锅 滞 E> 
”用 手 > ty x 也 2 - 
/ 2 元 oo i 


只 陶 7 类 


全 
明 唐 肽 个 
问 虽 和 秦 旺 
之 风 /了 > 
了 恨 i 已 
重 伐 推 A 


六 EE? pp | 
j 共 引 I 上 7 二 


abcdefshyklmn 


OpqFrSstUVVVXVZ 


12534507890 


图 4-0-1 中 国文 字 图 4-0-2 ”拉丁 字母 


第 一 节 “文字 的 发 展 历史 


文字 ,对 于 每 一 个 受过 教育 的 人 来 说 都 不 会 阳 生 ,人 们 通过 营 握 文字 获取 知识 而 受益 菲 
浅 。 既 然 文 字 如 此 重要 ,我 们 对 它 又 知道 多 少 呢 ? 
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首先 ,作为 文字 本 身 必 须 具 有 形状 .读音 和 意义 三 种 要 素 ; 其 次 ,文字 是 人 类 记录 思想 、 
交流 思想 的 符号 。 同 时 ,有 了 文字 ,人 类 才 有 书面 的 历史 记录 , 称 为 “有史 ”时 期 ,在 此 之 前 称 
为 “史前 ”时 期 。 


一 、 文 字 的 演变 和 发 展 


文字 的 历史 几乎 与 人 类 史 同 步 ,其 最 时 的 存在 方式 是 一 种 似 画 非 画 的 符号 , 距 今 至 少 已 
有 6000 多 年 的 历史 ,我 们 把 最 初 形 成 的 这 种 字体 叫 作 和 象形 文字 (如 图 4-1-1、 图 4-1-2 所 示 )。 
象形 文字 通过 几 二 年 的 发 展演 变 , 唯 有 中 国 汉 字 至 今 保留 了 和 象形、 会 意 的 特征 。 


日 避 角 


J 必 柱 
名 


图 4-1-1 埃及 象形 文字 图 4-1-2” 中国 象形 文字 


(一 ) 枫 形 文字 


一 般 认 为 ,文字 朝 芽 于 一 万 年 前 农业 化 (畜牧 和 耕种 ) 开 始 以 后 。 在 漫长 的 远古 时 代 , 伴 随 
者 人 类 由 野蛮 回 文 明 过 渡 的 整个 时 期 ,文字 也 由 萌芽 状态 逐渐 成 熟 起 来 。 人 类 在 文字 萌芽 之 
前 , 普 届 经 历 了 用 实物 来 标记 和 传递 信息 的 阶段 。 我 们 古书 中 有 ”上 吝 结 绳 而 治 ? 的 传阅, 所谓 
“大 事 作 大 结 ,小 事 作 小 结 ”, 就 是 用 绳子 作 结 来 帮助 记忆 事情 大 小 的 一 种 方式 (如 图 4 全 1-3 所 示 )。 


4-1-3 ”秘鲁 印加 人 的 结 强 记事 
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从 公元 前 8000 年 出 现 刻 符 和 岩画 ,到 公元 前 3500 年 两 河流 域 的 钉 头 字 成 熟 ,这 4500 
年 是 人 类 的 "原始 文字 ”时 期 , 即 文字 的 萌芽 时 期 。 

距 今 约 5500 年 前 ,居住 在 两 河流 域 的 办 美 尔 人 创造 了 枫 形 文字 ,这 是 世界 上 最 古老 的 
文字 之 一 。 办 美 尔 人 创造 的 文字 早期 以 图 形 符 号 为 主 ,由 于 是 使 用 硬笔 在 软 泥 版 上 压 刻 出 
来 ,笔画 一 头 粗 , 一 头 细 ,好像 栅 子 和 和 钉子 , 故 称 棉 形 文字 。 约 公元 前 3500 年 以 前 ,这 种 由 共 
美 尔 人 所 创造 的 最 早 的 有 重大 历史 价值 的 文字 ,就 以 成 熟 的 形态 存在 了 ,这 上 比 中 国 的 甲骨 文 
还 早 2000 年 。 

这 些 文字 由 原始 陶 需 上 的 符号 和 图 画 演变 而 来 (如 图 4-1-4 所 示 ) 。 

枫 形 文字 在 大 约 公 元 前 2000 年 发 展 成 熟 ( 如 图 4-1-5 所 示 ) ,两 河流 域 的 人 们 把 这 种 文 
字 刻 写 在 泥 板 上 ,因此 叫 泥 板书 ,这 是 世界 上 最 古老 的 图 书 之 一 。 公 元 前 1330 年 ,亚历山大 
芝 国 天 了 波斯 带 国 , 槐 形 文字 就 此 消亡 。 


[下 TAN 
,11 六 
六 
于 人 \w/ 
we 


图 4-1-4 陶器 上 的 文字 符号 图 4-1-5 苏 美 尔 人 创造 了 模 形 文字 


二 、 拉丁 字母 的 演变 与 发 展 


占 埃 及 圣 书 字 的 创始 可 能 略 晚 于 横 形 字 。 公 元 前 
3100 年 , 它 就 已 经 以 发 达 的 形式 存在 了 。 占 埃及 字 有 
三 种 字体 : 圣 书 字 ( 碑 铭 体 ) (如 图 4-1-6 所 示 )、 僧 书 字 
( 草 体 )、 民 书 字 (人 民 体 )。 上 古代 埃及 人 把 文字 看 作 是 
神圣 的 ,是 上 帝 的 文字 , 故 为 "神圣 书 体 ”。 圣 书 字 又 广 
义 地 包括 三 种 字体 ,是 埃及 字 的 总 称 。 

埃及 的 文字 是 以 图 形 为 中 心 的 象形 文字 ,由 于 有 
些 观念 过 于 抽象 ,难以 画图 形 ,象形 文字 的 表达 显得 无 
能 为 力 ,因而 图 形 文字 逐渐 发 展 成 为 表意 文字 。 由 于 
埃及 后 来 被 波斯 帝国 所 征服 , 古 埃 及 字体 也 就 从 此 
消失 。 

拉丁 字母 是 由 古 埃及 象形 文字 的 部 分 表 音 字母 经 
腓 尼 基 人 传 入 希腊 后 而 形成 的 一 套 字 母 文字 体系 。 : ~": WY 

圣 书 字 也 不 实用 ,学 读 学 写 太 有 厅 烦 ,于 是 公元 前 图 4-1-6” 上古 埃及 圣 书 字 
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1300 年 诞生 了 腓 尼 基 字母 (如 图 4-1-7 所 示 ) ,这 是 全 新 的 创造 ,是 腓 尼 基 人 的 成 果 。 他 们 模 
仿 模 形 字 和 和 圣 书 字 中 的 表 音 符号 ,将 数 千 个 不 同 的 图 像 简 化 为 简洁 而 方便 的 22 个 字母 , 任 
意 地 创造 出 了 便于 自己 书写 .上 自己 查看 的 符号 。 这 种 
新 的 书写 体系 ,其 优越 性 是 旧 文 字 不 可 同日 而 语 的 。 

公元 前 1600 年 , 当 腓 尼 基 人 开始 在 埃及 得 到 纸 莎 
草书 卷 时 ,他 们 也 得 到 了 埃及 注音 字母 ,并 通过 商业 活 
动 ,将 字母 传 到 了 克 里 特 岛 。 公 元 前 1000 年 左右 ,希腊 
人 并 没有 对 腓 尼 基 字 母 简 单 沿用 ,而 是 经 过 创造 性 的 
改革 ,形成 一 个 独立 的 字母 系统 (如 图 4-1-8 所 示 )。 和 硕 
腊 人 对 字母 最 重要 的 贡献 是 创造 元 音字 母 ,将 字母 增 
加 到 24 个 ,并 将 字母 自在 回 左 的 书写 顺序 改 为 目 左 加 
右 , 这 是 符合 人 们 用 右手 写字 的 习惯 。 富 于 美感 而 尝 
尚 实用 的 硕 腊 人 ,把 字母 的 形体 改 为 简单 醒目、 勺 称 、 
优美 的 几何 图 形 。 这 种 更 改 ,使 字母 形体 完全 摆脱 早期 的 图 形 束缚 ,按照 实用 和 艺术 的 要 求 
来 加 工 。 


图 4-1-7 腓 尼 基 字母 


古 希 腊 人 引进 了 这 套 字母 系统 后 ,在 视觉 上 演变 出 美好 和 谐 的 形式 ,并 极 大 地 发 展 了 字 
母 审 美 设计 和 使 用 的 功能 。 

公元 前 1 世纪 ,罗马 实行 共和 制 ,改变 了 直线 形 的 希腊 字体 ,采用 了 拉丁 人 的 风格 明快 、 
带 夸 张 圆 形 的 23 个 字母 (如 图 4-1-9 所 示 )。 最 后 , 古 罗 马 帝 国 为 了 控制 欧洲 ,强化 语言 
字 沟 通 的 趋势 ,也 为 了 适应 欧洲 各 民族 的 语言 需要 ,由 I 派生 出 J, 由 V 派生 出 U 和 W, 送 
完成 了 26 个 拉丁 字母 ,形成 了 完整 的 拉丁 文字 系统 。 

罗马 字母 时 代 最 重要 的 是 1 一 2 世纪 ,与 上 古 罗 马 建 筑 同 时 产生 的 凯旋 门 、 胜 利 柱 和 出 土 
石碑 上 的 严正 典雅 匀称 美观 和 完全 成 熟 了 的 罗马 大 写 体 。 文艺 复 兴 时 期 的 艺术 家 称赞 它 
是 理想 的 古典 形式 ,并 把 它 作 为 学 习 古 典 大 写字 母 的 范 体 。 它 的 特征 是 字 脚 的 形状 与 纪念 
柱 的 柱头 相似 ,与 柱 身 十 分 和 谐 ,字母 的 宽窄 比例 适当 美观 ,构成 了 罗马 大 写 体 完美 的 整体 。 
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4-1-9 柱 体 上 的 罗马 字体 


以 罗马 字体 为 代表 的 早期 字体 设计 充满 了 优美 的 节 卖 感 、 空 间 感 与 整体 感 , 它 被 广泛 运 
用 于 建筑 .书籍 装帧 .商标 等 各 个 领域 中 。 

早期 的 拉丁 字母 体系 中 并 没有 小 写字 母 ,4 一 7 世纪 的 安 塞 尔 字 体 和 小 安 塞 尔 字 体 是 小 
写字 母 形 成 的 过 滤 字 体 ( 如 图 4-1-10 所 示 )。8 世纪 ,法 国 卡 罗 琳 王朝 时 期 ,为 了 适应 流畅 快 
速 的 书写 需要 ,产生 了 卡 罗 琳 小 写字 体 ( 如 图 4-1-11 所 示 ) ,传说 它 是 查理 一 世 委 托 英 国学 
者 凡 ， 约 克 在 法 国 进行 文字 改革 整理 出 来 的 。 它 比 过 去 的 文字 写 得 快 ,又 便于 阅读 ,在 当时 
的 欧洲 广 为 流 传 使 用 。 它 作为 当时 最 美观 实用 的 字体 ,对 欧洲 的 文字 发 展 起 了 决定 性 的 影 
啊 ,形成 了 目 己 的 黄金 时 代 。 


ea 
heizesxeoswuxeSsXNXOD adimplerecar quod derum eperefazpr 
图 4-1-10” 安 塞 尔 字 体 图 4-1-11 卡 罗 琳 小 写字 体 


15 世纪 是 欧洲 文化 发 展 极为 重要 的 时 期 ,在 这 一 时 期 德国 人 上 古 登 堡 发 明 铅 活字 印刷 
术 ,对 拉丁 字母 形体 的 发 展 起 了 极为 重要 的 影响 。 原 来 一 些 连 写 的 字母 被 印刷 活字 解 开 了 ， 
开创 了 拉丁 字母 的 新 风格 。 同 时 这 一 时 期 正 是 欧洲 文艺 复兴 时 期 ,技术 与 文化 的 发 展 和 党 
来 迅速 推动 了 拉丁 字母 体系 的 发 展 与 完善 ,流传 下 来 的 罗马 大 写字 体 和 卡 罗 琳 小 写字 体 通 
过 意大利 等 国家 的 修改 设计 ,完美 地 融合 在 一 起 。 卡 罗 琳 小 写字 体 经 过 不 断 的 改进 ,有 了 宽 
和 圆 两 种 形体 , 它 活 泌 的 线条 与 罗马 大 写字 体 娴 静 的 形体 之 间 的 予 盾 得 到 了 完美 的 统一 。 
这 一 时 期 是 字体 风格 创造 最 为 繁盛 的 时 期 。 

18 世纪 法 国 大 革命 和 启蒙 运动 以 后 ,新 兴 资 产 阶级 提倡 希腊 上 古典 艺术 和 文艺 复兴 艺 
术 , 产 生 了 古典 主义 的 艺术 风格 。 工 整 笔直 的 线条 代 兰 了 圆 弧 形 的 字 脚 ,法 国 的 这 种 审美 观 
点 影响 了 整个 欧洲 。 法 国 最 著名 的 字体 是 迪 多 (Firmin Didot) 的 同名 字体 (如 图 4-1-12 所 
示 ) ,更 加 强调 粗细 线条 的 强烈 对 比 、 朴 款 但 又 不 失 机 灵 可 亲 。 迪 多 的 这 种 艺术 风格 符合 法 
国 大 羊 命 的 精神 ,是 有 现实 意义 的 。 在 意大利 , 导 有 ”印刷 者 之 王 >? 和 ”* 王 之 印刷 者 ?称号 的 波 
多 尼 (Giambattista Bodoni) 的 同名 字体 (如 图 4-1-13 所 示 ) 和 迪 多 同样 有 强烈 的 粗细 线条 
对 比 , 但 在 易 读 性 与 和 谐 上 有 了 更 高 的 造 证 ,因此 下 到 今天 仍 被 各 国 重 视 和 广泛 地 应 用 。 它 
和 加 拉 聚 、 卡 思 龙 都 是 拉丁 字母 中 最 著名 的 字体 。 

一 套 完 整 的 字母 体系 中 ,数字 和 标点 符号 也 是 重要 的 组 成 部 分 ,阿拉 伯 数 字 是 11 世纪 
从 印度 经 由 阿拉 伯 传 到 欧洲 的 ,并 与 拉丁 字母 书写 一 致 。 在 早期 的 希腊 .罗马 文件 中 是 没有 
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标点 符号 的 ,文章 中 的 句子 用 小 点 分 开 。 下 到 15 世纪 , 随 着 印刷 业 的 发 展 , 标 点 符号 才 具 有 


专业 化 。 


ABCDEFGHIJ 
KLMNOPOQR 
STUVWXYZ 

abcdefchijklm 
nopqrstuvw 
XVZ 
1234567890 


4-1-12 迪 多 体 


ABCDEFGC 
HIJKLMN 
OPOQRSTU 
VWXYZ 8 


abcdef 
5hijklmnopdrstu 
VWXYZfffiflffiff112 
34567890$., ~:;12™ 


图 4-1-13 波多 尼 体 


在 以 后 漫长 的 历史 进程 中 ,各 种 不 同 风 格 的 字体 伴随 着 不 同时 代 的 文化 、 经 济 特征 应 运 
而 生 , 如 端庄 典雅 的 安 塞 尔 古 典 字体 , 繁 丝 华 丽 的 卡 罗 琳 字体 ,雄健 有 力 的 哥 特 字体 ,豪华 、 
奔放 和 奇特 的 巴洛克 字体 (如 图 4-1-14 一 图 4-1-19 所 示 ) 等 。 


ABCDEFEBI ABCDEFGHI] 
JELMAOP KLMNOPORS 
QRSTHU» TUVWXYZ 


XBz abcdefghijkl 
abrvefobhiklmn mnopgrstuv 
opatstuviwxp3 WXYy2 
123436789 1434567890 

图 4-1-14 哥 特 字体 4-1-15 方 饰 线 体 字 系 


YH EVE 
FF UI I NH 
YWYYWOF 
@ RH ITU 


图 4-1-16 ” 花 体 字 系 


ABCDEFGHI ABCDEFGHIJ ABCDEFGHI 
JKLMNOPQR KLMNOPQR 汪 LMNOPQ 


RSTUVWXY 


STUVWXYZ SIUVWXYZ ye abcde 
abcdefghijklmn € abcdefghijklmn fghijklImnop 
opqrstuvwxyz opqtstuvwxyz qrstuvwxyz 


1234567890 1234507890 123456789 
图 4-1-17 加 拉 孟 体 图 4-1-18 威尼斯 体 字 系 图 4-1-19 黑 尔 维 卡 体 


19 世纪 工业 章 命 极 大 发 展 ,字体 设计 在 商品 销售 、 文 化 教育 和 传播 科学 技术 方面 发 挥 
了 空前 的 作用 。 印 刷 术 的 发 展 加 速 了 字体 的 多 样 化 ,各 种 符合 时 代 特 征 的 流行 字体 大 量 
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现代 字体 设计 理论 的 确立 , 则 得 益 于 19 世纪 30 年 代 在 英国 产生 的 工艺 美术 运动 和 20 
世纪 初 具有 国际 性 的 新 美术 运动 ,它们 在 艺术 和 设计 领域 的 革命 意义 深远 。 现 代 建筑 ,工业 
设计 .图形 设计 、 超 现实 主义 及 抽象 主义 艺术 都 受到 其 基本 观点 和 理论 的 影响 。 装 饰 .结构 
和 功能 的 整体 性 是 其 强调 的 设计 基本 原理 。 


三 、 汉 字 的 演变 与 发 展 


古籍 记载 汉字 的 创始 者 是 仓 颜 。 传 说 仓 颜 是 黄帝 的 史 臣 ,他 观察 动物 的 行 迹 , 创 造 了 文 
字 。.《 论 衡 ， 骨 相 》 中 更 添加 了 神话 色彩 ,说 “ 仓 需 四 目 ”( 如 图 4-1-20 所 示 ) , 仓 颜 之 所 以 能 
创造 文字 ,是 因为 他 有 四 只 眼睛 的 缘故 。 

汉字 的 产生 是 有 据 可 查 的 ,是 在 约 公 元 前 14 世纪 的 筷 商 后 期 ,这 时 形成 了 初步 的 定型 
文字 , 即 甲骨 文 ( 如 图 4-1-21 所 示 )。 甲 骨 文 既是 象形 字 又 是 表 音 字 ,至今 汉 字 中 仍 有 一 些 
和 图 画 一 样 的 象形 文字 ,十 分 生动 。 


图 4-1-20” 仓 颜 画像 图 4-1-21 商 代 甲 骨 文 


象形 文字 包括 上 古 时 代 东 、 西 方 原始 的 图 画 文 字 ( 大 约 公 元 前 4000 年 ) 和 进一步 发 展 的 
商 代 甲骨 文 、 周 代金 文 。 商 代 甲 骨 文 是 刻 在 包 甲 . 曾 骨 上 的 占卜 凶 吉 的 下 群 文字 ,而 金 文 是 
铸 刻 在 青铜 器 上 的 铭文 ,也 叫 钟 易 文 (如 图 4-1-22 所 示 ), 这 一 时 期 的 字体 风格 朴素 、 自 然 、 
笔画 结构 市 有 任意 性 。 

历史 发 展 到 周 桑 时 代 , 文 字 的 存在 形式 变 成 刻 在 十 块 囊 形 石上 的 文字 ,我 们 把 它 叫 作 石 
歌 文 (如 图 4-1-23 所 示 ), 它 是 大 答 的 代表 ,笔画 粗 久 有 力 、 稚 拙 、 上 古朴 ,字体 的 结构 形 球 已 开 
始 趋 于 规范 化 。 

到 了 西周 后 期 ,汉字 发 展演 变 为 大 每 (如 图 4-1-24 所 示 )。 大 每 的 发 展 结 果 产 生 了 两 个 
特点 : 一 是 线条 化 ,早期 粗细 不 匀 的 线条 变 得 均 衬 柔和 了 ,它们 随 实物 画 出 的 线条 十 分 简练 
生动 ; 二 是 规范 化 ,字形 结构 趋 四 整齐 ,逐渐 离开 了 图 画 的 原形 ,更 定 了 方块 字 的 基础 。 

秦 始 呈 统一 中 国 后 , 孙 相 李斯 对 古文 字 进 行 了 整理 ,废除 了 大 量 异 体 字 ,对 大 签 去 蚂 就 
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简 , 改 为 小 葵 ( 如 图 4-1-25 所 示 ) ,使 中 国 汉 字 在 历史 上 得 以 真正 统一 ,并 更 定 了 汉字 方块 化 
的 基础 , 它 对 后 世 文 字 的 发 展 变 化 具有 重要 的 意义 和 深远 影响 。 小 稼 笔画 结构 以 弧 线 为 主 ， 
上 紧 下 松 , 均 圆 齐整 ,给 人 以 美的 至 受 。 除 了 把 大 类 的 形体 人 简化 之 外 ,小 短线 条 化 和 规范 化 
达到 了 完善 的 程度 ,几乎 完全 脱离 了 图 画 文字 ,成 为 整齐 和 谐 . 十 分 美观 的 .基本 上 是 长 方形 
的 方块 字体 。 但 是 小 瞪 也 有 根本 性 缺点 , 那 就 是 , 它 的 线条 用 笔 书 写 起 来 是 很 不 方便 的 ,所 
以 几乎 在 同时 ,产生 了 形体 向 两 边 撑 开 成 为 局 方形 的 隶书 (如 图 4-1-26 所 示 )。 
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隶书 的 形成 年 代 几 乎 与 小 每 的 形成 时 期 相同 , 早 
期 的 古 隶 也 称 柔 隶 , 大 约 在 公元 前 200 多 年 形成 。 到 了 
汉代 素 书 进一步 发 展 成 熟 , 形 成 今 隶 ,也 叫 汉 素 或 八 
分 。 隶 书 主要 是 由 稼 体 向 化 演变 而 来 的 , 它 把 稼 书 圆 
转 的 笔画 变 为 方 折 的 笔画 ,并 把 汉字 笔画 形象 化 ,改变 
为 笔画 化 ,形成 了 汉字 笔画 横 平 紧 直 的 主要 特点 ,是 古 
文字 问 今 文字 过 渡 的 一 种 字体 ,在 汉字 字体 演变 上 具 
有 承 上 ( 篆 ) 启 下 ( 楷 ) 的 历史 意义 。 隶 体 的 笔画 以 方 线 
为 主 , 方 中 币 圆 ,左右 捕 探 舒展 ,其 结构 给 人 以 端庄 古 
雅 的 均衡 感 。 

楷书 又 称 " 真 书 交 正 书 关 正 楷 ?”。 楷 是 法 式 之 意 。 楷 书 萌芽 于 西汉 , 魏 晋 以 后 盛行 。 楷 
书 是 隶书 的 定型 化 , 它 把 隶书 的 波 势 挑 法 变 得 平稳 ,把 隶书 的 慢 弯 变 成 了 硬 勾 ,把 隶书 的 平 
直方 正 变 成 了 长 方形 ,成 为 直到 现在 都 十 分 通行 的 字体 。 

日 东汉 到 普 代 ,楷书 在 隶书 的 基础 上 渐 趋 成 熟 , 南 北 表 时 期 的 魏 碑 体 , 是 楷书 的 重要 发 
展 。 唐 代 时 楷书 进入 易 盛 时 期 ,书法 家 群星 灿烂 ,具有 代表 性 的 有 欧阳 询 、 虎 世 南 、 褚 遂良 、 


话 
于 


a 


wi 

+ 

By 

{T 
-rr yn 
0 六 


信 


人 | 
ei 
' o 


~ 


O11 
HH 
a 


人 王 
《一 中 
Vi- EI 


Rd 
2 


ol 


第 四 章 文字 设计 则 1 


李 芭 颜真卿、 柳 公 权 等 六 大 书法 家 。 
楷书 (如 图 4-1-27 一 图 4-1-29 所 示 ) 的 字体 端正 ,结构 严谨 ,笔画 工整 ,便于 阅读 ,已 成 为 
现代 汉字 的 标准 字体 。 


| 


~ 


> 


站 sy sb < b, a ri 
;pr BP ET 


1 
1 | AS 


pa 


ds 有 bs 
% A “， 
™, 


| pr 
-一 一 
+ 一 


ERE AS 区 
Bt 

b , 

. I” 
— 


he As 


+t 


> 
码 具 
一 > 

PN 


站 4 

pi ， 

cr Pet 
Wk ay 


一 一 ~ 
i| ~ 
T 一 


草书 (如 图 4-1-30 一 图 4-1-32 所 示 ) 是 为 了 适应 快速 书写 而 出 现 的 。 它 分 为 在 汉代 出 现 
的 隶书 草 写 体 , 即 “甘草 ”, 以 及 后 来 又 从 楷书 发 展 而 来 的 “ 今 草 ”和 “ 狂 草 ”。 草 书 作为 一 种 字 
体 而 正式 具有 其 名 ,还 是 东汉 章 禹 时 的 事 。 草 草 还 保持 有 素 书 的 笔 势 , 比 隶 书 人 简易, 有 些 点 
画 有 所 省 略 ,是 汉 素 的 草书 。 
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今 草 是 楷书 化 的 草书 , 它 没有 草草 那 种 八 分 隶书 的 波折 , 却 具 有 楷书 的 笔 势 ,同时 上 下 
字 牵 连 不 断 , 一 字 内 点 画 也 多 相连 ,一气呵成 。 

今 草 到 了 唐 代 发 展 为 具有 更 大 随意 性 的 狂 草 , 世 称 * 症 张 狂 素 ”。 狂 草 的 特点 是 施 奇 和 
疾 速 , 它 只 具有 书法 艺术 的 价值 ,而 已 失去 汉字 作为 交际 工具 的 实用 意义 了 。 和 草书 在 书法 艺 
术 上 有 很 重要 的 地 位 ,历史 上 闭 名 的 草书 书法 家 , 普 代 有 王 发 之 \ 王 献 之 父子 , 唐 代 有 张 旭 和 
怀 素 ,宋代 有 米 市 。 因 为 这 种 书 体 一 般 难 以 辨认 ,实用 性 差 , 所 以 在 设计 上 多 将 它 作 为 装饰 
图 形 来 处 理 。 

行书 兴起 于 东汉 ,是 介 于 草书 和 楷书 之 间 的 一 种 字体 。 它 的 书写 速度 比 楷书 快 ,但 又 不 
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像 草 书 那 样 难以 辨识 , 兼 有 楷书 字形 易 识 .草书 书写 快捷 之 长 ,是 在 楷书 的 基础 上 适当 加 入 
草书 的 特点 而 形成 的 。 后 人 常 以 王 义 之 的 《兰亭 序 》 作 为 行书 (如 图 4-1-33 所 示 ) 的 典范 。 


4-1-33 王 义 之 的 4 兰亭 序 》 


汉 隶 以 来 的 现代 文字 ,除草 书 只 是 在 书写 风格 上 有 较 大 的 不 同 外 ,在 字形 结构 上 并 无 大 

的 差别 ,可 以 说 认识 楷书 ,一般 也 就 能 认识 行书 和 隶书 。 隶 、 楷 、. 行 . 草 的 不 同 , 主 要 不 是 反映 
在 结构 上 ,而 是 表现 在 笔画 的 态势 上 。 
有 很 大 的 关系 ,如 刀 刻 的 甲骨 文 和 范 狼 的 金 文 与 毛 
笔 书 写 的 隶书 .楷书 就 有 很 大 的 区 别 。 同 时 那些 难 
写 费 时 的 字体 ,如 战国 时 期 出 现 的 起 首 肥 而 后 渐 细 
渐 长 的 " 晴 时 书 ” ,一 些 曲 线 作 马 形 、 作 虫 形 的 “ 马 虫 
书 ”“ 龙 书 ”, 都 不 能 发 展 成 为 一 种 具有 全 民 性 的 通 
用 字体 ,而 只 局 限 在 部 分 范围 ,成 为 一 种 装饰 性 
字体 。 

到 了 宋代 , 随 看 印刷 术 的 发 展 ,雕版 印刷 被 广泛 
使 用 ,汉字 进一步 发 展 和 完善 ,产生 了 一 种 新 型 书 
体 一 一 宋体 印刷 字体 。 印 刷 术 发 明 后 ,刻字 用 的 雕 
刻 刀 对 汉字 的 形体 发 生 了 深刻 的 影响 ,产生 了 一 种 
横 细 坚 粗 .醒目 易 读 的 印刷 字体 ,后 世 称 为 宋体 (如 
图 4-1-34 所 示 ) 。 

当时 所 刻 的 字体 有 肥瘦 两 种 , 肥 的 仿 颜 体 、 柳 
体 , 瘦 的 仿 欧 体 、 店 体 。 其 中 颜 体 和 柳 体 的 笔 顿 高 管 ,已 经 略 具 横 细 竖 粗 的 一 些 特征 。 到 了 
明代 隆庆 万历 年间 ,又 从 宋体 演变 为 笔画 横 细 竖 粗 .字形 方正 的 明 体 。 原 来 那 时 民间 流行 
一 种 横 划 很 细 而 竖 划 特别 粗壮 、 字 形 忆 忆 的 洪武 体 , 像 职 官 的 衔 牌 灯笼、 告示、 私人 的 地 界 
勒 石 、 祠 和 党 里 的 神主 牌 等 都 采用 这 种 字体 。 

以 后 ,一些 刻 书 工 人 在 模仿 洪武 体 ( 如 图 4-1-35 所 示 ) 刻 书 的 过 程 中 创造 出 一 种 非 颜 非 
欧 的 肤 廓 体 。 由 于 这 种 字体 的 笔 形 横 平 竖 直 ,雕刻 起 来 的 确 感 到 容易 , 它 与 每、 求 、 真 、 草 四 
体 有 所 不 同 ,独创 一 格 ,看 起 来 清新 悦目 ,因此 被 日 益 广 泛 地 使 用 ,成 为 16 世纪 以 来 直到 今 
天 非常 流行 的 主要 印刷 字体 , 仍 称 宋体 ,也 叫 铅字 体 。 


4-1-34 ”宋代 刻本 
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在 中 国文 字 中 ,各 个 历史 时 期 所 形成 的 各 种 字体 有 着 各 自 鲜 
明 的 艺术 特征 。 如 类 书 上 右 朴 典雅 ,隶书 静 中 有 动 , 宣 有 装饰 性 , 草 
书 风 驰 电 浊 ,结构 紧凑 ,楷书 工整 秀丽 ,行书 易 识 好 写 , 实 用 性 强 ， 
日 风格 多 样 , 个 性 各 异 。 

汉字 的 演变 是 从 象形 的 图 画 到 线条 的 符号 ,并 适应 毛笔 书写 
的 笔画 且 便 于 雕刻 的 印刷 字体 , 它 的 演进 历史 为 我 们 进行 中 文字 
体 设计 提供 了 丰富 的 灵感 。 在 文字 设计 中 ,如 能 充分 发 挥 汉 字 各 
种 字体 的 特点 及 风采 ,巧妙 运用 ,构思 独到 , 定 能 设计 出 精美 的 作 
品 来 。 图 4-1-35 ”制式 文字 体 


第 一 恒 ”字体 结构 的 特点 


字体 设计 的 基础 是 由 笔画 结构、 字形 所 构成 的 基本 字体 ,及 书写 这 些 基本 字体 的 基本 
方法 。 只 有 认识 基本 字体 并 区 握 绘 写 的 基本 方法 ,才能 对 字体 作 进 一 步 的 设计 。 认 识字 体 
除了 有 要 辨认 字体 表面 形态 的 差异 及 记 住 字 体 名 称 之 外 ,更 重要 的 是 掌握 字体 的 基本 形式 ,分 
析 字 体 的 细部 构造 以 了 解 不 同 字 体 的 特性 。 


一 、 汉 字 的 基本 字体 


就 目前 来 说 ,常用 的 基本 印刷 字体 大 致 有 下 面 四 种 。 

(一 ) 宋体 

“ 横 细 竖 粗 ,点 如 瓜子 , 撤 = 如 刀 , 探 如 扫 ”, 是 这 种 字体 的 特点 (如 图 4-2-1 所 示 )。 它 在 起 
笔 . 收 笔 和 笔画 转折 处 吸收 楷体 的 用 笔 特 点 ,而 形成 修饰 性 “ 衬 线 ?的 笔 型 。“ 衬 线 ? 是 指 笔画 
起 端 和 尾部 结束 带 有 修饰 性 的 线 型 。 宋 体 是 应 用 最 广泛 的 汉字 印刷 字体 , 它 具 有 稳重 、 典 雅 
的 风格 。 由 老 宋体 派生 出 的 有 标 宋 , 书 宋 、 报 宋 等 。 老 宋体 多 见于 书刊 海报 的 标题 及 包装 
的 品名 , 细 宋 则 常用 于 正文 、 说 明文 等 。 
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(二 ) 黑体 
黑体 又 称 " 方 体 ”, 笔 画 粗 细 一 致 .醒目 .粗壮 ,具有 强烈 的 视觉 冲击 力 ( 如 图 4-2-2 所 
示 )。 它 的 出 现 与 商业 的 发 展 有 密切 的 关系 。 设 计 中 较 多 地 运用 黑体 或 由 它 的 风格 特点 变 
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图 4-2-2 黑体 
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化 的 其 他 字体 。 它 有 特 粗 黑 大 黑 、. 中 黑 等 ,适用 于 标题 及 多 种 展示 目的 , 细 黑 又 通称 为 “等 
线 体 ”, 可 排 印 正文 或 说 明文 。 

(三 ) 仿宋 体 

虽然 仿宋 体 风 格 特点 是 依据 老 宋体 而 来 ,与 老 宋 体 有 些 相 似 , 但 也 有 些许 不 同 : 横竖 笔 
画 几 乎 一 致 ,笔画 两 端 有 毛笔 起 落 的 笔迹 , 竖 画 直 而 横 画 略 向 右上 方 上 几 ( 如 图 4-2-3 所 
示 )。 虽 笔画 纤弱 ,但 充满 灵秀 之 感 , 适 用 于 短文 、 说 明文 。 


竺 踊 醉 降 重 风 春晓 森 
中 时 折 风 按 赴 碑 玖 冰 
局 体 半 履 锅 们 


机 
晴 避 到 一 习 


夜 红 切 必 生 直列 雪 


图 4-2-3 ”应 永 会 修改 的 聚 珍 瘦 仿宋 体 ,以 聚 珍 瘦 仿 宋体 试 排 李煜 词 4《 木 兰花 》 


(四 ) 楷体 
楷体 是 传统 的 楷书 在 印刷 字体 中 的 延续 , 它 笔 迹 有 力 , 粗 细 适 中 ,字画 清楚 , 易 谈 性 很 
高 ,多 用 于 内 文 (如 图 4-2-4 所 示 )。 此 外 ,隶书 、 魏 碑 等 书 体 现 也 都 有 成 系统 的 印刷 字体 。 
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图 4-2-4 楷体 

二 、 书写 汉字 的 基本 要 求 

我 们 已 经 知道 文字 是 由 各 种 笔画 搭 构 而 成 的 ,因此 ,在 绘 写 汉字 字体 时 ,其 基本 要 求 是 : 
字形 勺 称 、 结 构 严 说、 笔画 精 当 。 因 为 只 有 这 样 ,才能 得 到 理想 的 效果 。 

(一 ) 字形 匀称 

字形 勺 称 是 指 字 与 字 之 间 看 起 来 大 小 均 义 相称。 汉字 虽然 统称 方块 字 , 但 是 因为 字 和 
字 在 结构 上 各 不 相同 ,笔画 简 繁 不 一 ,其 形体 也 多 样 复杂 。 如 果 我 们 以 “ 方 框 ”作为 标准 来 衡 
量 各 种 汉字 的 外 廓 ,就 可 以 将 汉字 分 为 以 下 几 种 。 

1. 四 边 全 满 


四 边 全 满 即 四 边 都 有 贯通 到 底 的 笔画 与 外 框 平行 ,如 : 国 . 团 . 圆 、 困 。 
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2. 三 满 一 虚 

三 满 一 虚 , 如 ; 节 、 同 、 幽 、 臣 。 

3. 两 满 两 虚 

两 满 两 虚 , 如 : 巫 ( 上 下 满 ) 门 (左右 满 )、 司 (上 右 满 ) 上 (左下 满 )。 

4. 一 满 三 虚 

一 满 三 虚 , 如 : 于 (上 满 ) 立 ( 下 满 )、. 则 ( 右 满 )、 际 ( 左 满 ) 。 

5. 四 边 全 虚 

四 边 全 虚 , 如 : 缺 . 走 、 赤 、 入 。 

对 于 这 五 种 外 万 不 同 的 汉字 ,有 一 个 处 理 原则 ,就 是 “ 满 收 虚 放 ”, 即 满 的 一 边 要 向 内 收 ， 
虚 的 一 边 要 癌 外 放 , 这 样 才 能 使 方块 字 的 形体 大 小 匀称 。 

(二 ) 结构 严谨 

所 有 方块 字 都 是 由 笔画 ( 即 线 条 ) 构 成 的 ; 汉字 除 少 数 单 体 字 外 ,大 多 数 由 两 个 或 两 个 
以 上 相对 独立 的 部 分 (部 首 偏旁 ) 构 成 。 因 此 ,可 以 将 汉字 的 结构 分 为 以 下 类 型 。 

1. 单 体 结构 

单 体 结构 ,如 : 东 、 牙 、 飞 、 尺 。 

2. 复合 结构 

复合 结构 ,如 : 存 . 昌 、 靠 、 微 。 

复合 结构 有 各 种 不 同 的 构成 方式 。 

(1) 两 大 部 结构 ,其 中 又 可 分 为 如 下 几 种 。 

左右 两 大 部 结构 ,如 : 村 、 快 、. 提 、 砚 。 

上 下 两 大 部 结构 ,如 : 盖 . 炎 、 早 、 志 。 

其 他 两 大 部 结构 ,包括 内 外 两 大 部 结构 ,如 : 区 、 闲 、 回 、 夯 。 

左上 右 下 两 大 部 结构 ,如 : 户 、 氧 、 房 、 武 。 

(2) 三 大 部 结构 ,其 中 又 可 分 为 如 下 几 种 。 

左 中 右 三 大 部 结构 ,如 : 懒 、 掀 、 脚 、 滞 。 

上 中 下 三 大 部 结构 ,如 : 赢 、 辟 、 篮 、 茂 。 

要 使 字体 的 结构 严谨 ,就 要 注意 以 下 的 构成 原则 : 中 线 为 准 、 左 右 平 衡 ; 上 紧 下 松 , 上 
小 下 大 ; 有 争 有 让 ,适当 穿插 。 

(三 ) 笔画 精 当 

笔画 是 构成 汉字 的 “零件 ”, 笔 画 是 否 精 当 ,对 于 汉字 的 造型 有 十 分 重要 的 影响 。 要 做 到 
笔画 精 当 ,就 要 处 理 好 笔 形 位置. 长 得. 粗细 的 关系 。 


三 、 拉 丁字 母 的 基本 字体 

拉丁 字母 在 长 期 的 使 用 过 程 中 ,不 断 发 展 ,形成 了 各 种 不 同 风格 的 字体 。 现 将 其 中 一 批 
具有 代表 性 的 字体 的 产生 条 件 及 字体 特点 , 作 一 些 简 明 介 绍 。 

(一 ) 古 罗 马 体 

碑 铭 体 曾 是 古代 最 为 人 所 称道 的 一 种 拉丁 字体 。 它 的 “ 衬 线 ”形态 与 罗马 柱头 极为 相 
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似 。 我 们 可 以 轻易 地 从 字体 中 发 现 书写 时 落笔 和 起 笔 的 笔 势 走向 和 手工 痕迹 。 相 对 于 18 
世纪 出 现 的 新 罗马 体 而 言 , 它 被 称 为 古 罗 马 体 (如 图 4-2-5 


ABCDEF sa. 
GHIJK ns 
LNMOP 新 罗马 体 又 称 现代 罗马 体 ，18 世纪 60 年 代 的 英国 工业 革 
命 ,使 机 器 生产 逐步 代替 了 手工 生产 。 反 映 在 字体 设计 上 ,由 
QRSIU 于 运用 机 械 仪 器 ,采用 制图 法 ,从 而 产生 了 新 罗马 体 。 这 种 字 
体 由 于 书写 时 借助 于 仪器 工具 ,一 方面 书写 速度 比 手 写 古 罗马 
VW XY 站 《， 体 要 快 得 多 ; 另 一 方面 ,给 人 以 理性 .严肃 之 感 . 
a 它 的 特点 是 大 写字 母 的 字 幅 差 比 十 罗马 体 缩小 , 圆 形 字 
母 轴线 呈 垂 直 状 态 ,而 笔画 的 粗细 对 比 强 烈 ,“ 衬 线 ” 细 直 。 其 
代表 字体 有 波多 尼 体 (Bodoni) .世纪 体 (Century) 。 
(三 ) 哥 特 体 
哥 特 体 是 9 世纪 至 14 世纪 哥 特 时 代 在 欧洲 修道 院 僧侣 们 抄写 经 书 时 使 用 的 一 种 字体 ， 
它 具 有 欧洲 中 世纪 的 浪漫 、 繁 乡 的 气息 和 神秘 的 宗教 意味 。 因 用 平 笔 书写 , 致 使 笔画 尖 突 ， 
纵 笔画 平行 等 距离 排列 “0O” 字 则 写成 六 角形 。 
现代 哥 特 体 ,省 略 简化 了 原来 古 体 的 繁 宛 装饰 ,保留 了 折 
人 上 上 ABCDEEFGHI 


裂 的 笔画 特征 ,提高 了 视觉 冲击 力度 (如 图 4-2-6 所 示 ) 。 JKLMNOPQ 
(四 ) 方 衬 线 体 RSTUYVW 
方 衬 线 体 19 世纪 初叶 起 源 于 法 国 和 意大利 ,用 于 报纸 标题 XYZ 


的 活 版 字体 。 它 的 笔画 粗细 一 致 ,特别 是 衬 线 完全 不 同 于 新 罗 abcdefghijklmn 
马 体 那样 细 直 ,而 是 旦 矩形 , 极 似 古 埃及 金字 塔 的 石 块 ,故人 们 OPpqrstuVWXYVYZ 
称 它 为 埃及 体 。 它 粗 重 浑厚 黑白 分 明 ,具有 醒目 的 字体 效果 。 12345607890 
方 衬 线 体 在 绘 写 时 特别 要 注意 衬 线 的 处 理 ,切忌 使 衬 线 与 字 干 


图 4-2-6“ 哥 特 体 
的 粗细 对 比 过 分 强烈 。 其 代表 字体 有 : 克拉 伦 顿 体 
(Clarendon) 西 蒂 体 (City ) 。 
(五 ) 无 衬 线 体 
无 衬 线 体 的 出 现 与 流行 与 方 衬 线 体 几乎 是 同时 的 ,都 是 为 适应 商品 宣传 的 需要 而 产生 
的 ,因此 又 称 现 代 上 自由 体 。 它 们 的 共同 特点 是 线条 粗 重 ,而 无 衬 线 体 完全 抛弃 了 饰 线 , 只 剩 


下 字母 的 主线 ,更 显得 朴实 和 整齐 。 此 类 字体 的 纵横 笔画 相同 ,造型 简明 有 力 ,颇具 现代 怀 ， 
风格 类 似 汉 字 的 黑体 ,种 与 汉字 的 黑体 配合 ,用 于 招贴 画 等 广告 巡 体 的 大 标题 。 

(六 ) 草书 体 

草书 体 书写 比较 目 由 , 它 是 16 一 18 世纪 以 意大利 .法国 为 中 心 发 展 起 来 的 一 种 印刷 字 
体 ,吸收 了 大 量 早期 手书 体 的 风格 。 

绘 写 草书 体 的 大 写字 母 ,其 用 笔 走 势 应 符合 书写 笔顺 规律 ,字体 的 倾斜 度 普 忆 为 55 左 
右 ; 小 写字 母 应 注意 它们 的 斜 度 . 间 隅 高度 和 圆 弧 角度 的 一 致 ,以 求 笔画 粗细 和 间隔 的 勺 
称 ,形成 有 统一 序列 的 有 节 委 的 形式 美感 。 
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、 书 写 拉丁 字母 的 基本 要 求 

拉丁 字母 既然 有 各 种 字体 ,其 绘 写 方法 也 必须 是 各 有 特点 。 绘 写 拉 丁字 母 的 基本 要 求 
如 下 。 

(一 ) 字形 义 称 

由 于 拉丁 字母 构造 的 特殊 性 ,尤其 是 大 写字 母 有 统一 高 度 的 限定 ,为 了 求 得 字形 在 视觉 
上 的 匀称 ,可 以 将 拉丁 文大 写字 母 分 为 三 种 典型 的 类 型 。 

1. 笔画 与 边框 平行 

笔画 与 边框 平行 类 型 ,如 HH、M 等 。 

2. 笔画 成 弧 线 与 边框 相交 

笔画 成 弧 线 与 边框 相交 类 型 ,包括 O 、Q 等 。 

3. 笔画 成 尖 角 与 边框 相交 

笔画 成 尖 角 与 边框 相交 类 型 ,包括 A、V、W 等 。 

如 OQ、C.G、S、.U 上 下 端的 圆 孤 均 超出 字 框 少许 ,其 中 O.\Q 因 是 圆周 ,其 左右 端 也 相 
应 地 超出 字 框 ; 而 A、.M、N、V、W 上 下 端的 尖 角 也 要 超出 字 框 少许 ,或 作 切 角 处 理 ,以 利于 
整个 字形 的 舒展 。 以 上 要 求 同 样 适 用 于 小 写字 母 与 阿拉 伯 数 字 。 

(二 ) 结构 特性 

任何 字母 形式 ,即使 十 分 精致 ,都 可 以 简化 成 基本 骨架 ,体现 出 每 个 字母 的 基本 结构 . 字 
母 高 度 和 宽度 的 正确 比例 以 及 字母 彼此 间 的 间隔 距离 。 
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字体 设计 既是 商业 文化 的 信息 载体 ,也 是 时 代 精 神 的 体现 者 ,字体 设计 的 最 终 目 的 是 为 
了 适用 于 视觉 传达 设计 各 个 领域 的 需求 。 因 此 ,字体 设计 被 广泛 地 应 用 于 各 种 载体 形式 之 
上 ,如 书籍 .报刊 、, 霖 志 、 说 明 书 .招贴 .标志 、 包 交 、 灯箱 .招牌 以 及 电影 .电视 片头 .影视 广告 、 
网 页 等 。 字 体 艺 术 已 成 为 视觉 传达 设计 不 可 缺少 的 形象 元 素 。 

不 管 字 体 设 计 以 任何 材料 .任何 形式 出 现 ,都 必须 符合 所 要 服务 对 象 的 特殊 要 求 , 这 一 
点 在 进行 字体 设计 之 前 就 应 该 首先 明确 。 只 有 确定 了 设计 目的 ,才能 做 出 恰当 的 字体 设计 。 


一 、 字 体 设 计 的 创作 原则 


(一 ) 字体 设计 的 基本 原则 

字体 设计 不 仅仅 为 了 求 得 形式 上 的 美 , 形 与 色 令 人 筑 心 悦目 ,更 重要 的 是 应 该 使 每 个 
体形 态 上 富有 个 性 、 明 晰 人 简练、 易于 识别 ,并 能 表现 每 个 词句 的 内 涵 与 象征 意义 。 

在 对 字体 进行 创意 设计 时 ,我 们 首先 要 对 文字 所 表达 的 内 容 进行 准确 的 理解 ,然后 选择 
恰如其分 的 形式 进行 艺术 处 理 与 表现 (如 图 4-3-1 所 示 )。 


忆 
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图 4-3-1 国外 漂亮 的 字体 创意 设计 一 
(二 ) 视觉 上 的 可 识 性 


容易 阅读 是 字体 创意 设计 的 最 基本 原则 。 字 体 创 意 设计 的 目的 是 为 了 更 快捷 、 准 确 、 艺 
术 地 传达 信息 。 让 人 费解 的 字体 创意 设计 ,即使 再 优秀 的 构思 ,再 富 于 美感 的 表现 ,无 疑 也 
是 失败 的 。 所 以 在 对 文字 的 结构 和 基本 笔画 进行 变动 时 ,不 要 违背 千 百 年 来 人 们 形成 的 对 
汉字 的 认 读 习惯 。 同 时 也 要 注意 文字 笔画 的 粗细 、 距 离 ,结构 分 布 ,整体 效果 的 明晰 度 ( 如 
图 4-3-2 所 示 )。 


图 4-3-2 国外 漂亮 的 字体 创意 设计 二 


(三 ) 表现 形 却 的 艺术 性 

字体 设计 在 易 谈 性 前 提 下 ,要 8 追求 的 就 是 字体 的 形式 美感 。 整 体 统一 是 美感 的 前 提 , 协 
调 好 笔画 与 笔画 、 字 与 字 之 间 的 关系 ,强调 节 雪 与 前 律 也 显得 特别 重要 。 任 何 过 分 华丽 的 装 
饰 、 纷 乱 芜 杂 的 表现 都 无 美 可 言 。 字 体 创意 要 以 创新 为 目的 , 独 具 风 格 的 字 会 给 人 留 下 深刻 
的 印象 (如 图 4-3-3 所 示 )。 
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(四 ) 字体 设计 的 创作 方法 

世界 各 国 的 设计 家 都 将 字体 设计 作为 一 种 有 效 的 设计 元 素 ,形成 各 具 特 色 的 形式 .手法 
和 风格 。 他 们 无 不 在 运用 本 民族 文字 方面 精心 创意 ,以 创造 出 具有 强烈 视觉 感染 力 的 形式 
语言 与 多 变 的 效果 。 因 此 ,在 具体 设计 时 ,应 遵循 以 下 原则 : 

(1) 根据 所 表达 的 媒体 对 象 进行 设计 变化 。 

(2) 根据 文字 所 表达 的 具体 内 容 和 词义 的 内 在 含义 来 设计 变化 。 

(3) 需要 考虑 到 字体 所 处 的 地 点 环境、 字体 的 制作 材料 和 加 工 工艺 来 设计 变化 。 


二 、 字 体 设计 创意 设计 的 变化 范围 


(一 ) 外 形变 化 

由 于 汉字 外 形 基 本 上 都 呈正 方形 ,所 以 汉字 外 形变 化 最 适宜 长 方形 、 忆 方形 或 和 斜 方 形 
等 。 圆 形 ,梯形 、 三 角形 等 形状 因 违 反方 块 字 的 特征 ,可 识 性 较 差 ; 所 以 除 适 于 一 些 标志 设 
计 外 ,一 般 应 间 慎 使 用 .。 

汉字 外 形 方 面 可 以 进行 排列 变化 。 除 横 排 和 竖 排 外 ,还 可 以 作 和 斜 排 .放射 形 .波浪 形 、 局 
形 的 排列 。 这 些 排列 方式 打破 了 呆板、 单调 的 传统 格式 ,取得 了 新 亲生 动 的 艺术 效果 (如 
图 4-3-4 所 示 )。 


图 4-3-4 字体 外 形变 化 创意 设计 
(二 ) 笔画 变化 
笔画 变化 是 指 将 笔画 加 粗 、 变 细 、 变 形 添加、 装饰 等 ,在 笔画 自身 上 做 处 理 的 表现 手法 。 
笔画 变化 主要 是 指点 、 撤 、 探 、 挑 、 钓 等 副 笔 的 变化 (如 图 4-3-5 所 示 )。 在 字 中 起 支撑 作用 的 
主笔 一 般 变 化 较 少 。 笔 画 形态 变化 不 宜 太 多 ,整体 风格 变化 手法 要 统一 。 


图 4-3-5 字体 笔画 变化 创意 设计 


(三 ) 结构 变化 
为 了 使 字体 设计 产生 新 颖 、 别 致 多样 化 的 效果 ,在 字体 创意 设计 时 ,可 以 打破 标准 字 
“结构 严谨 , 布 白 均匀 .重心 稳定 ”的 绘 写 习 惯 。 可 扩大 或 缩小 字 的 部 分 结构 ,也 可 以 移动 字 
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的 笔画 ,改变 字 的 重心 ,在 保证 可 读 性 的 前 提 下 增 减 笔画 。 总 之 ,这 种 结构 变化 的 方法 是 在 
破坏 传统 字体 的 基础 上 进行 的 , 故 字 数 不 宜 过 多 (如 图 4-3-6 .图 4-3-7 所 示 ) 。 


恒 忌 红 业 
文化 漠 字 促进 合 EriGArn 
图 4-3-6 ”文化 汉字 促进 会 图 4-3-7 心 相 印 纸 巾 LOGO 设计 (恒安 集团 , 彭 梅 ) 


图 4-3-6 为 文化 汉字 促进 会 标志 ,以 中 华 印 章 为 外 形 , 内 岁 “ 一 片 冰 心 在 玉 壶 "七 个 篆 字 组 合 


(清道 光 时 期 状元 龙 启 瑞 所 作 ), 语 出 王昌龄 ( 美 莹 楼 送 辛 渐 ) 七 绝 ,7 字 小 繁 合 成 一 字 , 构 思 巧 
妙 ,优美 灵 动 ; 虚实 相生 、 阴 阳 互 动 ; 暗 红 色 醒 目 、 持 重 ,彰显 民族 风范 。 


三 、 字 体 设计 创意 设计 的 变化 范围 


(一 ) 字体 的 形象 化 设计 

根据 字 或 词 的 含义 添加 具体 形象 。 这 种 形象 化 的 设计 手法 增加 了 直观 性 .趣味 性 , 令 人 
印象 深刻 。 它 包括 笔画 形象 化 .整体 形象 化 .添加 形象 和 标记 形象 。 

形象 设计 是 中 国 汉 字 最 主要 的 特征 ,人 类 早期 的 图 画 文字 就 是 形象 化 文字 。 运 用 这 种 
手法 将 字 图 结合 ,形象 地 表达 字 意 ,有 着 很 好 的 视觉 效果 。 

形象 化 设计 要 注意 具体 形象 在 文字 中 的 位 置 及 图 形 与 文字 之 间 的 关系 。 以 不 影响 文字 
的 完整 性 .可 识 性 为 前 提 , 起 到 加 强 字 体 表 现 力 的 作用 (如 图 4-3-8 一 图 4-3-13 所 示 )。 形 象 
的 应 用 要 避免 生 搬 硬 套 ,或 简单 图 解 化 造成 的 字体 格调 平庸 。 


图 4-3-8 ”吴勇 工作 室 形象 招贴 图 4-3-9 交通 安全 海报 宣传 
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图 4-3-10 ”湛江 生态 城市 建设 的 品牌 形象 图 4-3-11 永久 自行 车 商标 设计 ( 张 雪 父 ) 


图 4-3-12 ”宣传 画 ( 圆 梦 ) 设 计 ( 刘 境 奇 ) 图 4-3-13 ”国际 华人 设计 师 联合 委员 会 
示 志 设计 ( 黄 炯 青 ) 


(二 ) 字体 的 意象 化 设计 

意象 化 设计 又 可 称 为 写意 变化 的 字体 设计 。 它 以 强调 典型 特征 或 提示 的 方法 对 文字 加 
以 艺术 处 理 , 给 人 以 想象 ,回味 无 穷 。 意 象 化 设计 一 般 不 以 具体 形象 穿插 配合 ,而 是 以 文字 
笔画 横 、. 坚 点. 撒 、 捧 、 挑 、 钩 等 俩 劳 与 结构 做 巧妙 变化 (如 图 4-3-14 一 图 4-3-17 所 示 )。 这 需 
要 对 文字 设计 有 独特 的 理解 与 创意 ,于 平淡 之 中 见 神奇 ,使 内 容 与 形式 达到 和 谐 统 一 。 
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图 4-3-14 “我 "(曼谷 , 陈 幼 坚 ) 图 4-3-15 “无 常 "” 字 体 设 计 ”图 4-3-16 运动 起 来 ,宣战 SARS 
( 顾 正 友 ) 
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4-3-17 “ 唯 寿 知足 ” 方 孔 古 钱 


图 4-3-17“ 唯 吾 知 足 ” 一 词 最 早出 现在 汉 朝 的 古 钱 币 上 ,利用 了 方 孔 钱 中 间 的 那个 方 孔 
作 “ 口 ? 字 人 偏旁 ,上 、 下 左右 共用 一 个 " 口 ? 字 ,所 以 后 人 又 称 它 为 借口 钱 ”。 但 这 种 钱币 
只 是 一 种 " 花 钱 "或 “ 佩 钱 ”， 花 钱 " 始 见于 西汉 ,是 民间 对 所 有 不 作 货 币 流 通 钱 品 的 统称 。 
历代 花 钱 是 古代 民俗 文化 民间 生活 形态 和 时 代 生 活 理想 的 形象 记录 ,有 重要 的 文献 价值 
和 收藏 价值 。 

“ 唯 吾 知足 "这 种 “ 花 钱 "从 在 向 下 旋 读 是 “ 唯 吾 知 足 ”", 从 上 向 右 旋 读 是 " 吾 唯 知足 ”。 “ 唯 吾 
知足 ” 即 知 足 者 第 乐 , 反 映 了 中 国 古 代 人 民 朴 素 的 心愿 .寄托 和 追求 ,不 但 构思 巧妙 有 趣 而 且 寅 
意 深刻 。 


(三 ) 字体 的 装饰 化 设计 

字体 的 装饰 化 设计 是 通过 修饰 和 增加 附加 纹样 ,对 汉字 的 本 体 或 背景 进行 装饰 的 一 种 
表现 方法 。 它 用 装饰 手法 来 美化 文字 ,加 强 文字 的 内 涵 , 更 好 地 突出 主题 ,使 字体 效果 变 得 
绚丽 多 彩 而 富有 情趣 (如 图 4-3-18 一 图 4-3-23 所 示 )。 字 体 装 饰 性 设计 表现 手法 很 多 ,有 连 
接 、 折 带 . 重 友 . 断 笔 、 扭 曲 ` 空 心 、 内 线 等 。 


pp 
Guangdong China 


中 国 广东 


4-3-18 ” 字 运 动 一 一 网 4-3-19 2010 上 海 世 博 会 广东 馆 标志 ( 洪 卫 ) 


we. 


图 4-3-21 为 青岛 理工 大 学 校徽 整体 造型 ,以 “四 羊 方 尊 ? 为 基础 ,融合 传统 器 物 " 易 ”的 造型 
特征 和 装饰 纹样 ,以 “青岛 理工 ”四 字 小 繁 形态 变化 而 成 ,体现 “青岛 理工 大 学 ”尊重 传统 和 历史 
的 优良 校风 。 


104| 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


中 国 邮 政 
CHINA POST 


图 4-3-20” ”中国 邮政 标志 ( 邵 新 ) 图 4-3-21 青岛 理工 大 学 校徽 ( 王 辉 , 张 兆 辉 ) 
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4-3-22 Stefan Chinof 字体 设计 (保加利亚 ) 4-3-23 ”主题 海报 设计 


(四 ) 字体 的 立体 化 设计 

字体 的 立体 化 设计 指 在 平面 的 字体 上 ,应 用 绘画 透视 的 原理 来 表现 文字 的 立体 效果 ,一 
般 可 分 为 平行 透视 .成 角 和 透视、 本体 透视 等 (如 图 4-3-24 所 示 )。 这 些 手 法 有 很 强 的 表现 力 ， 
但 在 绘制 上 比较 复杂 。 


图 4-3-24 国外 创意 立体 字体 设计 
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(五 ) 字体 的 投影 设计 
利用 光线 照射 在 物体 上 产生 阴影 的 原理 ,使 文字 受 光 线 照射 产生 光影 ,或 把 平面 字形 通 


过 透明 物体 的 遮盖 而 形成 别具一格 的 艺术 效果 。 可 以 用 光线 的 方 品 及 投影 的 角度 来 设计 ， 
能 产生 多 种 形式 的 投影 美术 字 ( 如 图 4-3-25 一 图 4-3-27 所 示 ) ,包括 阴影 、 倒 影 等 形式 。 


on 四 
. © tte, & 
"由 e 


4-3-25 马 金 龙 设计 4-3-26 ” 宋 杨 设计 4-3-27 许 上 轮 设计 


(六 ) 计算 机 创意 字体 

随 着 计算 机 科学 的 迅速 普及 ,计算 机 字体 也 被 大 量 应 用 到 平面 设计 之 中 , 它 既 减少 了 设 
计 和 制作 的 时 间 ,又 使 设计 者 的 创意 得 到 了 海阔天空 的 自由 发 挥 。 

计算 机 软件 的 字库 中 有 几 百 种 字体 可 供 选 择 应 用 ,如 : 圆 尖 体 、 水 柱 体 、 综 艺 体 、 政 珀 体 
等 ,将 它们 下 接应 用 到 设计 作品 中 会 显得 没有 个 性 。 需 要 在 计算 机 中 进一步 根据 不 同 需要 ,加 
工 出 各 种 不 同 的 特殊 效果 ,如 金属 字 .立体 字 . 雳 彩 字 .火焰 字 ( 如 图 43-28 一 图 4-3-30 所 示 ) 等 。 


4-3-28 创意 字体 设计 (Siggeir Hafsteinsson ,冰岛 ) 


4-3-29 3D 透视 创意 字体 设计 
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(七 ) 民间 传统 的 创意 字体 

早 在 3000 多 年 前 ,我 们 的 祖先 就 创造 了 马 虫 书 ( 如 图 4-3-31、 图 4-3-32 所 示 )、 赂 蛙 文 
(如 图 4-3-33 所 示 )、 风 尾 书 等 形态 优美 .姿态 万 千 的 创意 字体 了 。 也 有 一 些 产生 于 民间 的 
创意 字体 ,例如 “双喜 ”“ 倒 福 ””“ 百 寿 ” 和 等 。 这 些 传统 法 饰 文字 (如 图 4-3-34 一 图 4-3-36 所 示 ) 
凝 罕 了 中 华 民族 的 智慧 ,渗透 着 我 国民 族 传 统 和 民族 习俗 ,融合 了 大 众 的 欣赏 习惯 , 深 受 广 
大 人 民 群 众 喜 欢 并 和 所 于 接受 、 学 习 、 人 研究 。 借 鉴 传统 民间 装饰 文字 是 现代 平面 设计 师 进行 字 
体 创意 设计 的 灵感 来 源 之 一 。 


图 4-3-31 ”中国 青铜 器 时 代 末 期 , 铜 器 上 时 用 乌 虫 书 作 为 纹饰 
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图 4-3-32 ” 乌 虫 书 
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4-3-34 五福 临门 


图 4-3-33 ” 晴 昱 文 《 金 刚 经 》 明 代 


第 四 章 文字 设计 07 


图 4-3-35 龙凤 呈 祥 图 4-3-36 ”吉祥 装饰 字 “ 冰 消 石 头 沉 , 云 散 太阳 出 ” 


第 四 说 ” 罕 体 设计 在 具体 设计 类 别 中 的 运 


图 形 在 各 种 设计 类 别 中 具体 运用 的 最 终 意义 ,就 是 将 图 形 创 意 的 各 种 技巧 较 熟 练 地 运用 
到 与 此 相关 的 招贴 设计 ,书籍 装帧 设计 、 包 装 设 计 等 实践 设计 中 去 ,发 挥 图 形 的 视觉 传递 作用 。 

一 、 字 体 设计 在 VI 设计 中 的 应 用 

文字 是 一 种 约定 性 的 记号 ,具有 视觉 性 ,同时 具有 语言 特征 和 语言 形式 。 以 文字 为 主体 
(如 图 4-4-1 所 示 ) 而 进行 的 标志 设计 ,可 以 以 文字 为 主 , 也 可 以 与 其 他 形象 组 合成 一 个 整体 (如 
图 4-4-2、 图 4-4-3 所 示 )。 文 字 做 标志 是 标志 设计 艺术 中 最 为 常见 的 ,因为 文字 的 构成 以 象形 、 
形声 为 主要 特征 ,同时 具有 笔画 结构 穿插 的 特点 ,形象 感 较 强 (如 图 4-4-4 一 图 4-4-8 所 示 )。 

1. 汉字 在 VI 设计 中 的 应 用 

汉字 在 VI 设计 中 的 应 用 如 图 4-4-1 一 图 4-4-3 所 示 。 


es 中 国 纸 行 


EXPO 
全 1/ 


BANK OF CHINA SHANGHAI CHINA 
图 4-4-1 中 国 印 ,舞动 的 北京 ,北京 4-4-2 ”中 国 银 行 标 志 4-4-3 2010 年 上 海 世博 会 的 
奥运 会 会 ( 靳 霸 强 ) 标志 ( 邵 宏 庚 ) 


2. 字母 在 VI 设计 中 的 应 用 
字母 在 VI 设计 中 的 应 用 见 图 4-4-4 一 图 4-4-6 所 示 。 


108| 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 
全 SR 
北宋 银行 
BANK OF BEIJING 
4-4-4 北京 银行 标志 (正邦 设计 ) 


4-4-6 New Balance 


4-4-5 ” IBM 标志 


3. 数字 在 VI 设计 中 的 应 用 
数字 在 VI 设计 中 的 应 用 见 图 4-4-7 和 图 4-4-8 所 示 。 


百年 同 符 


TONGJIUNIVERSITY 
图 4-4-8 同济 大 学 百年 校庆 标志 (刘斌 ) 


DB: 江 INN2O00S5 


4-4-7 ”第 十 届 全 国运 动 会 会 徽 


二 、 字 体 设计 在 包装 设计 中 的 应 用 
在 现代 包装 设计 中 以 文字 为 造型 元 素 塑 造 商 品 品 牌 形象 的 设计 屡见不鲜 ,而 且 逐 渐 形 
清新 、 典雅 .简洁 并 富有 现代 文化 特性 的 风格 受到 消费 者 的 青睐 , 因 


成 了 一 种 潮流 。 它 以 其 

此 ,加 强 文字 与 商品 品牌 的 表现 力 是 包装 字体 设计 的 关键 
. 书写 字体 在 包装 设计 中 的 应 用 

书写 字体 在 包装 设计 中 的 应 图 4-4-9 和 图 4-4-10 所 示 。 
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4-4-9 ” 京 八 件 包 装 设计 (王储 ) 
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4-4-10 Itamimai 伊 丹 米 的 系列 包装 ( 佐 芯 可 士 和 ,日 本 ) 


2. 印刷 字体 在 包装 设计 中 的 应 用 
印刷 字体 在 包装 设计 中 的 应 用 见 图 4-4-11 和 图 4-4-12 所 示 。 


图 4-4-11 Renato Canton 啤酒 的 包装 设计 图 4-4-12 ”Marko Pavisic 烟 包 装 设 计 


三 、 字 体 在 海报 招贴 设计 中 的 应 用 


很 多 人 会 认为 图 像 在 海报 设计 中 是 最 重要 的 ,其 实 不 然 ,文字 在 海报 的 设计 中 同样 是 一 
个 重要 的 视觉 元 素 。 所 以 要 求 画 面 中 的 文字 要 醒目 .简练 .整体 .强烈 ,要 有 动感 。 海 报 设 计 
用 字 ,在 视觉 上 要 有 可 识 性 ; 在 文字 的 排版 中 应 注意 文字 排版 包括 所 有 与 文字 本 上 身 、 文 字 的 
位 置 及 其 中 的 图 片 有 关 的 各 种 因素 (如 图 4-4-13 一 图 4-4-18 所 示 )。 


、 字 体 在 封面 设计 中 的 应 用 
在 封面 设计 中 ,有 许多 是 以 文字 为 主体 来 进行 设计 的 ,以 文字 为 主 的 封面 设计 ,字体 的 
选择 与 变化 应 表现 出 一 种 风格 ,尽量 实现 它 在 封面 上 的 闭 饰 功能 ,强调 书 名 的 醒目 .清晰 和 


具有 展 好 的 可 辨 性 与 可 读 性 。 
常用 于 书 名 的 字体 分 三 大 类 : 书法 体 、 美 术 体 、 印 刷 体 。 
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图 4-4-15 ”字体 海报 设计 Am 1 Collective( 南 非 ) 


图 4-4-16 ”艺术 ( 何 见 平 , 德 籍 华裔 平面 设计 师 ) 
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图 4-4-17 《加 油 中 国 , 加 油 汶 川 1》( 毛 秋 惠 ) 图 4-4-18 《大 爱 无 疆 )( 毛 秋 惠 ) 
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大 爱 其 衬 ) 
鱼 一 稻 申 国人， 本 名 起 来 ， 裤 州 沪 要 称 | 
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(一 ) 书法 体 

书法 体 笔画 间 追 求 无 穷 的 变化 ,具有 强烈 的 艺术 感染 力 和 鲜明 的 民族 特色 以 及 独到 的 
个 性 , 且 字 迹 多 出 目 社 会 名 流 之 手 , 具 有 名 人 效应 ,受到 广泛 的 辟 爱 (如 图 4-4-19、 图 4-4-20 
所 示 )。 
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图 4-4-19 求 是 图 4-4-20 ”党 的 生活 


(二 ) 美术 体 

美术 体 又 可 分 为 规则 美术 体 和 不 规则 美术 体 两 种 。 前 者 作为 美术 体 的 主流 ,强调 外 形 
的 规整 ,点 画 变 化 统一 ,具有 便于 阅读 便于 设计 的 特点 ,但 较 呆 板 ; 不 规则 美术 体 强调 自由 
变形 ,无 论点 画 处 理 或 字体 外 形 均 追 求 不 规则 的 变化 ,具有 变化 丰富 .个 性 突出 \ 设 计 空间 充 
分 、 适 应 性 强 、 宣 装饰 性 等 特点 (如 图 4-4-21 所 示 )。 


4-4-21 国外 杂志 封面 设计 


(三 ) 印刷 体 


印刷 体 沿 袭 了 规则 美术 体 的 特点 ,早期 的 印刷 体 较 丰 板 、 僵 便 , 现 在 的 印刷 体 在 这 方面 
有 所 突破 ,吸纳 了 不 规则 美术 体 的 变化 规则 ,大 大 丰 定 了 印刷 体 的 表现 力 , 而 且 信 助 计算 机 
使 印刷 体 在 处 理 方法 上 既 便 捷 又 丰富 ,弥补 了 其 个 性 上 的 不 足 ( 如 图 4-4-22 所 示 )。 有 些 国 
内 书籍 刊物 在 设计 时 将 中 类 文 刊 名 加 以 组 合 ,形成 独特 的 装饰 效果 。 


| Environment Special Fhe Renils of Plastic 


THE WEEKLY NEWSMAGAZINE 


图 4-4-22” ”TIME 杂志 封面 设计 
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4-4-23 ”Herbert 字体 海报 设计 


图 4-4-23 为 Herbert 字体 海报 设计 。Herbert 是 一 款 展 示 衬 线 字 体 , 设 计 了 海报 系列 宣传 
的 新 字体 Herbert, 灵感 来 自 平面 设计 师 Herb Lubalin 的 作品 。 


五 、 字 体 在 电影 海报 设计 中 的 应 用 


影 海报 作为 电影 艺术 的 宣传 品 , 往 往 浓缩 了 一 部 电影 的 精华 ,有 着 深厚 的 文化 内 涵 与 
艺术 审美 ,具有 很 强 的 观赏 性 ,能 让 观众 得 到 除了 电影 本 身 以 外 的 另 一 种 享受 . 

海报 设计 作为 电影 营销 的 重要 手段 已 经 越 来 越 受到 重视 ,海报 中 的 字体 设计 就 像 是 国 
夯 与 书法 的 关系 一 样 。 一 款 好 的 独 有 的 字体 可 以 在 海报 中 起 到 画龙点睛 的 作用 ,选择 一 款 
字体 与 海报 组 合 时 ,除了 考虑 易 读 性 ,更 应 该 考虑 电影 不 同 的 内 容 和 气质 。 

下 面 就 针对 电影 海报 中 的 字体 设计 进行 探讨 ,分 析 优秀 的 字体 设计 如 何在 海报 设计 中 
扮演 重要 角色 。 

(一 ) 书法 字 

书法 字 本 就 是 一 种 平面 艺术 形式 ,具有 很 强 的 设计 感 与 艺术 表现 力 ,经 常 在 海报 设计 中 
采用 ,在 电影 海报 设计 中 则 更 是 如 此 。 一 些 具 有 历史 文化 背景 或 是 有 较为 浓重 情感 诉求 的 
电影 往往 会 选择 书法 字 来 表现 , 既 能 给 电影 海报 提升 视觉 表现 ,也 能 增加 文化 内 涵 , 泻 染 电 
影 气质 , 见 图 4-4-24 所 示 ， 


$4 


一 


4-4-24 张艺谋 电影 ( 影 》 的 水 墨 海报 


1. 书法 字 原 型 : 大 繁 

图 4-4-25 是 张艺谋 电影 《英雄 的 一 款 非 正式 概念 性 海报 。 故 事 背 景 在 战国 末期 ,当时 
下 是 以 大 每 为 主要 字体 。 海 报 以 一 个 繁体 “ 剑 ” 字 为 主体 ,海报 中 繁体 “ 剑 ” 字 , 行 笔 圆 转 , 气 
韵 流畅 ,意境 深远 ,也 传达 了 电影 精神 。 

2. 书法 字 原 型 : 小 繁 

图 4-4-26 为 电影 《赤壁 ) 海 报 。 赤 壁 之 战 是 三 国 历史 中 以 少 胜 多 的 著名 战役 ,其 中 充满 
智 茵 的 窑 事 谋略 更 是 被 后 人 传颂 。 在 这 张 《赤壁 ) 海 报 中 ,也 采用 了 繁体 为 原型 的 字形 ,容易 
识别 而 又 不 失 古 典 竟 味 ,历史 氛围 浓郁 。 稼 体 字 内 敛 沉 稳 、 庄 严 秀美 的 气质 ,也 揭示 着 电影 
要 展现 的 并 非 战争 的 凌厉 与 杀伤 ,而 是 战争 下 人 物 的 智慧 .谋略 .情操 等 ,拿捏 得 十 分 到 位 ， 
让 人 久久 品味 。 


图 4-4-25 ”张艺谋 电影 (英雄 》 非 正式 概念 性 海报 图 4-4-26 ”吴宇森 电影 (赤壁 》 海 报 


3. 书法 他 原型 . 隶书 

图 4-4-27 为 《 投 名 状 ;) 海 报 用 的 是 隶书 原型 的 标题 ,以 阴 刻 印章 形式 ,更 显得 庄重 古朴 ， 
沉稳 内 敛 。 这 种 凝重 的 气质 ,正人 符 合 电影 剧情 发 展 所 表现 出 的 人 物 关 系 的 夏 盾 纠葛 ,人 道 、 
诚信 爱情、 权势 、. 抱负、 兄弟 情 这 ,这 些 价 值 观念 同时 出 现 , 彼 此 冲突 ,此 消 彼 长 ,共同 构成 了 
这 样 一 部 有 些 翡 情色 彩 的 历史 大 戏 , 同 时 也 把 观众 市 进 了 深层 次 价值 思考 。 隶 书 所 特有 的 
庄严 凝重 气质 将 这 些 演 染 得 恰到好处 。 

4. 书法 字 原 型 : 楷书 

图 4-4-28 为 李 安 导演 的 4 色 戒 》。 标 题字 用 的 是 以 楷书 为 原型 ,同时 又 融入 了 拓 印 的 猴 
迹 。 加 上 梅 红 色 的 颜色 应 用 ,饱含 情欲 色彩 而 又 不 失 文艺 气质 ,采用 古文 字 从 右 至 左 排列 方 
式 ,再 加 上 瑞 文 与 小 印章 的 排版 组 合 , 显 得 更 为 精致 与 国际 范 。 
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图 4-4-27 陈 可 壮 电影 4 投 名 状 ; 海 报 图 4-4-28 ” 李 安 电影 ( 色 戒 ;海报 


5. 书法 字 原 型 : 草书 

图 4-4-29 为 王家 卫 导 演 的 (一代 和 宗师 海报 ,气氛 营造 得 十 分 有 意境 。 雨 夜中 叶 问 独 战 群 
敌 , 制 敌后 摆 出 临战 姿势 ,以 静 驭 动 , 张 凶 有 度 , 似 进 如 退 ,沉静 犀利 。 身 后 的 中 文 草书 作 背 景 ， 
潇 酒 灵动 ,笔法 错落 ,气势 磅 克 , 独 具 特 色 , 配 合 海报 整体 的 苍 革 浑 厚 气氛 , 越 看 越 有 味道 。 
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6. 书法 字 原 型 : 行书 

图 4-4-30 为 陈凯歌 导演 的 4 梅 兰 芳 》 电 影 海报 。 标 题字 用 行书 ,笔触 婉转 流畅 ,落落 大 
方 ,有 球 逸 秀美 ,用 以 表现 以 国粹 京剧 为 背景 的 梅 兰 芳 先生 的 故事 再 合适 不 过 ,一 是 表达 中 国 
元 素 , 二 是 映衬 梅 兰 芳 先生 的 京剧 艺术 和 他 的 气节 情操 , 球 锡 大方 的 行书 气质 非常 贴切 。 

7. 书法 字 原 型 : 宋 书 

图 4-4-31 为 罗 启 锐 导演 的 《岁月 神偷 海报 ,应 用 的 字体 是 宋体 。 宋 体 是 雕版 印刷 出 现 
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后 的 产物 ,是 一 种 印刷 字体 , 相 比 之 前 的 书法 字体 更 为 规范 和 拘谨 ,但 也 有 其 独特 的 前 味 。 
海报 中 的 标题 字 经 过 艺术 化 的 处 理 设计 具有 特色 。 痢 先 做 了 斑驳 的 效果 , 像 是 拓 印 的 靖 迹 ， 
然后 采用 米 字 格 来 做 背景 修饰 ,填充 上 颜色 变化 ,排版 上 采用 坚 排 文字 择 起 海报 主干 ,经 过 
这 一 系列 契合 电影 风格 的 变化 ,就 使 得 文字 也 具有 了 感染 力 ,与 电影 气质 结合 得 相当 出 色 ，。 
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图 4-4-30 电影 ( 梅 兰 芳 ) 海 报 图 4-4-31 电影 《岁月 神偷 ) 海 报 


8. 书法 字 原 型 : 手写 体 

图 4-4-32 为 九 把 刀 导 演 的 (那些 年 我 们 一 起 追 过 的 女孩 ;海报 。 电 影 追忆 的 正 是 校园 时 期 
的 青葱 岁月 ,用 手写 笔迹 作 标题 字 自然 非常 合适 ,一群 同 学 伙伴 排 排 坐 于 高 台 , 一 起 度 过 青春 
时 光 , 怎 么 样 都 是 值得 回忆 的 那些 年 。 手 写字 ,每 一 笔 都 不 可 复制 ,每 一 画 都 触 景 生 情 。 
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图 4-4-32 电影 (那些 年 我 们 一 起 追 过 的 女孩 ) 海 报 
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(二 ) 设计 字体 

在 电影 海报 设计 中 ,除了 对 画面 .色彩 的 表现 之 外 ,以 电影 名 称 为 主体 的 设计 字体 也 是 
其 中 非常 重要 的 部 分 。 它 是 传达 电影 信息 的 重要 载体 ,经 过 艺术 化 设计 以 后 ,可 使 文字 形象 
变 得 情境 化 .视觉 化 ,强化 了 语言 效果 ,对 提升 海报 设计 品质 和 视觉 表现 力 发 挥 了 极 大 作用 。 

图 4-4-33 为 许 鞍 华 导演 的 《黄金 时 代 》 海 报 。2014 年 ,一 组 海报 让 《黄金 时 代 》 未 播 先 
火 ,BBC 直接 列 和 人 威尼斯 电影 节 最 值得 期 符 的 影片 。 首 天 "泼墨 ?版 海报 , 尽 显 肃 红 文 人 墨 
客 和 乱世 漆 萍 的 气质 。 


这 /党 时 慎 械 局 


| 
2014.10.1 
人 、、 
图 4-4-33 ”电影 (黄金 时 代 ) 海 报 (黄海 ) 
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图 4-4-34 为 刘伟强 、 麦 兆 辉 导演 的 (无 间 道 ) 电 影 海报 ,该 系列 电影 , 堪 称 香港 警 基 片 的 
壬 峰之 作 。“ 无 间 道 三 个 字 采 用 的 是 中 间 钱 空 的 描 边 字体 ,图 形 类 似 迷 宫 ,而且 紧 凑 无 间 ， 
传达 出 对 于 无 间 世 界 的 迷离 与 困顿 ,难以 自拔 ,同时 又 充斥 着 紧张 冲突 的 气氛 ,给 人 一 种 不 
安定 的 感觉 。 这 样 的 字体 语言 多 么 契合 这 样 一 部 电影 。 


INFERNAL AFFAIRS 


4-4-34 ”电影 (无间 道 ) 海 报 


如 图 4-4-35 ,陈嘉上 导演 的 画皮) 号 称 中 国 首部 东方 新 魔幻 巨 献 的 电影 “画皮 ”二 字 
使 用 繁体 ,字体 感觉 犀利 道 劲 ,设计 感 十 足 ,加 上 纹理 的 质感 处 理 , 既 有 了 魔幻 意境 ,又 带 有 
哥 特 式 惊悚 的 味道 ,很 好 地 传达 了 电影 气质 。 图 4-4-36 为 电影 ( 百 鸟 朝 凤 ) 海 报 。 
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图 4-4-35 ”电影 (画皮 ) 海 报 早晨 设计 
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4-4-36 ”电影 ( 百 乌 朝 凤 》 海 报 
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招贴 设计 


在 现代 社会 ,各 种 各 样 商业 的 ` 公 益 的 .文化 的 信息 包围 着 我 们 的 生活 ,这 些 以 各 种 视觉 
符号 作为 传递 妹 体 的 传达 形式 ,可 以 说 是 历史 上 存在 最 早 .涉及 领域 最 广 的 招贴 形式 的 延续 
和 演化 。 

招贴 ,英文 名 称 为 “Poster”, 法 语 名 称 为 *Affiche”, 德 语 名 称 则 是 “Plakat”, 最 早 指 的 是 
大 木板 或 车 辆 上 的 印刷 广告 ,或 以 其 他 方式 展示 的 印刷 广告 。 它 是 户外 广告 的 主要 形式 ,也 
是 最 古老 的 广告 形式 之 一 (如 图 5-0-1 所 示 )。 
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图 5-0-1 1908 年 英国 肯特 郡 房屋 上 的 招贴 广告 


招贴 是 一 种 张贴 在 公共 场合 传递 信息 ,以 达到 宣传 目的 的 印刷 广告 形式 (如 图 5-0-2 所 
示 )。 分 布 于 各 处 街道 . 影 ( 剧 ) 院 .展览 会 .商业 区 、 机 场 、 码 头 . 相 站 .公园 等 公共 场所 ,在 国 
外 被 称 为 “瞬间 ?的 街头 艺术 。 虽 然 如 今 广 告 业 发 展 日 新 月 异 , 新 的 理论 .新 的 观念 、 新 的 制 
作 技术 .新 的 传播 手段 .新 的 巡 体 形式 不 断 涌 现 ,但 始终 无 法 代 符 招贴 , 它 独立 的 视觉 语言 
其 图 形 语言 是 口语 和 文字 所 无 法 表达 的 。 它 是 一 种 无 声 的 世界 语 , 用 最 简单 的 语言 表现 了 
最 深刻 的 思想 。 
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随 肴 社会 经 济 和 科学 技术 的 快速 发 展 , 社 会 生活 蔬 和 雪 的 加 快 ,政治 、 经 济 、 文 化 活动 的 频 
烷 , 人 与 人 、 人 与 大 上 日 然 的 接触 与 交流 日 益 密 切 ,招贴 设计 已 不 再 局 限于 商业 性 目的 ,作为 信 
县 传达 的 退 介 ,招贴 开始 在 各 个 领域 为 人 们 提供 各 种 视觉 资讯 以 引导 人 们 的 各 种 行为 。 


第 一 一 招贴 的 功能 及 其 分 类 


从 大 约 800 年 前 中 国 的 毕 异 发 明 木 版 活字 印刷 ,到 500 多 年 前 德国 的 上 古 登 堡 
(J. Gutenberg 1398 一 1468) 发 明了 铅 活字 印刷 ,已 经 把 传统 的 告示 形式 融入 印刷 媒体 传播 
的 时 代 。 从 19 世纪 中 叶 工 业 间 命 产 生 ,到 数字 网 络 的 普及 ,在 很 长 一 段 时 期 ,以 信息 为 主体 
的 招贴 占据 了 信息 传播 的 主流 地 位 。 直 到 喷绘 .激光 打印 技术 的 出 现 ,我们 仍 可 以 看 到 从 小 
城市 到 中 心 城市 的 户外 大 型 招贴 。 可 见 , 这 种 广告 形式 依然 起 着 非常 重要 的 传播 作用 。 它 


无 所 不 在 ,无 处 不 现 。 

一 、 招 贴 的 功能 

招贴 设计 是 信息 传达 的 艺术 ,在 完成 其 传达 信息 的 过 程 中 ,同时 也 注重 其 艺术 性 的 
表达 


招贴 的 功能 可 以 概括 为 以 下 四 个 方面 。 

(一 ) 传达 信息 ,树立 观念 

传达 信息 是 招贴 最 基本 最 重要 的 功能 ,同时 也 是 其 他 几 个 功能 得 以 发 挥 的 基础 和 前 提 。 
招贴 作为 视觉 传达 设计 的 一 种 有 效 设 计 艺 术 , 对 新 产品 的 上 市 .社会 公共 信息 的 传递 ,具有 
立 笔 见 影 的 效果 。 

(二 ) 塑造 形象 ,利于 竞争 

广告 招贴 作为 广告 媒介 传播 的 一 种 有 效 形式 ,可 以 通过 夸张 或 趣味 性 的 表现 手法 来 吸 
引 消费 者 的 眼球 ,对 消费 者 进行 即时 提示 、 引 导 、 说 服 ,唤起 人 们 对 传播 内 容 的 兴趣 ,刺激 消 
费 者 的 购买 ,或 者 树立 企业 在 消费 者 心目 中 的 形象 ,有 利于 企业 或 者 商品 迅速 占领 市 场 , 提 
高 市 场 苑 争 力 。 

(三 ) 视觉 诱导 ,艺术 价值 

招贴 设计 的 视觉 效果 和 创意 构思 ,能 给 观 者 留 下 深刻 的 印象 。 招 贴 设计 者 总 是 通过 视 
觉 形象 的 可 以 演 染 来 展现 理想 ,体验 和 客观 现实 之 间 的 差异 ,制造 人 们 心理 上 产生 的 缺失 和 
不 满足 ,从 而 按照 招贴 形象 或 信息 的 上 暗示 去 行动 ,这 就 是 视觉 潜移默化 的 功能 。 

(四 ) 审美 作用 ,传播 文化 

招贴 设计 所 表现 出 来 的 艺术 价值 具有 很 高 的 审美 价值 。 招 贴 通过 构图 .色彩 、 文 字 和 个 
性 化 的 图 形 , 产 生 强 烈 的 视觉 冲击 力 , 引 起 受众 的 注意 ,简洁 而 有 意蕴 的 文案 ,往往 直接 触及 
受众 内 心 的 感受 ,引起 审美 共鸣 ,强化 对 招贴 的 记忆 和 对 所 传达 信息 的 接受 。 

招贴 虽然 为 商品 或 社会 服务 ,但 本 身 并 不 是 商品 ,是 介 于 纯 艺 术 和 实用 艺术 之 间 的 桥 
梁 ,是 直接 为 实用 功能 服务 的 一 种 艺术 形式 。 招 贴 设 计 不 仅 传 递 信 息 ,同时 其 鲜明 的 艺术 特 
色 也 在 丰富 着 人 们 的 精神 生活 ,因此 也 是 一 种 文化 建设 ,对 人 们 的 精神 范畴 具有 潜移默化 的 
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影 啊 ,在 一 定 程 度 上 拓宽 了 艺术 的 魅力 , 丰 宇 了 文化 的 内 涵 ,深化 了 精神 文明 建设 。 
二 、 招 贴 的 分 类 
(一 ) 控 招 贴 设 计 的 内 容 来 分 
1. 商业 招贴 


商业 招贴 是 招贴 设计 的 主要 方向 (如 图 5-1-1 和 图 5-1-2 所 示 )。 商 业 招 贴 是 指 以 租 利 
为 目的 ,传达 商业 信息 、 传 播 企 业 文化 ,从 而 进行 促销 或 者 树立 品牌 形象 的 招贴 。 
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图 5-1-1 ”Waterfront 购物 中 心 广告 


图 5-1-2 潘婷 与 自动 扶梯 


2. 社会 公共 类 招贴 

(1) 公益 招贴 

公益 招贴 在 国外 起 源 较 早 ,欧美 发 达 国 家 已 相当 普及 。 它 们 大 多 是 由 一 些 国际 性 或 全 
国 性 组 织 、 机 构 , 如 国际 红 十 字 会 .世界 卫生 组 织 .美国 全 国 健 康 协 会 .联合国 儿童 基金 会 等 


视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


公益 招贴 是 指 不 以 创造 经 济 效益 为 目的 ,而 以 向 公众 传达 某 种 社会 文明 或 道德 观念 ,从 而 
提高 人 们 的 文明 程度 ,以 获取 良好 的 社会 效益 为 日 的 的 招贴 (如 图 5-1-3 和 图 5-1-4 所 示 ) 。 
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(2) 文化 娱乐 招贴 
提供 或 者 传播 文化 教育 、 科 学 技术 、 文 艺 娱乐 等 方面 信息 的 招贴 ,例如 运动 会 招贴 .电影 
海报 招贴 .戏剧 音乐 会 演出 等 (如 图 5-1-5 所 示 )。 


Wilian Shakespears 


TYTUS ANDRONIKU > 


5-1-5 第 三 届 玻 利 维 亚 国 际 海报 双 年 展 文化 类 海报 一 等 奖 作 品 (Tomasz Bogulawski, 波 兰 ) 


(3) 政治 宣传 招贴 
政府 部 门 用 来 宣传 方针 政策 ,或 政党 .政治 集团 用 来 宣传 茶 些 言论 ,以 及 重大 政治 、 盏 
0— 


sd ~ 


| WANT YOU 
FOR U.S.ARMY 


NEAREST RECRUITING STATION 


5-1-6 《你 参加 了 红军 没有 ?》( 葛 尔 ,1920 年 ) 5-1-7 《美国 军队 需要 你 !》( 弗 拉 格 ,1917 年 ) 
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图 5-1-8 ”What goes around comes around 反对 伊拉克 战争 的 海报 


(4) 体育 类 招贴 

提供 体育 信息 、 传 播 体育 文化 和 弘扬 体育 精神 的 招贴 (如 图 5-1-9 一 图 5-1-12 所 示 )。 

(5) 节日 活动 招贴 

为 节日 或 庆祝 活动 进行 宣传 的 招贴 ,如 国庆 节 、 儿 童 节 、 民 族 节 日 或 者 重大 庆祝 活动 等 
(如 图 5-1-13 和 图 5-1-14 所 示 ) 。 
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One Worl One Dream 
Beiiing 2008-2012 London 


图 S-1-9 2008 年 奥运 会 招贴 设计 (高 江涛 ) 图 5-1-10 ”2008 年 奥运 会 招贴 设计 ( 胡 哲 传 ) 


2008-2012 


图 5-1-11 2008 年 奥运 会 招贴 设计 ( 马 晋 ) 图 S-1-12 2008 年 奥运 会 招贴 设计 ( 曼 钧 ) 


Macau 局 速 


澳门 回归 祖国 十 周年 EXPWY 


图 5-1-13 ”香港 回归 招贴 设计 ( 蒋 华 ) 图 5-1-14 ”庆祝 澳门 回归 祖国 十 周年 海报 


《高 速 )( 李 志明 ) 
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(二 ) 按 表 现形 式 来 分 


1. 单 幅 招贴 

单 幅 招贴 指 内 容 和 形式 都 完整 独立 的 招贴 ,可 以 单 张 独立 张贴 使 用 ,能 完整 地 传递 
信息 。 

2. 系列 招贴 


系列 招贴 指 两 幅 或 者 两 幅 以 上 的 ,相互 关联 且 表 现 手 法 和 风格 一 致 的 招贴 (如 图 5-1-15 
所 示 )。 这 类 招贴 具有 整体 视觉 冲击 力 , 通 过 不 断 重复 来 加 强 表现 的 力度 ,从 而 给 人 们 留 下 
深刻 的 印象 。 


图 5-1-15 ”禁烟 公益 招贴 设计 


3. 组 合 招 贴 


由 多 幅 内 容 相 对 独立 的 单 幅 招贴 拼合 成 更 大 幅面 完整 的 招贴 形式 。 各 单 幅 招 贴 可 以 独 
立地 传达 信息 ,也 可 以 组 合 在 一 起 传达 信息 (如 图 5-1-16 所 示 )。 
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第 一 一 招 贴 的 发 展 历史 和 风格 流派 


纵 观 招贴 发 展 史 , 可 以 看 到 前 人 的 作品 在 其 所 代表 和 反映 的 时 代 以 及 设计 观念 、 表 现形 式 
与 审美 情趣 方面 的 演变 ,可 以 感受 到 作品 所 透射 出 的 深层 文化 底 强 ,并 由 此 去 探究 社会 政治 、 
经 济 、 文 化 .艺术 的 密切 关系 ,从 而 了 解 招贴 的 起 源 、 发 展 和 风格 流派 的 形成 。 它 有 助 于 我 们 从 
历史 的 角度 去 审视 和 借鉴 前 人 的 经 验 , 理 顺 传 统 与 现代 的 关系 ,扩大 视野 ; 有 助 于 我 们 在 优秀 传 
统 和 现代 文明 的 基础 上 ,运用 现代 设计 理念 和 表现 形式 ,满怀 信心 地 去 创造 光辉 灿烂 的 未 来 。 


一 、 招 贴 的 起 源 


世界 上 最 早 的 招贴 是 埃及 的 一 张 寻 人 文字 广告 ,这 张 3000 年 前 的 招贴 写 在 用 尼罗河 上 
游 的 上 疡 和 苇 类 植物 ( 纸 莎 草 ) 精 制 成 的 纸 上 , 当 时 这 种 手工 纸 很 昂贵 , 纸 幅 尺 二 为 20cm X 
25cm, 只 有 富商 才 用 得 起 它 。 招 贴 文字 表述 的 意思 是 : 招贴 主 愿 意 悬 赏 一 个 金币 捉拿 “ 逃 
跑 的 奴隶 ”。 目 前 ,这 份 古 老 招 贴 仍 保存 于 英国 伦敦 博物 馆 。 

国外 最 早 一 张 通过 印刷 手段 完成 的 招贴 是 在 中 国 的 印刷 术 于 中 世纪 传人 欧洲 后 ,德国 
人 十 登 保 于 1450 年 发 明 活 字 印 刷 后 才 出 现 。 当 时 英国 第 一 个 印刷 家 威廉 。 帆 死期 首先 采 
用 印刷 手段 制 成 招贴 ,并 将 这 种 招贴 沿 伦敦 大 街 和 教 等 门口 张贴 ,以 癌 牧 师 兜 售 复 活 节 用 的 
教规 书籍 ,从 此 印刷 形式 的 招贴 大 为 流行 。 据 美国 Advertising Design 一 书记 载 ,15 世纪 
时 ,招贴 成 了 口头 宣传 外 的 唯一 广告 形式 。 

据 考 古 发 现 , 我 国 最 早出 现 的 一 张 印刷 招贴 (如 图 5-2-1 所 示 ) 比 英国 印刷 家 威廉 。 凯 
克 斯 创制 的 印刷 招贴 还 要 早 400 年 左右 。 

图 5-2-1 这 张 中 国 招贴 是 11 世纪 (宋朝 时 期 ) 山 东 济 
南 刘 家 功夫 针 铺 的 一 张 印 刷 广 告 。 目 前 ,这 一 广告 物 的 
印刷 用 铜版 陈列 在 中 国 历史 博物 馆 内 。 铜 版 10cm 见方 ， 
上 面 雕 有 “济南 刘 家 功 夫 针 铺 ” 字 样 ,正中 为 一 抱 着 针 的 
日 免 图 形 ,两边 写 着 “ 认 门 前 日 倪 儿 为 记 ”。 下 部 是 说 明 
产品 质地 和 销售 办 法 的 7 行 28 字 。 这 一 印刷 招贴 又 兼 
作为 针 的 包装 纸 用 。 

13 世纪 ,中 国 的 木版 印刷 技术 被 引入 西方 ,木版 印刷 
的 图 形 和 文字 在 社会 各 阶层 广泛 传播 。 

LE 0 

济南 刘 家 功 夫 针 铺 的 一 
年 研制 成 活 版 印刷 ,这 种 活字 印刷 技术 ,使 招贴 向 民众 更 ad 
迈进 了 一 步 。 

16 世纪 ,设计 师 开 始 注重 观念 的 表达 ,表现 手法 近乎 于 超 现实 主义 。 为 了 适应 社会 对 
印刷 设计 的 大 量 需 求 , 欧 洲 许多 国家 相继 建立 了 印刷 图 形 设计 中 心 , 图 文 印刷 设计 在 欧洲 得 
到 了 普及 和 提高 。 

17 世纪 ,意大利 的 巴 党 元 风格 流行 于 欧洲 图 形 设计 领域 , 形 、 色 、 质 及 细部 刻画 极为 精 
人 致 ,具有 热情 、 奔 放 、 奇 特 和 聚 华 的 特征 。 由 于 受 印 刷 术 的 影响 ,法 国 还 成 立 了 印刷 学 术 委 员 
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会 ,专门 研究 图 形 与 字体 的 印刷 设计 。 


18 世纪 ,在 图 形 与 字体 设计 领域 ,先后 出 现 了 法 国 的 “ 罗 可 可 风格 ”和 意大利 的 “现代 风 


格 ”, 前 者 强调 痰 饰 设计 的 贯 族 风格 ,后 者 强调 对 比 统一 ,注重 几何 空间 的 设计 。 与 此 同时 ， 


字体 人 研究 也 有 了 突破 性 的 进展 ,创造 了 许多 适合 招贴 印刷 的 字体 。 随 着 科学 技术 的 发 展 , 出 
现 了 许多 新 科学 的 符号 系统 ,如 数学 、 天 文 、 物 理 \ 化 
学 ,生物 .地 理 等 ,这 些 都 为 现代 招贴 的 设计 注入 了 新 
7 . | 的 视觉 元 素 。1798 年 ,德国 人 阿 洛 伊 期 。 条 人 和 佛 尔 德 
eh (Aloys Senefelder) 发 明了 石 版 印刷 技术 ,使 各 种 绘画 
技术 得 以 真实 再 现 ( 如 图 5-2-2 所 示 )。 
19 世纪 ,产业 单 命 引发 一 系列 发 明 创 造 , 对 招贴 的 
san < 发 展 起 到 了 很 大 的 推动 作用 ,使 设计 师 有 了 更 广阔 的 
图 5-2-2 《沙漠 行军 》(La marche 表现 空间 。1803 年 和 1811 年 ,英国 发 明了 造纸 机 和 高 
dans le désert) 速 印 刷机 ,印刷 尺寸 也 有 了 很 大 的 改观 ; 1826 年 ,法 国 
人 尼 普 斯 试制 成 功 第 一 张 摄影 图 像 ( 如 图 5-2-3 所 示 )， 


摄影 技术 的 发 明和 发 展 , 对 招贴 设计 产生 了 重大 而 深远 的 影响 (如 图 5-2-4 所 示 ); 1830 年 ， 


图 5-2-3 《窗外 》( 约 琴 夫 。 尼 普 斯 ,法 国 ) 图 5-2-4 《巴黎 寺院 街 》( 路 易 斯 ， 达 盖 尔 ,法国 ) 
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5-2-5 《真理 公报 》(1792 年 ) 图 S-2-6 “ 马 奈 人 《 猫 傍 野花 》 书 籍 招贴 (1868 年 ) 
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二 、 现代 招贴 的 流派 风格 


(一 ) 近代 招贴 画 的 初期 阶段 (1866 一 1918 年 ) 

从 现代 招贴 的 产生 (1866 年 ) 到 第 一 次 世界 大 战 期 间 ,大 批语 有 才华 的 著名 画家 和 设计 
家 投身 招贴 设计 行列 ,创作 了 具有 新 艺术 运动 .象征 主义 .表现 主义 等 多 种 风格 的 招贴 ,其 数 
量 之 多 .题材 之 广 .作用 之 大 ,前 所 未 有 (如 图 5-2-7 一 图 5-2-10 所 示 )。 招 贴 以 其 鞍 勃 发 展 的 
态势 进入 了 空前 的 繁 东 期 。 
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1. 新 艺术 运动 

19 世纪 末 ,法 国产 生 了 新 艺术 运动 (Art Nouveau) ,这 是 从 英国 工艺 美术 运动 中 派生 出 
来 的 新 型 的 装饰 艺术 运动 。 新 艺术 运动 主张 对 矫 饰 的 维多利亚 风格 以 及 传统 的 装饰 风格 进 
行 反 思 。 提 倡 师 法 自然 ,从 自然 形态 中 去 提取 新 风格 的 视觉 表现 元 素 , 如 从 动物 \ 植 物 的 生 
长 规律 等 方面 去 发 掘 其 本 质 的 形态 (如 图 5-2-11、 图 5-2-12 所 示 )。 


图 5-2-11 默 效 啤酒 ( 穆 查 .法国 ,1897 年 ) 图 S-2-12 AEG 电灯 泡 ( 贝 伦 斯 ,德国 ,1910 年 ) 


新 艺术 运动 对 欧美 艺术 和 招贴 设计 产生 了 巨大 影响 ,形成 了 多 元 化 的 装饰 艺术 风格 。 
新 艺术 运动 在 不 同 国家 名 称 也 不 尽 相 同 ,法国 .美国 、 
英国 称 为 新 艺术 ,意大利 称 为 目 由 派 风格 ,奥地利 维 也 
纳 称 为 分 离 派 风格 ,德国 称 为 至 年 风格 ,斯 堪 的 纳 维 亚 
各 国 又 被 称 为 工艺 美术 运动 。 

2. 表现 主义 

20 世纪 初 , 德 国 和 奥地利 等 国 开 始 流行 表现 主义 
(Expressionism) 。 表 现 主义 有 抽象 和 具象 之 分 。 挪 威 
著名 画家 蒙 殉 的 表现 主义 风格 对 整个 北欧 具有 决定 性 
的 影 啊 。 

表现 主义 风格 的 招贴 注重 主观 意象 和 表现 目 我 感 
受 , 用 感情 去 夸张 自然 形象 和 色彩 ,用 各 种 强 有 力 的 表 
现 技巧 来 增加 艺术 感染 力 , 以 表达 出 特定 的 情调 节奏 
和 意境 。 如 黑 日 对 比 强 烈 的 木刻 表现 形式 ,象征 着色 
彩 、 粗 久 的 笔触 ,流畅 的 线条 , 念 张 .变形 和 扭曲 的 形态 
图 5-2-13 ”奥斯卡 . 柯 柯 施 卡 的 ( 柯 柯 等 (如 图 5-2-13 所 示 )。 

施 卡 展览 )(1907 年 ) 表现 主义 时 期 招贴 设计 的 主要 代表 人 物 珂 勒 惠 文 
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(Kanthe Koliwitz) (德国 著名 女 画 家 ) ,她 的 招贴 作品 《不 要 战争 1》( 如 图 5-2-14 所 示 ) ,画面 
简洁 有 力 ,在 全 世界 产生 了 很 大 影响 。 表 现 主义 对 现代 招贴 设计 产生 了 深远 的 影响 。 

3. 象征 主义 

1880 年 ,法 国 出 现 了 象征 主义 。 象 征 主义 招贴 采用 理性 和 抽象 的 表现 手法 ,在 作品 中 注 
入 了 作者 的 主观 理念 和 情感 ,强调 形象 和 色彩 的 象征 性 .隐喻 性 ,通过 艺术 化 的 客观 对 应 物 来 
传达 出 某 种 意念 或 思想 。 和 象征 主义 用 外 界 的 物象 来 隐喻 .暗示 某 种 神秘 的 构成 ,用 新 艺术 运动 
的 线性 形式 和 有 机 形态 来 表现 神话 中 的 形象 或 民间 流传 的 形象 ,象征 某 一 事物 或 观念 ,以 彼 物 
来 表现 此 物 , 形 成 了 早期 象征 主义 神秘 浪漫 的 特征 (如 图 5-2-15 所 示 )。 这 个 时 期 的 招贴 设计 
家 有 : 集 兰 画家 扬 ，。 托 罗 普 (JanToorop)、 柯 诺 夫 (Khnopff) 、 费 利 西 安 。 普 斯 (Felicien Rops)。 


图 5-2-14 珂 勒 惠 支 的 4 不 要 战争 !)》 图 5-2-15 《德尔 夫 特 色拉 油 ) 招 贴画 
(德国 ,1923 年 ) ( 扬 ， 托 罗 普 ,1895 年 ,彩色 石 


版 .94. 5cmX 60cm) 


(二 ) 近代 招贴 画 的 中 期 阶段 (1918 一 1945 年 ) 

20 世纪 上 半 叶 ,欧洲 的 招贴 设计 基本 沿 着 19 世纪 招贴 设计 的 路 径 发 展 。 第 一 次 世界 
大 战 前 后 ,欧洲 出 现 了 另外 一 个 影响 世界 的 设计 运动 一 一 装饰 艺术 (Art Deco) 运 动 。 在 政 
治 变革 和 科技 与 文化 的 双重 冲击 下 ,现代 主义 艺术 的 各 种 风格 流派 标新立异 ,成 因 错 综 复 
杂 。 这 种 向 传统 观念 挑战 的 新 思潮 ,深刻 影响 了 招贴 设计 家 的 创作 理念 。 他 们 扬弃 了 旧 有 
的 设计 模式 ,将 绘画 和 设计 的 各 种 风格 互 为 交融 ,取长补短 ,创作 出 了 具有 装饰 艺术 .构成 主 
义 ` 包 芭 斯 .立体 主义 未 来 主义 、. 超 现实 主义 等 多 种 风格 的 招贴 ,并 使 之 呈现 出 风格 过 异 、 精 
彩 纷呈 的 多 元 化 发 展 的 格局 ,招贴 开始 步 和 人 历史 性 的 黄金 时 代 。 其 中 一 个 影响 非常 广 的 招 
贴 设 计 运 动 出 现在 德国 ,被 称 为 “招贴 风格 ”运动 。 

1. 招贴 风格 运动 

招贴 风格 运动 是 欧洲 在 第 一 次 世界 大 战 前 后 出 现 的 现代 主义 平面 设计 运动 中 一 个 重要 
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的 组 成 部 分 ,是 德国 的 一 个 以 招贴 设计 为 核心 的 平面 设计 运动 。 它 的 形式 特点 主要 是 利用 
当时 艺术 上 出 现 的 新 的 简单 形式 和 和 象征 性 特点 ,在 
招贴 设计 和 其 他 平面 设计 上 运用 简单 的 图 形 . 平 铺 
的 色彩 、 鲜 明 的 文字 ,来 达到 商业 招贴 和 其 他 商业 平 
面 设计 的 宣传 目的 。 这 个 运动 主要 是 在 20 世纪 初 
期 ,由 围绕 在 德 公 局 
与 史 密 特 公司 及 周围 一 批 平面 设计 家 为 核心 动力 
的 。 德 国 招贴 风格 运动 的 呐 基 人 是 上 户 西 恩 . 们 恩 哈 
特 (Lucian Bernhard) ,他 为 德国 的 招贴 风格 运动 芮 
定 了 坚实 的 发 展 基础 (如 图 5-2-16 所 示 ) 。 
2. 装饰 艺术 
‘i 装饰 艺术 运动 的 名 称 出 自 1925 年 在 巴黎 举办 的 
图 5-2-16 ”布鲁斯 特 牌 火 此 ( 卢 西 轧 . 一 个 大 型 展 揭 一 一 装饰 艺术 展览 。 这 个 展览 旨 在 展 
伯 恩 哈 特 ,德国 ,1905 年 ) 示 一 种 新 艺术 运动 之 后 的 疤 饰 风格 。 
装饰 艺术 运动 是 一 场 国际 性 设计 运动 ,不 少 欧 
美国 家 都 卷 人 入 其 中 , 尤 以 法 国 、 英 国 和 美国 的 设计 成 果 较 具 代 表 性 。 装 饰 艺术 重视 色彩 明 
快 线条 清晰 和 具有 装饰 意义 ,同时 非常 注意 平面 上 的 装饰 构图 ,大 量 采 用 曲折 线 、 成 棱角 的 
面 .抽象 的 色彩 构成 ,产生 高 度 装饰 的 效果 。 
卡 桑 德尔 (Cassander) ,装饰 艺术 运动 时 期 最 负 盛 名 的 设计 家 。 他 以 高 度 概括 的 形体 ， 
强烈 明快 的 色彩 ,粗壮 醒目 的 字体 ,多 角度 的 视点 和 透视 手法 ,使 作品 充满 了 强烈 的 时 代 感 
和 形式 感 , 构 成 了 卡 桑 德尔 招贴 设计 的 独特 风格 (如 图 5-2-17 一 图 5-2-21 所 示 )。 


图 5-2-17 ”Lintran Sigeant( 卡 又 德尔 ,法 国 ,1925 年 ) 
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图 5-2-18 ” 杜 布 奈 特 酒 ( 卡 又 德尔 ,法 国 ,1927 年 ) 图 5-2-19 诺曼底 号 旅游 招贴 ( 卡 骏 德尔， 


法 国 ,.1931 年 ) 
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图 5-2-20 ”北方 快车 ( 卡 骏 德尔 ,法 国 ,1927 年 ) 图 5-2-21 北方 之 星 ( 卡 又 德尔 ,法 国 ,1927 年 ) 


哈 尔 们 特 ， 马 特 (Herbert Matter) ,瑞士 着 名 设计 家 。 他 的 作品 受 法 国 污 饰 艺术 运动 
的 影响 ,画面 呈现 明快 的 汛 饰 风格 。 他 在 应 用 摄影 演 太 奇 手法 和 黑 日 照片 .手绘 图 形 、 字 体 
等 设计 要 素 的 合成 方面 ,具有 非凡 的 创造 性 才能 。 为 瑞士 国家 旅行 社 设计 的 招贴 ,使 他 闻名 
于 世 ( 如 图 5-2-22 所 示 )。 

保 尔 。 考 林 (Paul Colin) ,法 国 最 多 产 和 最 富 创造 力 的 著名 招贴 设计 家 、 画 家 。 第 二 次 
世界 大 战 至 20 世纪 70 年 代 早 期 ,他 的 招贴 作品 遍布 巴黎 ,累计 约 达 2000 幅 。 他 坚持 以 装 
饰 艺术 风格 为 主 , 并 结合 后 立体 主义 等 多 种 艺术 风格 进行 创作 ,注重 空间 比例 的 分 割 和 构图 
变化 ,用 透 慨 .复生 等 多 种 技法 使 主体 形象 突出 。 其 图 形 追 求 简洁 和 绘画 特点 ,被 认为 是 极 
有 价值 的 艺术 品 ( 如 图 5-2-23 所 示 )。 他 的 招贴 作品 ,对 设计 界 产生 了 持久 性 的 影响 。 
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图 5-2-22 ” 通 向 碧 士 ( 哈 尔 伯 特 … 图 5-2-23 ”音乐 会 招贴 ( 保 尔 。 考 林 ， 
马 特 ,瑞士 ,1935 年 ) 法 国 ,1925 年 ) 
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1. 构成 主义 

俄国 构成 主义 设计 运动 (Constnu ctivism) 在 艺术 史上 也 称 为 至 上 主义 运动 
(Suprematism) ,产生 于 俄国 十 月 革命 胜利 前 后 ,对 欧美 各 国 绘画 界 与 设计 界 , 尤 其 是 在 招 
贴 设计 领 域 产生 了 重大 影响 。 俄 国 的 构成 主义 设计 是 俄国 十 月 单 命 之 后 初期 的 艺术 和 设计 
探索 运动 ,思想 上 受到 共产 主义 的 影响 ,是 知识 分 子 硕 望 发 展 出 代表 新 的 办 维 埃 政 权 的 视觉 
形象 努力 的 结果 。 

在 平面 设计 上 ,采用 非常 粗糙 的 纸张 印刷 ,目的 是 表现 新 时 代 的 刻 亩 精神 ,特别 是 无 产 
阶级 的 朴素 无 华 的 阶级 特征 ; 在 版 面 编排 上 ,也 采用 了 未 来 主义 杂乱 无 章 的 方法 ,表示 与 传 
.、  “  ”  。 统 的 .典雅 的 .有 条 不 亲 的 版 面 编排 的 决裂 。 

PHALANY. 构成 主义 主要 代表 人 物 有 瓦 西里 ， 康 定 斯 基 
(Wasilly Kandinsky) (如 图 5-2-24 所 示 )、 利 西欧 基 
(EI Markoviech Lissitzky) 、 卡 西 米尔 。 马 列 维 奇 
(Kasimir Malevich) 、 罗 德 钦 柯 (Rodchenko) 等 。 卡 
西 米 尔 。 马 列 维 奇 ,俄国 画家 、 构 成 主义 创始 人 ,于 
1913 年 发 起 抽象 艺术 运动 。 他 在 综合 立体 主义 和 
未 来 主义 的 基础 上 探 寺 形 与 色 极 端 对 比 产 生 的 感情 
表达 ,坚持 艺术 感受 的 本 质 是 色彩 的 知觉 效果 的 观 
点 , 据 弃 思想 性 及 形象 的 表达 ,开创 了 抽 和 象 的 基本 几 
何 形 和 纯色 彩 的 绘画 风格 。 

利 西 次 基 , 俄 国画 家 、 建 筑 师 、 视 觉 传达 设计 师 ,构成 主义 最 杰出 的 代表 之 一 。 他 探索 在 
抽象 几何 形态 的 基础 上 ,重新 构建 新 的 形态 和 结构 秩序 ,注重 画面 中 纯粹 几何 形 的 各 种 变 
化 、 穿 插 方 向 及 位 置 移 动 , 其 组 合 排列 所 产生 的 空间 关系 和 力 场 , 追 求 在 平面 上 塑造 三 度 空 
间 的 形式 结构 。 他 在 图 形 . 字体. 透视、 摄影 .暗房 特技 等 方面 深 有 研究 。 对 印刷 字体 进行 单 
新 ,用 绘图 仪 锅 制作 出 富有 现代 感 的 几何 元 素 的 字体 。 他 在 照片 \ 图 形 .字体 三 合 一 的 构成 
方面 具有 特殊 的 才能 ,采用 非 对 称 平衡 的 构图 和 综合 性 的 表现 技法 ,使 作品 具有 强烈 的 视觉 
冲击 力 ( 如 图 5-2-25 和 图 5-2-26 所 示 )。 


5-2-24 ”第 一 届 联 合 展 ( 康 定 斯 基 ， 
1901 年 ) 


tgp, 


图 5-2-25 俄国 展览 ( 利 西 荧 基 ,俄国 ,1919 年 ) 图 5-2-26 ” 红 栋 子 攻 打 和 白色 ( 利 西 蔚 基 ,. 俄 国 ,1919 年 ) 
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史 登 柏 格 兄 第 , 普 于 用 综合 性 绘画 、 摄 影 图片 .平面 构成 等 多 种 方法 设计 招贴 ,尤其 是 在 
运用 黑 日 照片 和 色彩 构成 方面 具有 非凡 的 才华 ,招贴 作 品 中 的 色彩 和 造型 及 画面 结构 ,都 具 
有 较为 明显 的 构成 主义 特征 (如 图 5-2-27 所 示 )。 招 贴 
作品 中 的 明黄 形象 采用 坐标 方 格 和 放大 投影 方法 给 
制 , 具 有 强烈 的 视觉 效 采 。 

2. 风格 派 

荷兰 的 风格 派 运动 产生 于 1917 年 的 夏天 , 它 是 与 
俄国 的 构成 主义 运动 并 过 齐 驱 的 重要 现代 主义 设计 运 
动 之 一 。 发 起 人 包括 这 一 运动 的 精神 领袖 和 主要 力 
量 : 月 德里 安 `. 凡 ， 杜 斯 堡 、 莱 殉 ` 奥 德 等 。 傈 兰 的 风 
格 派 主 要 以 横 直 线 来 分 割 画 面 ,用 正方 形 \ 长 方形 等 结 
构 比 例 和 红 、 黄 、 蓝 、 黑 \ 日 、 灰 色彩 广 友 的 变化 ,以 及 非 
对 称 的 构图 ,使 画面 各 视觉 元 素 之 间 达 到 高 度 的 和 谐 
(如 图 52-28 一 图 5-2-34 所 示 )。 5-2-27 第 11( 史 登 伯 格 ,1928 年 ) 


全 上 | 本 


图 5-2-28 ”场景 号 ( 蒙 德里 


灿 


MEE i 


= "Er, 


图 5-2-30 Composition with window with coloured 图 5-2-31 Kupper,Christian Emil Marie 
glass 111( 凡 ， 杜 斯 堡 ) ( 凡 . 杜 斯 堡 ) 
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5-2-32 ”Theo_van_ Doesburg_leaded_glass_composition_ VIIIC 凡 . 杜 斯 堡 ) 


Ss-2-33 ” 玩 牌 者 ( 凡 。 杜 斯 堡 ) 5-2-34 Theo_van Doesburg Composition VII 
( 凡 。 杜 斯 堡 ) 


莹 德里 安 的 风格 对 招贴 设计 产生 了 广泛 而 又 深远 的 影响 。 许 多 设计 家 创作 了 具有 和 驼 德 
里 安 风 格 的 作品 。 第 二 次 世界 大 战 后 出 现 的 欧普 艺术 、 硬 边 艺 术 , 以 及 20 世纪 80 年 代 的 经 
典 现代 主义 , 均 受 到 风格 派 的 影 啊 。 

3. 包 汉 斯 

1919 年 德国 创立 包 肾 斯 国立 建筑 学 校 ,这 是 世界 上 第 一 所 新 型 的 设计 学 校 。 一 大 批 杰 
出 的 设计 家 艺术家、 工艺 技术 人 员 加 盟 该 校 , 从 事 教 学 和 创作 ,掀起 了 一 场 对 现代 设计 产生 
巨大 影响 的 包 取 斯 (Bau haus) 运 动 。 包 聚 斯 著名 男 家 、 设 计 家 们 综合 了 立体 派 、 达 达 派 、 风 
格 派 .构成 主义 、 超 现实 主义 每 各 种 风格 流派 的 新 观念 ,把 在 绘画 、 色 彩 、 平 面 \ 立 体 、 摄 影 、 材 
料 、 印 刷 工艺 等 方面 的 研究 成 果 引 入 教学 和 设计 中 ,使 包 取 斯 的 平面 设计 和 招贴 设计 面貌 焕 
然 一 新 ,形成 了 独特 的 风格 。 

英 稚 里 。 纳 言 , 包 肾 斯 时 期 的 核心 人 物 , 匈 牙 利 构成 主义 者 。 他 在 众多 领域 进行 探索 ， 
并 把 成 果 转 化 成 招贴 设计 的 创造 性 因素 。 通 过 构思 而 产生 创造 性 的 照相 造型 ,可 以 表现 出 
纠 想 .幽默 和 超越 时 空 的 意象 并 引起 人 们 的 联想 。 注 重 空间 的 比例 分 割 ` 色 彩 的 对 比 调 和 、 
抽象 的 构成 方法 以 及 各 种 线性 方 品 的 表现 ,注重 文字 和 图 形 的 创造 性 组 合 , 以 迅速 准确 地 达 
到 传播 信息 的 目的 (如 图 5-2-35 所 示 )。 

朱 斯 特 。 施 密 特 , 德 国 设 计 家 ,毕业 于 包 聚 斯 学 校 ,1928 年 接 殖 拜 耶 担任 印刷 设计 的 教 
学 工作 并 从 事 招 贴 创 作 。 他 的 作品 综合 了 构成 主义 、 风 格 派 、 达 达 派 的 长 处 ,在 图 文 结合 
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面具 有 独到 的 见解 ,注重 文字 在 招贴 中 的 重要 作用 。1923 年 设计 的 招贴 ( 包 肾 斯 展览 》( 如 
图 5-2-36 所 示 ), 明 显 可 以 看 出 受到 俄国 构成 主义 和 三 兰 风格 派 的 影响 。 


AATLICHES 
AV HAUS 


a 1919 


=1923 


图 5-2-35 ” 包 豪 斯 展览 目录 ( 莫 霍 里 纳 吉 ) 图 5-2-36 ” 包 豪 斯 展览 ( 朱 斯 特 ， 施 密 特 ,1923 年 ) 


4. 立体 主义 

立体 主义 (Cubism)20 世纪 初 流行 于 法 国 。 对 现代 艺术 和 招贴 设计 产生 了 广泛 而 深远 
的 影响 。 立 体 主义 流派 突破 了 作画 工具 和 材料 的 限制 ,使 艺术 家 获得 了 空前 的 目 由 。 他 们 
和 杂志 等 印刷 品 拼 贴 在 画面 上 。 在 形体 .空间 、 色 

多 肌理 和 表现 手段 ,以 及 用 立体 主义 结合 象征 . 寅 意 手 
py 尤其 是 在 抽象 画面 中 融入 文字 和 字母 的 探索 
等 方面 ,给 现代 招贴 设计 注入 了 新 的 创造 性 因素 , 极 大 
地 丰富 了 招贴 设计 的 视觉 语言 。 

立体 主义 主要 代表 人 物 毕 加 过 创作 的 作品 ,具有 和 较 
为 典型 的 立体 主义 风格 ,而 赫 介 特 ， 列 宾 的 招贴 设计 采 
用 图 片 拼 贴 及 平面 化 处 理 的 手法 ,显然 是 受到 了 立体 主 
义 的 影 啊 ( 如 图 5-2-37 所 示 )。 

5. 未 来 主义 

未 来 主义 (Futurism),20 世纪 初 产生 于 意 
其 创始 人 为 许 人 、 作 家 菲利普 。， 马 利 妹 蒂 (F. 工 图 5-2.37 在 洛桑 的 印刷 者 ( 赫 伯 特 ， 
Marinetti) 。 未 来 主义 主张 握 弃 一 切 传统 绘 elem 列 宾 ,1959 年 ) 

的 题材 和 观念 ,强调 艺术 要 步 人 未 来 ,要 反映 出 大 机 融 
年 代 的 现代 艺术 感受 。 案 尚 “ 力 的 本 体 ”, 先 美 青春 、 机 帮 、 运 动 、 力 量 、 速 度 和 皮 力 未 来 主义 
设计 风格 把 多 种 同时 发 生 的 不 同 现象 放 在 同一 画面 中 ,创立 了 具有 影响 的 “ 同 存 法 ”。 

在 招贴 设计 领域 ,未 来 主义 主张 利用 抽象 元 素 在 画面 中 的 穿插 、 透 登 、 复 琶 , 以 及 " 线 的 
力量 ?来 表现 作品 的 运动 感 .速度 感 和 力量 感 。 他 们 对 字体 设计 .字母 形态 及 其 组 合 构成 有 
独到 的 见解 ,强调 对 时 代 生 活 的 感受 以 及 形式 与 内 容 的 统一 ,把 图 形 .文字 ` 色 彩 等 构成 要 素 
组 合 出 体现 “ 力 的 本 体 ” 的 样式 ,形成 了 未 来 派 招 贴 设计 的 风格 。 
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著名 招贴 设计 家 依 。 麦 克 耐 特 。 考 佛 , 在 1919 年 创作 的 招贴 作品 《 乌 的 飞翔 》( 如 
图 5-2-38 所 示 ), 运 用 了 未 来 主义 和 立体 主义 的 造型 语言 ,利用 几何 形 , 富 有 张力 的 直线 多 
方向 交错 ,进行 玖 密 有 致 的 空间 处 理 ; 透 阁 、 重 疾 的 表现 方法 ,使 之 产生 强烈 的 方向 感 , 速 度 
感 和 节奏 韵律 感 。 以 直觉 和 几何 结构 来 表现 主题 ,这 种 创造 性 的 构成 形式 具有 很 强烈 的 抽 
象 美 , 它 能 使 人 产生 相关 的 联想 ,突出 表现 了 抽象 形态 内 在 特有 的 魅力 。 

6. 达 达 主义 

达 达 (DaDa) 主义 ,1916 年 产生 于 瑞士 办 和 歼 世 ,并 很 快 流行 到 欧美 各 国 , 对 20 世纪 艺术 
和 招贴 设计 产生 了 巨大 影 啊 。 

达 达 主义 艺术 家 马 葡 尔 ， 杜 尚 的 作品 《4 下 楼 梯 的 裸女 (如 图 5-2-39 所 示 ) ,通过 运动 的 
抽象 表现 ,发 展 了 静止 的 记录 形象 及 表达 运动 的 能 力 极限 。 


图 5-2-38 ” 乌 的 飞翔 ( 依 . 麦克 耐 特 ， 考 佛 ,1919 年 ) 图 5-2-39 下 楼 梯 的 裸女 (局 部 )( 杜 尚 ) 


杜 尚 的 另 一 幅 作 品 给 4 蒙 娜 丽 莎 》 中 的 人 物 画 上 胡须 , 则 是 对 传统 艺术 陈旧 约束 的 择 击 。 
在 当代 商业 招贴 设计 中 ,对 世界 名 男 中 的 形象 进行 仿 张 .变形 .置换 ,在 某 种 程度 上 受到 达 达 
主义 的 启示 和 影响 。 达 达 主 义 招贴 采用 印刷 品 、 图 形 、 文 章 、 铅 字 等 各 种 材料 ,以 一 定 的 结构 
形式 ,根据 形 、 色 、 质 的 特点 拼 贴 而 成 ,因此 具有 非常 强烈 的 视觉 效果 。 达 达 主 义 的 表现 手法 
极 大 地 丰富 了 招贴 设计 的 视觉 语言 ,对 招贴 设计 产生 了 深远 的 影响 。 达 达 主 义 主要 成 员 有 
法 国画 家 霍 克 和 希 维 脱 斯 和 德国 画家 乔治 。 格 罗 兹 。 

7. 超 现实 主义 

法 国 作家 安 德 烈 ， 布 勒 东 (Andre Breton) ,1924 年 在 巴黎 创立 了 超 现实 主义 。 超 现实 
主义 受 达 达 主 义 、 柏 格林 的 直觉 主义 和 弗 洛 伊 德 的 精神 分 析 学 等 影响 ,把 现实 观念 与 梦境 约 
觉 及 本 能 淤 意识 等 结合 起 来 ,不 受 逻 辑 和 现实 的 制约 ,用 非 理 性 的 联想 来 指导 并 表现 原始 的 
冲动 和 主观 的 意象 ,营造 在 现实 中 不 可 能 存在 的 形象 和 环境 ,以 达到 超 现实 的 境地 ,具有 一 
定 的 象征 和 隐喻 (如 图 5-2-40 所 示 )。 

超 现实 主义 主要 代表 人 物 有 陕 尔 瓦 多 。 达 利 (Salvador Dali) 恩 斯 特 、 马 格 利 特 、 约 

超 现实 主义 在 招贴 设计 领域 的 影响 是 空前 的 ,从 20 世纪 20 年 代 开 始 到 90 年 代 , 招 贴 
设计 师 用 超 现实 主义 与 达 达 主义 的 理念 ,结合 具象 .抽象 .装饰 漫画、 摄影 蒙太奇 .电脑 设计 
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等 多 种 表现 形式 与 手法 ,创作 了 大 量 政治 .经济 、 文 化 等 方面 的 招贴 ,给 当时 社会 造成 了 巨大 
的 影响 。 


5-2-40 记忆 的 永恒 ( 达 利 ,1931 年 ) 


(三 ) 近代 招贴 画 的 近期 阶段 (1945 一 1985 年 ) 

由 于 社会 环境 .生产 发 展 状 况 ,政治 和 文化 动 癌 ,与 人 们 生活 具有 重要 关系 的 流动 机 构 
和 市 场 的 变化 ,宣传 画 出 现 了 新 的 面貌 ，。 

20 世纪 的 近期 招贴 画 , 受 到 卡 桑 德尔 的 影响 ,世界 各 国 的 设计 家 们 不 管 有 意识 还 是 
无 意识 ,都 或 大 或 小 地 接受 到 他 的 影响 ,诸如 惊人 的 构思 能 力 , 幽 默 的 艺术 语言 ,现代 派 
的 画面 形象 ,在 平面 范围 内 表现 时 间 顺 序 的 幻影 效果 等 方面 ,都 有 着 卡 桑 德尔 的 一 份 功 
劳 ( 如 图 5-2-41 一 图 5-2-56 所 示 )。 
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5-2-41 牛奶 肥皂 广告 ( 雷 蒙 。 萨 维 纳 克 ,法国 ) 


Resource Management: 
Fnergy 


and 
New a Us rd nfemeiione ; pe 和 Materials Conservation 
en 0 Daunindior sine Ridesharing 
Fnvironment Protection 


图 5-2-44 “desi8n 63” 纽 约 艺 术 指 导 俱 乐 部 图 5-2-45 ” IBM 招贴 广告 设计 (保罗 . 兰 德 
海报 (保罗 。 兰 德 ,美国 .1963 年 ) 美国 ,1980 年 ) 


5-2-46 IBM 的 招贴 设计 Eye-Bee-M 5-2-47 我 们 争 得 了 和 平 ( 茹 可 夫 , 苏 联 ， 
(保罗 ，。 兰 德 ,美国 ,1981 年 ) 1950 年 ) 
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图 5-2-48 ”我 们 要 和 平 ( 柯 列 茨 基 ,苏联 ， 图 5-2-49 为 了 人 民 的 幸福 ( 依 凡 诺 夫 ,苏联 ， 
1950 年 ) 1950 年 ) 
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图 5-2-50 ”1980 年 莫斯科 奥运 会 的 招贴 画 
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图 5-2-51 东京 奥运 会 ( 龟 仓 雄 策 ,日 本 ,1964 年 ) 
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图 5-2-52 “日 本 舞剧 (田中 一 光 ， 图 5-2-53 ” 费 加 罗 的 婚礼 图 5-2-54 ” 达 兰 ( 格 罗 塞 ， 
日 本 .1981 年 ) (福田 繁 雄 ) 1987 年 ) 


5-2-55 ” 毛 主 席 万 岁 ( 蛤 琼 文 .1959 年 ) 5-2-56 ”支援 人 民 反 帝 斗 争 ( 游 龙 姑 ,1962 年 ) 


(四 )“ 二 战 ” 后 招贴 的 发 展 与 风格 流派 

第 二 次 世界 大 战 结束 后 , 随 着 世界 经 济 复苏 ,招贴 的 发 展 日 趋 国 际 化 ,又 对 设计 的 国际 
化 面貌 和 特点 提出 了 具体 的 、 强 烈 的 要 求 。 招 贴 在 社会 政治 ,经济 、 文 化 等 领域 ,继续 发 挥 着 
重要 的 作用 。 

以 瑞士 .波兰 .纽约 等 风格 流派 为 主 的 招贴 ,在 战 后 初期 影响 着 世界 招贴 发 展 的 方向 。 
意大利 米兰 风格 的 招贴 受到 了 设计 界 和 人 们 极 大 的 关注 。 进 入 20 世纪 60 年 代 , 现 代 主 义 
之 后 的 各 种 风格 流派 成 为 招贴 设计 的 主流 方 回 ; 20 世纪 70 一 80 年 代 中 期 ,后 现代 主义 (如 
“新 浪潮 交 朋 克 ? 艺 术 等 ) 风 格 的 招贴 开始 盛行 ; 20 世纪 80 年 代 ,西方 国家 将 计算 机 运用 到 
招贴 设计 领域 ,对 现代 招贴 设计 产生 了 极为 深刻 的 影响 。 

1. 瑞士 风格 招贴 艺术 

瑞士 是 二战” 前 后 最 重要 的 平面 设计 交流 中 心 , 涌 现 了 许多 重要 的 平面 设计 家 。 珊 十 
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的 招贴 设计 在 第 二 次 世界 大 战 之 后 成 为 世界 招贴 的 重要 学 派 之 一 。 玉 士 风格 是 在 包 紧 斯 、 
何 兰 风格 派 、 俄 国 构成 主义 等 基础 上 发 展 起 来 的 。 瑞 士 的 招贴 发 展 中 心 有 两 个 ,一 是 办 黎 
世 , 二 是 巴塞 尔 。 

瑞士 招贴 风格 最 为 突出 的 表现 ,就 在 于 注重 字体 设计 在 招贴 中 传达 信息 的 作用 ,其 中 包 
括 新 的 字体 “通用 体 ”(Univers) 和 现在 非常 流行 的 “ 赫 维 提 卡 体 ”(Helvetica)。 同 时 也 特别 
讲究 图 形 符号 在 招贴 画面 中 的 合理 应 用 ,有 人 把 瑞士 图 形 符号 的 设计 表现 看 作 是 现代 商标 
的 开始 。 责 士 招 贴 设 计 追 求 几何 党 的 严 间 人 徇 洁 明 快 的 版 面 编 排 、 无 讨 线 字 的 运用 、 完 美的 
造型 和 绝对 和 谐 的 整体 ,形成 了 高 度 功能 化 . 非 感情 、 理 性 化 的 独特 风格 。 

瑞士 设计 师 在 表现 技法 方面 也 有 所 拓展 ,如 利用 印刷 油墨 的 透明 性 和 重 三 、. 透 登 手法 来 创 
造 画 面 的 深度 感 ,以 更 有 效 地 传达 信息 。20 世纪 60 年 代 以 后 ,瑞士 设计 师 开 始 将 国外 的 各 种 风 
格 流派 融入 自己 的 作品 中 ,使 瑞士 招贴 具有 了 多 种 风格 的 特征 (如 图 5-2-57 一 图 5-2-69 所 示 )。 


Opernhaus 
ZuUrich 


Tannhauser 


Bluthochzelt 


图 5-2-57 ”四 重奏 (约瑟夫 。 穆 勒 ， 布 洛克 5-2-58 Tannhauser Bluthochzeit (约瑟夫 … 穆 勒 
曼 ,苏黎世 学 派 ,1958 年 ) 布 洛 克 曼 ,苏黎世 学 派 ，1966 年 ) 


lIM 


5-2-59 影片 (约瑟夫 ， 穆 勒 ， 布 S-2-60 “Radfahrer 一 Achtung( 约 瑟 夫 . 
洛 殉 曼 ,苏黎世 学 派 ) 穆 勒 . 布 洛克 曼 ,苏黎世 学 派 ) 
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5-2-61 Emil Ruder Typography 封面 设计 ( 鲁 德 
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5-2-62 “ Wilhelm Tell 演出 招贴 5-2-63 海报 招贴 ( 艾 明 . 霍 夫 曼 . 
巴塞 尔 学 派 ) 
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5-2-64 ”海报 设计 作品 (尼古拉斯 5-2-65 海报 设计 作品 (尼古拉斯 。 
卓 斯 乐 ) 一 卓 斯 乐 ) 二 
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5-2-66 海报 设计 作品 (尼古拉斯 。 卓 斯 乐 ) 三 5-2-67 海报 设计 作品 (尼古拉斯 。 卓 斯 乐 ) 四 


上 
wt 


5-2-68 Les Noces( 布 鲁 诺 。 蒙 高 效 ,1988 年 ) 5-2-69 ”Botta-Cucchi( 布 鲁 诺 。 蒙 高 兹 ,1994 年 ) 


2. 波兰 招贴 艺术 

波兰 的 招贴 设计 在 全 世界 人 至 有 盛名 ,在 现代 招贴 史上 具有 重要 的 地 位 。 无 论 是 政治 招 
贴 还 是 其 他 内 容 的 招贴 ,在 设计 上 都 具有 独特 的 风格 和 突出 的 艺术 水 准 。 波 兰 的 招贴 设计 
莱 有 国家 要 求 和 设计 家 个 人 观念 ,是 表现 两 个 方面 特色 的 最 典型 设计 流派 的 代表 ,因此 引起 
世界 招贴 设计 界 的 广泛 注意 。 波 兰 的 招贴 设计 家 非常 注意 把 他 们 要 表达 的 观念 用 独特 的 方 
式 表 达 出 来 ,他 们 的 设计 结合 了 20 世纪 各 种 现代 艺术 运动 的 特征 ,包括 立体 主义 、 超 现实 主 
义 .表现 主义 和 野兽 派 的 风格 ,招贴 具有 相当 高 的 艺术 水 平 ,在 设计 上 也 成 为 现代 艺术 和 现 
代 设 计 结 合 的 典范 。 波 兰 的 政治 招贴 使 现代 艺术 和 现代 平面 设计 融合 在 一 起 ,为 世界 招贴 
设计 界 树立 了 榜样 。 

招贴 在 波兰 的 社会 政治 ,经济 、 文 化 等 领域 发 挥 的 巨大 作用 ,引起 了 波兰 政府 的 高 度 重 
视 并 给 予 了 积极 的 支持 。 波 兰 比 世界 上 任何 一 个 国家 更 重视 招贴 的 发 展 , 从 1964 年 开始 ， 
每 两 年 举办 一 次 世界 范围 最 具 权 威 的 设计 大 展 之 一 的 "华沙 国际 招贴 展 ”, 每 次 确定 一 个 全 
球 性 的 社会 问题 作为 创作 主题 。“ 华 沙 国 际 招贴 展 2 引 来 了 世界 各 地 的 优秀 参赛 作品 ,吸引 
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了 成 千 上 万 人 前 来 参观 ,在 世界 上 产生 了 重大 影响 。 波 兰 在 华沙 附近 的 威 拉 详 夫 市 建立 的 
普 拉 卡 图 博物 馆 成 为 世界 上 独一无二 的 专门 展示 和 收藏 招贴 艺术 的 学 术 中 心 。 招 贴 已 成 为 
波兰 民族 引 以 为 聚 的 大 众 传播 媒介 。 

波兰 招贴 设计 风格 在 富有 民族 特色 的 基础 上 ,融和 人 了 现代 主义 等 多 种 风格 ,使 具有 个 人 
设计 风格 的 波兰 招贴 呈现 出 多 元 化 发 展 的 趋势 。 波 兰 招 贴 的 表现 形式 繁多 ,它们 或 采用 绘 
男性 很 强 的 写实 形式 ,或 采用 朔 饰 艺 术 版画、 漫画 等 形式 ,或 采用 照片 拼 贴 .暗房 特技 、 丝 网 
印刷 工艺 、 绽 合 性 材料 等 独特 的 创意 、 多样 的 形式 ,以 及 招贴 在 实现 功能 后 所 延伸 出 来 的 审 
美 价值 .实用 价值 ,构成 了 波兰 招贴 的 独特 魅力 。 

特 拉 伯 可 夫 斯 基于 1953 年 创作 了 著名 的 反 战 招贴 ,是 当时 世界 上 最 杰出 的 反 战 招贴 之 
一 (如 图 5-2-70 所 示 )。 

H. 托马斯 维 奇 (Henryk Tomaszevskl) ,波兰 时 有 成 就 的 设计 家 教育 家 .招贴 设计 界 的 
“领导 ”人 物 ( 如 图 5-2-71 ,图 5-2-72 所 示 )。 西 斯 列 维 文 (Roman Cieslewicz)( 如 图 5-2-73 所 
示 ) ,波兰 著名 设计 家 教育 家 。 


图 S-2-70 ” 反 战 招贴 ( 特 拉 伯 可 夫 斯 基 ,.195S3 年 ) 5-2-71 器 士 乐 音乐 会 (托马斯 维 育 ) 
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图 5-2-72” 凯 扩 大帝 戏剧 招贴 (托马斯 维 奇 ) 图 5-2-73 ” 西 斯 列 维 支 个 人 展 ( 西 斯 列 维 支 ) 
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泊 兰 的 招贴 设计 在 第 二 次 世界 大 战 后 的 半 个 世纪 以 来 ,都 是 持 政治 异议 者 的 喉舌 ,是 政 
治 斗 争 的 工具 ,因此 与 西方 的 为 商业 目的 服务 的 招贴 完全 不 同 。 流 兰 的 招贴 使 波兰 人 民 形 
成 了 对 于 平面 设计 的 新 意识 ,形成 了 波兰 国民 对 于 招贴 的 特殊 喜爱 习惯 ,使 招贴 成 为 波兰 人 
民生 活 的 一 个 有 机 组 成 部 分 ,因此 招贴 设计 在 波兰 具有 比 其 他 国家 更 高 的 专业 地 位 。 

3. 美国 纽约 学 派 风 格 的 招贴 艺术 

美国 近 几 十 年 来 一 下 保持 着 世界 头号 广告 大 国 的 地 位 ,以 纽约 为 中 心 ,其 招贴 也 是 世界 
招贴 的 重要 学 派 之 一 。 美 国人 较 少 被 传统 束缚 ,其 招贴 设计 注重 商业 功利 性 ,讲求 实际 , 追 
求 功 能 第 一 的 原则 。 其 风格 以 利用 摄影 技术 和 现代 印刷 手段 直接 表现 商品 为 主 ,但 也 不 乏 
其 他 表现 风格 。 

从 1920 年 纽约 成 立 艺 术 指 导 俱 乐 部 开始 ,美国 每 年 举办 一 次 招贴 展 , 对 招贴 的 发 展 起 
了 很 大 的 推动 作用 。20 世纪 50 年 代 , 以 纽约 为 中 心 的 美国 独创 性 招贴 成 为 战 后 世界 招贴 
设计 的 重要 学 派 。 

由 于 战争 和 法 西 斯 的 迫害 ,欧洲 大 批 闭 名 的 艺术 
家 、 设 计 家 ,在 20 世纪 30 年 代 后 期 开始 移居 美国 ,如 
杜 桑 . 蒙 德里 安 . 拜 耶 (如 图 5-2-74 所 示 ) 、 莫 霍 尼 里 。 
纳 吉 、 简 。 卡 鲁 、 哈 尔 伯 特 ， 马 特等 。 他 们 将 绘画 和 
招贴 设计 的 各 种 风格 流派 以 及 现代 观念 带 到 美国 ,并 
融入 艺术 实践 中 ,对 振兴 和 发 展 美国 的 设计 事业 起 到 
了 非常 重要 的 作用 。20 世纪 40 年 代 , 美 国 开始 将 实 
用 主义 和 欧洲 多 种 风格 流派 相 融 合 ,逐步 形成 了 目 己 
的 设计 观念 。 进 入 20 世纪 50 年 代 , 美 国 成 为 拥有 世界 
一 流 招贴 设计 家 的 国家 ,建立 了 招贴 设计 的 纽约 学 派 。 

美国 纽约 学 派 注重 观念 的 独创 性 和 信息 传达 功 
能 ,追求 新 颖 奇特 的 表现 形式 ,倡导 字体 图 形 化 ,并 将 图 5-2-74 奥 列 维 蒂 公司 ( 拜 耶 ,.1953 年 ) 
图 形 .字体 复合 为 新 的 含义 。 纽 约 学派 独 创 性 的 招贴 
在 市 场 经 济 的 欧 争 中 发 挥 了 巨大 的 作用 ,同时 对 世界 招贴 设计 也 产生 了 巨大 影响 。 

美国 最 具 影 响 的 著名 设计 家 兰 德 (Paul Rand) ,在 招贴 设计 领域 做 出 了 巨大 贡献 并 起 到 
了 先导 作用 。 他 的 作品 兽 多 次 获得 世界 各 类 专业 协会 颁发 的 大 奖 , 在 国际 上 具有 深远 影响 。 
他 将 未 来 派 、 立 体 派 . 包 险 斯 等 风格 融入 自己 的 设计 作品 中 ,并 运用 抽象 、 变 形 .概括 提炼 、 转 
动 变化 .重复 组 合 等 手法 ,使 画面 形象 信 洁 ,构图 严谨 并 宣 有 强烈 的 现代 感 。 他 强调 “形式 和 
功能 结合 的 有 效 传播 ”, 采 用 具有 内 在 生命 力 的 自由 创造 形式 ,采用 各 种 表现 技法 ,将 意念 、 
形 、 色 、 质 等 构成 一 个 具有 和 象征 意义 的 整体 ,使 作品 既 有 显著 的 个 性 特征 又 具有 信息 传递 
功能 。 

美国 著名 设计 家 索 尔 。 巴 斯 (Saul Bass) ,他 首创 图 形 在 时 空中 的 变化 过 程 这 一 表现 手 
法 ,被 应 用 在 电影 4《 金 臂 人 》 的 片头 字幕 上 ,后 被 引入 招贴 设计 领域 ,并 取得 了 很 大 的 成 功 。 
巴 斯 用 剪纸 形式 创造 了 一 个 统一 人 简洁 的 符号 ,厚实 、 有 力 并 且 在 放大 或 缩小 的 情况 下 ,都 具 
有 很 强烈 的 视觉 效果 (如 图 5-2-75 所 示 )。 他 善于 将 形象 和 信息 转化 为 简洁 有 力 的 象征 符 
号 ,主题 形象 突出 ,字体 易 读 性 、 装 饰 性 强 。 他 创作 了 很 多 在 设计 界 颇 具 影 响 力 的 招贴 作品 ， 
对 招贴 设计 产生 了 重大 的 影响 (如 图 5-2-76 所 示 )。 
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5-2-75 ”人 金 辟 人 (The Man with the Golden Arm) 海 报 招 贴 ( 索 尔 。 巴 斯 .19SS 年 ) 


gr 4. 德国 招贴 艺术 

TI WE 德国 招贴 是 世界 招贴 的 重要 学 派 之 一 ,具有 超 现实 
1 主义 的 特色 ,德国 一 批 富 有 创见 和 革新 精神 的 卓越 设计 
家 ,如 金 特 . 凯 泽 、 列 勤 迈 耶 `. 凡 。 德 . 山 德 等 ,采用 超 现 
实 主义 等 风格 和 表现 技法 ,使 几 个 形象 合成 的 图 形 具 有 
特殊 的 生命 力 。 他 们 的 作品 人 和 
共鸣 ,具有 非常 强烈 的 震撼 力 和 视觉 效果 。 这 是 一 种 以 
创意 为 先导 ,用 摄影 的 照片 合成 为 特色 的 招贴 。 

人 镍 特 。 凯 泽 (CGunther Kieser) ,德国 著名 设计 家 、 教 
育 家 ,强调 招贴 所 承担 的 社会 责任 ,重视 招贴 的 主题 意义 
碍 和 创意 以 及 信息 的 传达 。 他 利用 事物 的 某 种 属性 关系 的 
图 5.2.76 第 十 届 蔡 加 可 国际 电影 节 相似 性 来 传达 信息 ,将 多 种 事物 用 蒙太奇 手法 进行 创造 

海报 ( 索 尔 。 巴 斯) 性 组 合 ,使 图 形 充满 哲理 .情感 和 艺术 魅力 ,具有 潜在 的 
深刻 内 涵 。 从 20 世纪 50 年 代 开 始 ,在 长 达 半 个 世纪 的 设 
计生 涯 中 ,他 创作 了 大 量 的 优秀 作品 ,许多 作品 在 国际 设计 大 展 中 频频 获奖 ,是 当代 德国 和 
世界 上 颇具 影响 力 的 设计 家 。 
金 特 . 凯 泽 是 一 个 具有 独立 思想 的 设计 家 。 他 运用 高 度 写实 的 摄影 照片 (尤其 是 人 物 
的 头 部 和 手 ) 来 进行 设计 ,在 形 、 色 、 质 .比例 .构图 等 方面 独具匠心 ,使 超 现实 主义 的 作品 具有 
强烈 的 震撼 力 。 他 为 文化 节 、. 电 影 .话剧 .歌剧 .音乐 会 .展览 .博物馆 等 设计 的 招贴 ,这 使 他 获 
得 了 世界 性 的 声誉 。 他 为 一 个 政治 A 和 下 汪 于 SA 二 本 77 
所 示 )， oleate eon 具有 非常 深刻 的 含义 。 他 为 
法 兰 克 福 狠 士 乐 音乐 会 设计 的 招贴 ,以 长 满 青 叶 的 古老 树干 弯曲 成 小 号 的 形式 来 代表 档 士 
音乐 的 特点 和 常 lpsienho joan etn tnt hy 他 为 亚 琛 醚 十 乐音 乐 会 设计 的 招贴 ,图 形 采 
用 写实 的 手法 ,具有 一 定 的 象征 意义 。 
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5-2-77 金 特 ， 凯 泽 的 人 《为 什么 和 平 迟 未 实现 ?》 5-2-78 ” 法兰克福 咽 士 乐 音乐 会 ( 金 特 。 凯 泽 ) 


风 特 。 兰 保 (Gunter Rambow) ,德国 最 具有 影响 力 的 平面 设计 家 ,他 的 设计 采用 超 现 
实 主义 的 手法 ,经 第 把 摄影 作为 设计 的 基础 ,加 以 拼 贴 .分解 .重组 ,以 喷 笔 加 工 等 方法 处 理 ， 
把 厚 来 实 实 在 在 的 摄影 变 成 近乎 抽象 的 对 象 ,给 平凡 的 平面 设计 内 容 加 上 了 诗意 的 色彩 , 包 
含 了 隐喻 的 含义 。 

他 为 法 兰 殉 福 的 书籍 出 版 商 费 舍 ， 维 拉 格 设计 的 书籍 招贴 ,悬空 一 本 书 , 书 的 封面 上 有 
一 只 手 , 这 手 又 同时 拿 者 这 本 书 , 真 真 假 假 ,含义 为 书本 号 的 力量 是 无 穷 的 (如 图 5-2-79 所 
示 )。 他 从 1976 年 开始 为 费 舍 。 维 拉 格 出 版 社 设计 年 代 发 行 招贴 ,每 年 一 张 。 他 设计 的 招 
贴 ,全 部 没有 文字 ,仅仅 利用 经 过 处 理 的 图 形 来 达到 宣传 的 目的 ,并 且 有 看 传达 和 艺术 性 双 
方面 的 成 就 ,这 是 非常 难能可贵 的 。 对 于 当时 和 后 来 的 设计 家 来 说 , 风 特 。 兰 堡 的 设计 具有 
相当 的 影 啊 力 。 这 种 采用 超 现实 主义 的 方法 ,同时 具有 诗意 的 隐喻 ,是 典型 的 欧洲 “视觉 诗 
人 ”风格 。 类 似 的 设计 很 多 都 是 风 特 ，。 兰 堡 设计 的 代表 作 ( 如 图 5-2-80 所 示 )。 


图 5-2-79 为 费 舍 。 维 拉 格 设计 的 书籍 招贴 设计 ( 冈 特 ， 兰 堡 ) 


20 世纪 后 期 德国 最 具 影 响 力 的 设计 团体 一 一 拉 姆 博 、 列 勒 迈 耶 、 几 ，。 德 。 山 德 设计 工 
作 室 ,采用 达 利 . 马 格 利 特 超 现 实 主义 风格 和 表现 技法 ,将 多 种 形象 用 索 太 奇 手 法 组 合成 一 
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个 整体 形象 ,使 之 出 现 一 个 超 现 实 的 境地 ,同时 也 很 好 地 传递 了 信息 。 他 们 大 部 分 的 作品 是 
通过 摄影 手段 来 完成 的 。 

将 日 党 形象 按 创 意 要 求 进行 分 解 、. 绽 合 , 然 后 用 摄影 进行 创作 ,通过 暗房 特技 .喷绘 、 绽 
合 画 法 等 表现 方法 ,使 照片 画面 出 现 醒目 .奇特 与 剑 人 的 视觉 效果 。 他 们 的 作品 富有 单 新 精 
神 .社会 意识 和 批判 的 色彩 ,画面 的 形象 具有 一 定 的 象征 和 隐喻 (如 图 5-2-81 所 示 )。 他 们 
的 设计 作品 在 国际 性 招贴 展 中 频频 获奖 (如 华沙 ,布尔 诡 等 招贴 双 年 展 ) ,引起 了 设计 界 和 社 
会 公众 的 高 度 关 注 。 


5-2-80 ”为 纪念 国际 笔会 组 织 成 员 在 希 特 图 5-2-81 法兰克 福 娱 乐 中 心 ( 拉 姆 斯 、 列 


勒 统治 时 期 被 迫 流亡 国外 设计 的 勒 迈 耶 . 凡 ， 德 。 山 德 ) 
招贴 ( 冈 特 。 兰 堡 ) 


5. 日 本 招贴 艺术 

日 本 设计 界 将 西方 现代 设计 的 风格 流派 同日 本 的 传统 艺术 相 结 合 , 逐 步 形成 了 具有 
日 本 民族 特色 的 招贴 风格 。20 世纪 50 一 70 年 代 , 日 本 每 年 举办 的 大 规模 的 招贴 展 ,对 日 
本 招贴 业 的 发 展 起 到 了 巨大 的 促进 作用 。20 世纪 60 年 代 初 期 ,在 东京 召开 的 “世界 设计 
会 议 ” 给 日 本 设计 界 市 来 了 新 的 设计 理念 ,世界 上 各 种 风格 的 设计 流派 ,对 日 本 设计 界 形 
成 了 巨大 的 冲击 ,促使 日 本 招贴 出 现 质 的 飞跃 。 进 入 20 世纪 60 年 代 后 期 ,以 摄影 表现 形 
式 为 主 的 招贴 开始 成 为 主流 ,设计 界 大 力 倡导 既 传 统 又 现代 的 设计 理念 ,注重 东西 方 文 
化 的 交融 和 个 人 风格 的 体现 ,已 形成 了 较为 典型 的 风格 ,在 世界 招贴 设计 中 至 有 极 高 的 

日 本 的 招贴 设计 代表 人 物 主 要 有 : 龟 仓 雄 策 (作品 见 图 5-2-82)、 福 田 索 雄 . 田 中 一 光 、 
横 尾 忠 则 等 。 福 田 繁 雄 , 日 本 招贴 设计 家 的 杰出 代表 ,他 在 世界 招贴 设计 领域 具有 很 高 的 声 
誉 ,其 作品 证 于 幽默 和 哲理 ,图 形 令 人 回味 无 穷 ; 主题 突出 ,形象 高 度 概 括 , 色 彩 单纯 明快 ， 
具有 很 强 的 视觉 冲击 力 和 深刻 的 含义 。 
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图 5-2-82 海报 作品 ( 龟 仓 雄 策 ) 
这 幅 纪 念 第 二 次 世界 大 战 结束 30 周年 的 国际 招贴 设计 (如 图 5-2-83 所 示 ) ,得 到 国际 
平面 设计 大 奖 。 这 幅 作 品 完 全 是 基于 国际 化 的 视觉 传达 需求 设计 的 ,没有 日 本 的 民族 传统 
设计 特征 ,其 幽默 性 也 是 国际 的 ,因此 他 的 作品 能 够 在 世界 各 地 得 到 广泛 流传 。 


5-2-83 ”胜利 1945( 福 田 繁 雄 ,1975 年 ) 


6. 中 国 招 贴 艺术 

中 国 是 历史 修 久 的 东方 国家 ,中 国 招贴 设计 与 西方 招贴 设计 无 论 从 传统 角度 还 是 从 民 
族 的 审美 立场 来 说 ,都 有 很 大 的 区 别 。 新 中 国 成 立 后 ,由 于 社会 政治 、 经 济 、 文 化 发 展 的 需 
要 ,作为 大 众 传 播 主 要 媒介 之 一 的 招贴 得 到 了 很 大 的 发 展 。20 世纪 50 一 60 年 代 , 波 兰 和 办 
联 的 招贴 设计 风格 对 中 国 招 贴 产 生 了 巨大 影响 。 中 国 设 计 家 在 继承 和 发 展 民族 传统 艺术 的 
基础 上 ,创作 了 很 多 具有 现实 主义 风格 的 招贴 ,达到 了 较 高 的 设计 水 准 , 在 社会 上 产生 了 广 
泛 的 影 啊 。 

中 国 设计 家 对 20 世纪 以 来 西方 各 种 风格 流派 的 招贴 设计 进行 了 深入 人 研究 ,并 将 其 精华 
转换 成 自己 独特 的 视觉 语言 。 把 中 国 的 民族 特征 、 国 际 性 的 视觉 传达 要 求 和 现代 艺术 的 特 
征 融 为 一 体 , 创 造 出 了 具有 中 国民 族 独 特 风 格 的 招贴 。 这 些 招 贴 注 重创 新 的 意念 和 新 颖 的 
表现 形式 ; 注重 东西 方 文 化 的 交融 和 信息 传达 功能 ,在 世界 性 的 招贴 设计 展 中 频频 获奖 。 
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中 国 招 贴 取得 了 具有 历史 意义 的 突破 性 进展 ,引起 了 国际 设计 界 的 高 度 关 注 和 好 评 。 中 国 
杰出 的 设计 家 有 新 雪 强 、 陈 幼 坚 、 李 家 升 . 王 序 、. 王 身 飞 、 林 家 阳 等 。 

中 国 闭 名 设计 家 靳 霹 强 的 招贴 作品 主题 突出 、 创 意 独 特 并 极 具 表现 力 。 高 度 概括 的 图 
形 、 强 烈 对 比 的 色彩 ,使 作品 充满 了 视觉 美感 。 他 的 作品 具有 东西 方 互 为 交融 的 特点 ,透射 
出 一 种 深 人 之 的 智慧 和 深厚 的 文化 底蕴 (如 图 5-2-84 所 示 )。 他 的 作品 曾 多 次 获得 国际 性 的 
大 奖 ,并 被 德国 国家 博物 馆 、 丹 麦 装 饰 艺术 博物 馆 收藏 。 靳 坏 强 在 招贴 设计 方面 的 里 越 成 就 
使 他 饮 誉 世界 ,并 成 为 世界 招贴 设计 界 引 人 注目 的 人 物 。 


图 5-2-84 ”海报 作品 ( 靳 壤 强 ) 
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7.“ 怪 诞 招贴 > 和 “心理 变态 招贴 ?风格 

20 世纪 60 年 代 , 美 国 旧金山 地 区 出 现 一 种 特定 的 社会 现象 ,许多 青年 利用 放荡 不 晓 的 
行为 、 活 动 消极 抵抗 主流 .正统 的 文化 ,其 中 包括 摇滚 音乐 “ 披 头 士 ? 乐 了 从 ” 波 普 ”艺术 ,也 包 
括 性 解放 吸毒。 因此 ,这 个 时 期 形成 的 招贴 风格 受到 这 一 风气 的 影响 ,代表 了 反 文 化 意识 
形态 的 角色 ,通过 宣传 画 的 方式 来 提倡 反 文化 思想 。 其 怪诞 特征 使 美国 大 众 把 这 种 招贴 与 
性 解放 .同性恋 、 吸 毒 、 摇 滚 音 乐 等 联系 起 来 ,因此 这 种 招贴 被 称 为 “心理 变态 招贴 >。 设 计 界 
外 这 种 风格 为 “怪诞 招贴 >, 是 具有 强烈 时 代 特 色 极端 倾 回 的 个 人 主义 色彩 .明显 的 复兴 “ 
艺术 运动 ?风格 倾 回 的 青年 设计 运动 。 

随 着 这 股 社会 思潮 的 涌 动 ,在 颓废 派 文化 群 中 开始 出 现 魔 纪 风格 的 招贴 .“ 怪 诞 招贴 ? 
综合 了 多 种 招贴 风格 的 特点 ,他们 运用 绘画 、 摄 影 、 拼 贴 . 印 刷 工 艺 等 多 种 表现 方法 ,自由 随 
意 地 进行 设计 、 制作 。 其 图 形 令 人 费解 ,字体 过 分 变形 而 难以 辨认 , 正 负 形 、 线 条 交错 凸现 ， 
色彩 狂放 艳丽 。 他 们 那些 放纵 不 里 的 图 形 设 计 , 弥 漫 着 当代 青年 愤世嫉俗 的 情感 ,体现 了 价 
值 观念 的 改变 ,是 一 种 典型 的 反 传 统 的 象征 性 表现 .。“ 怪 诞 招贴 >? 和 ”心理 变态 招贴 ?在 20 世 
纪 60 年 代 曾 风靡 世界 ,并 成 为 20 世纪 60 年 代 后 期 招贴 设计 的 主流 风格 ,20 世纪 70 年 代 
初 达到 了 顶峰 时 期 (如 图 5-2-85 所 示 ) 。 

8. 视觉 派 艺术 (又 称 欧 普 艺 术 ) 

瓦 院 列 里 (Victor Vasarely) ,法 籍 匈牙利 人 ,视觉 派 艺 术 的 创始 人 和 核心 人 物 , 第 二 次 
世界 大 战 后 ,开始 对 知觉 .幻觉 及 抽象 派 理论 进行 深入 研究 。 

他 利用 光 色 原理 来 探索 色彩 的 各 种 组 合 变化 ,创造 视 幻 效果 。 他 用 数学 逻辑 结构 组 成 
抽象 几何 图 形 ,创造 出 了 色彩 强烈 的 视觉 崛 动 和 各 种 类 型 的 令 人 炫目 的 光 色 效果 ,并 具有 三 
度 空 间 的 立体 感 。 图 与 底 的 互 换 ,. 形 的 大 小 .虚实 变幻 产生 的 节奏 韵律 感 ,各 种 线性 方 问 组 
成 的 视 错觉 运动 感 等 ,使 他 的 作品 充满 了 光 效 应 和 视 幻 效 果 ( 如 图 5-2-86 所 示 )。 这 种 表现 
运动 .幻觉 的 抽象 派 艺 术 ,被 称 为 视觉 派 艺术 或 欧普 艺术 ,从 20 世纪 40 年 代 末 开始 到 60 年 
代 中 期 则 达到 了 顶峰 ,视觉 派 艺 术 对 欧美 各 国 以 及 日 本 的 招贴 设计 产生 了 重大 影响 。 


Vasarely 
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图 5-2-85 《和 舞蹈 演奏 会 )( 莫 斯 克 索 ,1967 年 ) 图 5-2-86 海报 设计 ( 瓦 萨 列 里 ) 
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该 项 艺术 的 主要 代表 人 物 还 有 法 国 的 朱 利 奥 。 勒 。 由 和 尔 克 .意大利 的 基 安 尼 。 哥伦布 、 
英国 的 布 利 奇 特 。 赖 利 。 

9. 波 普 艺术 (又 称 流 行 艺 术 ) 

20 世纪 50 年 代 后 期 ,英国 和 美国 先后 出 现 了 波 普 艺 术 。 这 是 一 种 与 抽象 表现 主义 相 
对 立 的 大 众 化 流行 艺术 。 美 国 波 普 艺术 主要 代表 人 物 劳 申 柏 格 和 约翰 斯 ,打破 了 各 种 艺术 
之 加 的 界限 ,追求 作品 的 “绝对 的 客观 性 ”。 他 们 将 印刷 品 、 照 刻 、 实 物 每 拼合 在 一 起 并 用 色 
彩 涂 绘 ,形象 通 真 .制作 精 恨 ,使 艺术 与 现实 更 贴近 。.《 玛 丽 莲 。 梦 露 》 是 波 普 艺 术 平 面 作品 
中 最 有 影 啊 的 代表 作 ( 如 图 5-2-87 所 示 )。 它 采用 照相 版 丝 网 漏 印 技术 ,将 画面 左 半 部 分 处 
理 成 套色 错位 , 右 半 部 分 出 现 印刷 第 一 道 工 序 的 黑 线 效果 ,重复 50 次 地 印 制 排列 在 画面 上 ， 
具有 强烈 的 视觉 效果 。 这 给 现代 招贴 在 设计 、 制作、 张贴 方式 及 其 产生 的 视觉 效果 等 方面 给 
子 了 直接 的 启示 。 


图 5-2-87 《玛丽 莲 . 梦 露 》 


小 普 艺术 在 一 定 程度 上 反映 了 西方 现代 文化 的 潮流 和 流行 生活 方式 。 招 贴画 面 上 的 名 
人 大 众 偶像 .民间 艺术 以 及 工业 产品 ` 各 类 商品 等 ,通过 幽默 .和 伪 张 、 写实、 摄影 、 拼 贴 等 表现 
手段 和 形式 ,营造 了 很 强 的 艺术 感染 力 和 视觉 冲击 力 , 具 有 很 好 的 信息 传达 功能 。 波 普 艺 术 
风格 的 招贴 ,形象 亲切 .温柔 愉悦、 幽默 ,容易 辨认 ,容易 理解 ,能 满足 大 众 审美 需求 ,符合 现 
代 流 行 的 生活 方式 ,具有 都 市 大 众 文 化 现象 和 消费 文化 的 特征 ,因而 很 快 局 得 了 大 众 的 喜 
爱 。 从 20 世纪 60 年 代 至 今 ,在 世界 各 地 流行 并 具有 广泛 的 影 啊 。 

10. 后 现代 主义 


后 现代 主义 产生 于 20 世纪 70 年 代 初 ,80 年 代 达 到 了 顶峰 。 后 现代 主义 是 一 个 非常 复 
杂 的 艺术 现象 , 它 有 看 难以 界定 的 含义 。 后 现代 主义 从 根本 上 来 说 ,是 反 现 代 主 义 , 对 现代 
主义 晚期 出 现 的 单调 贫乏 的 表现 语言 ,缺乏 人 情 味 的 理性 风格 ,以 及 造型 艺术 中 的 玄 虚 感 持 
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否定 的 态度 。 所 谓 “ 后 现代 主义 ”设计 ,是 对 现代 主义 的 改 民 ,其 方法 主要 是 把 装饰 性 的 、 历 
史 性 的 内 容 融 入 设计 中 ,使 之 成 为 平面 设计 的 组 成 因素 。 后 现代 主义 追求 传统 的 .大众化 
的 、 变 化 的 ,法 饰 性 的 . 宣 有 人 和 情 的 表现 形式 ,具有 多 元 化 的 特征 。 后 现代 主义 在 材料 、 肌 理 、 
图 形 .装饰 ` 色 彩 等 方面 的 创新 观念 ,给 了 招贴 设计 以 新 的 司 示 。 后 现代 主义 盛行 于 美国 、 瑞 
士 西班牙 巴塞 罗 那 以 及 意大利 米兰 。 

后 现代 主义 作品 注重 文化 和 社会 意义 ,其 主题 经 和 党 涉及 社会 的 敏感 问题 ,如 和 和 平 、 环 境 、 
暴力 人 权 等 。 他 们 采用 综合 的 表现 形式 ,通过 人 们 习 以 为 第 的 形象 来 传达 设计 者 的 观念 ， 
具有 一 定 的 象征 和 隐喻 。 后 现代 主义 的 招贴 设计 可 以 粗略 地 分 为 以 下 几 个 类 型 : 

“新 浪潮 ”设计 流派 ,20 世纪 60 年 代 中 期 在 瑞士 诞生 ,在 后 现代 主义 的 诸 流派 中 最 具 影 
啊 力 。“ 新 浪潮 ?注重 形式 的 表现 力 和 直觉 在 设计 中 的 决定 性 作用 ,强调 直觉 对 设计 的 制约 
性 。 主 张 " 为 了 表现 可 以 牺牲 可 谈 性 ”.“ 新 当 潮 ?设计 流派 的 主要 代表 人 物 有 罗斯 默 瑞 尔 。 
带 斯 (Rosmarie Ti-Ssi) .阿波 里 。 格 瑞 曼 等 代表 人 物 。 

“朋克 ”艺术 ,20 世纪 70 年 代 中 期 产生 于 类 国 , 也 是 后 现代 主义 一 个 重要 的 流派 , 它 以 
其 特有 的 风格 ,很 快 在 美国 的 洛杉矶 、 纽 约 .西雅图 以 及 瑞士 法国 等 国家 地 区 流行 ,成 为 20 
世纪 80 年 代 一 种 特殊 的 文化 现象 。 

“朋克 ?招贴 注重 主观 情感 的 表达 ,具有 反 传 统 的 设计 理念 。 设 计 师 将 各 种 视觉 元 素 非 
理性 地 任意 拼 贴 在 画面 中 ,使 之 出 现 强烈 .冲突 .不 合 逻 辑 的 效 末 ,力图 获得 一 种 传达 与 主题 
的 统一 。 如 随意 日 由 的 造型 , 潜 获 式 的 设计 风格 ,漫不经心 一 挥 而 就 的 描绘 , 疙 饰 性 的 图 
案 ,即兴 式 的 构图 , 撕 纸 产生 的 肌理 ,还 有 各 种 图 形 .字体 的 “复合 ”所 产生 的 象征 和 寓意 等 。 
“朋克 ?招贴 作品 往往 含有 强烈 的 反叛 精神 和 幽默 .喜剧 的 成 分 ,有 意识 地 突破 传统 审美 法 则 
的 限制 ,以 完全 不 同 的 方式 来 表达 各 目的 创作 意图 。 给 人 以 奇特 而 又 强烈 的 视觉 感受 。 

随 着 社会 的 发 展 和 科学 技术 进步 ,东西 方 文化 日 益 频繁 的 交流 和 融合 ,现代 科技 、 文 化 、 
艺术 给 招贴 设计 市 来 的 新 观念 ,招贴 已 不 再 受 有 菏 种 单一 风格 流派 的 约束 。 世 界 各 国 杰 出 的 
设计 家 突破 民族 、 国 界 以 及 媒介 、 和 常规 等 界限 ,追求 独特 风格 的 发 展 和 宣 有 创造 性 的 设计 ,使 
招贴 出 现 了 百花 齐 放 ,绚丽 多 彩 的 壮观 景象 。 

世界 权威 性 设计 机 构 的 创建 以 及 国际 性 招贴 展 的 不 断 举 行 ( 如 波兰 .美国 科罗拉多 、 捷 
克 布 尔 详 、 墨 西 哥 .分 兰 拉 赫 人 带 国 际 招贴 双 年 展 等 ) ,促进 了 现代 招贴 朝 更 高 层次 方 同 发 展 ， 
使 招贴 至 今 仍 处 于 视觉 传达 的 主导 地 位 ,招贴 进入 了 历史 上 最 兴盛 的 时 期 。 


第 三 一 招贴 的 构成 要 系 


招贴 的 构成 要 系 主 要 有 文字 、 图 形 ( 包 括 商 标 ) 与 色彩 。 构 成 作为 视觉 传达 的 语言 ,有 其 
目 映 的 特点 和 规律 ,设计 者 应 对 其 有 深刻 的 了 解 和 领悟 ,并 在 实践 中 逐步 培养 真正 能 癌 驭 它 
的 能 力 。 


一 、 文 字 


招贴 中 的 文字 是 招贴 的 重要 构成 要 系 , 是 传达 广告 主题 ,打发 感情 符号 的 直接 表现 元 
素 ,同时 也 可 以 作为 图 形 元 素来 表现 主题 (如 图 5-3-1 所 示 )。 


158| 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


An EXhibltion oN word 
iNterP/rtation AnD WpoGraphy 
ES3。 


必 
Moe 


hn gve 
wd 


CAE 二 
和 MT 局 
人 ,> 

" Ci | 


WAY 


§ 


ype pt 
PE eA 


Karla 


人 用 (了 各 


IDON’TTHINK IWOULD BE 
“Too IE 


MORGELLONS DISEASE 


文字 的 内 容 与 字体 表现 形式 互 为 渗透 、 紧密 结合 能 有 效 地 吸引 和 说 服 目标 消费 者 ,有利 
于 达到 迅速 、 准 确 的 传达 信息 的 目的 。 

(一 ) 文案 设计 

招贴 的 文案 设计 是 按照 所 表现 的 主题 和 创意 的 需求 来 编撰 ,是 组 成 招贴 设计 的 主要 部 
分 ,也 是 对 招贴 主题 进行 具体 补充 说 明 的 部 分 。 招 贴 中 文案 设计 包括 标题 .正文 .广告 语 和 
说 明 性 文字 等 的 设计 。 文 案 设计 要 求 简 洁 明 了 ,有 较 强 的 说 服 力 和 感染 力 。 
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(二 ) 字体 设计 

根据 表现 手法 的 需要 ,对 招贴 中 的 文字 字体 做 图 形 化 的 处 理 , 具 有 独特 的 图 形 风 格 。 
计 师 根据 文字 的 特点 ,通过 重 伙 发射 ,组合 、 变 形 等 方式 进行 字体 创意 。 文 字 和 图 形 互 相 渗 
透 、 相 互补 充 ( 见 图 5-3-1)。 

字体 在 招贴 设计 中 的 图 形 化 应 用 主要 表现 在 两 方面 : 一 是 文字 的 图 形 化 ,二 是 图 形 的 


文字 化 。 
字体 设计 的 原则 应 注意 : 形式 与 内 容 的 统一 、 艺术 性 和 识别 性 的 统一 .美观 和 谐 风 格 


统一 。 

二 、 图 形 

图 形 是 招贴 的 基本 设计 元 素 ， PR 它 可 以 是 具有 独创 性 的 图 形 , 也 可 
以 是 由 文字 及 辅助 元 素 组 合 而 成 的 造型 竺 号。 通过 图 形 图 像 直观 地 传达 信息 、 观念。 具有 
创新 精神 的 图 形 不 仅 具 有 很 强 的 视觉 冲击 力 , 更 重要 的 是 它 能 塑造 独特 个 性 的 造型 ,便于 广 
大 群众 所 识别 和 记忆 (如 图 5-3-2 所 示 ) 。 

招贴 中 的 图 形 主 要 是 指 具象 图 形 和 抽象 图 形 ， 

具象 图 形 具有 直观 真实 的 形象 特征 ,给 人 以 亲切 、 熟 悉 的 感受 ,是 人 们 容易 接受 的 一 种 

觉 形式 。 一 般 是 对 现实 中 事物 特征 的 艺术 化 ,包括 人 物 、 动物 .植物 .静物 等 生动 的 艺术 形 


设 


让 


5-3-2 德国 设计 大 师 堆 尔 戈 ， 马 蒂 斯 的 海报 设计 
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S-3-2 ( 续 ) 


象 , 还 包括 具有 地 方 特色 的 风土 人 情 、 典 型 人 物 形象 、 工 艺 品 、 服 饰 等 ,如 均 纸 、 皮 影 \ 年 画 、 泵 
剧 脸谱 等 。 
抽象 图 形 是 一 种 高 度 概括 化 的 图 形 表现 形式 。 在 招贴 设计 中 运用 抽象 图 形 可 以 表达 更 
为 广泛 的 内 涵 , 既 可 以 表现 严肃 .谨慎 的 内 容 , 又 可 以 表现 活泼 、 轻 松 的 主题 ; 可 以 表现 具体 
存在 的 物体 ,也 可 以 表现 没有 具体 形象 的 物体 。 抽 和 象 图 形 具 有 科技 感 和 时 代 感 的 艺术 现象 ， 
比 具象 图 形 更 有 表现 力 和 震撼 力 ( 如 图 5-3-3 所 示 )。 
"BE 
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图 5-3-3 海报 设计 欣赏 (Jean-Benoit Levy ,瑞士 ) 


三 、 版 式 


招贴 的 版 式 设计 是 整个 招贴 设计 的 染 构 ,一 个 好 的 版 式 编排 可 以 强化 招贴 的 视觉 冲击 
力 ,深化 招贴 的 主题 ,同时 可 以 使 观众 感受 到 美感 。 招 贴 在 进行 版 式 编 排 时 需要 根据 形式 美 
法 则 作为 依据 进行 设计 。 

招贴 版 式 设 计 的 编排 可 从 可 视 性 和 逻辑 性 考虑 ,可 视 性 是 指 视 沉 流 程 的 合理 .通畅 ; 好 
辑 性 是 指 主 次 信息 的 有 序 传达 。 

在 视觉 流程 上 受 人 的 生理 与 心理 影响 ,人 的 视线 在 画面 上 的 流动 有 其 比较 固定 的 认 知 
模式 。 在 视线 的 诱导 因素 上 应 考虑 线性 方 问 .形状 方向 、 组 合 排列 、. 运 动 趋势 。 在 编排 设计 
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中 要 注意 空间 力 和 余 日 的 作用 。 
图 形 与 文字 的 编排 设计 要 注意 点 、 线 、 面 与 图 形 的 排列 ,文字 编排 的 易 读 性 与 表现 形式 。 


四 、 色 彩 


招贴 中 的 色彩 可 以 增强 招贴 的 美感 和 艺术 效果 ,在 设计 中 需要 对 色彩 的 属性 ,情感 和 相 
互 之 间 的 对 比 协调 关系 进行 深入 研究 ,使 招贴 达到 最 佳 的 效果 。 设 计 师 在 进行 设计 时 ,应 该 
根据 创意 动机 .受众 目标 、 张 贴 环境 等 来 考虑 色彩 的 应 用 ,不 应 主观 地 根据 自己 好 恶 来 确定 
色彩 的 配置 方案 。 

色彩 可 以 强化 招贴 的 视觉 冲击 力 ,色彩 变化 对 图 形 的 质感 ,肌理 、 空 间 等 方面 有 着 不 可 
或 缺 的 表现 力 ,可 以 提高 作品 的 被 关注 度 。 因 此 准确 把 握 作品 的 风格 ,合理 配置 色彩 方案 ， 
是 招贴 色彩 设计 的 首要 任务 。 

色彩 具有 情感 ,可 以 影响 人 们 的 感觉 知觉 ,具有 联想 性 和 暗示 性 。 如 红色 象征 喜庆 热 
情 、. 危 险 等 感觉 ,白色 象征 纯洁 丧事 等 。 不 同 国家 和 地 区 对 色彩 情感 的 认 知 不 同 ,在 设计 时 
应 考虑 招贴 发 布 的 环境 ,合理 地 运用 色彩 情感 来 激发 受众 的 联想 ,引起 审美 共鸣 ,产生 吸引 
力 ,提升 招贴 的 审美 感受 

通过 色彩 的 色相 ,明度 ,纯度 、 面 积 、 肌 理 等 特性 的 巧妙 安排 与 运用 ,可 以 提高 作品 的 整 
体 性 与 协调 性 ,做 到 重点 突出 ,整体 和 谐 , 提 升 招贴 的 美感 和 艺术 性 (如 图 5-3-4 所 示 ) 
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系列 作品 的 特点 是 作品 的 创意 理念 相同 而 诉求 角度 不 同 。 要 使 作品 整体 风格 统一 ,以 
增强 系列 化 ,同时 又 要 强调 作品 各 自 的 个 性 。 可 以 采用 使 系列 作品 保持 某 种 特征 不 变 而 变 
化 其 元 素 色 彩 来 实现 系列 性 效果 (如 图 5-3-5 一 图 5-3-7 所 示 )。 
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图 5-3-5 2011 年 我 国 台 北 世 界 设计 大 会 创意 海报 欣赏 


第 五 章 “ 招 贴 设计 


I \ 
Mea | 


(Hol 人) 
介入 居所 
wr 


7 PoltHstKrH0| 时 CH 


INUV， 
IILAVS 


IUU “49Y 


ONL I 
NT 


同和 全 时 
[aladlami wld 


10 nsnmnmr 
.二 图 


NA 


觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


s approxinnately FT4 animals ho mealke T ourfit. 
The everoage porson has obowt 20 compleote outfits. 
z 和 外 


Fe Wye 


FUR IS SEXY 


IF YOU ARE 
A SADIST. 


FASHION VIGGIMS 


FUR FREE 


~ 


E3 URmation com 


图 5-3-7 2007 年 反 皮 草 海报 大 赛 ( 加 拿 大 ) 获 奖 作 品 海 报 
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第 四 习 ”招贴 的 万 术 表 现 、 创 也 方法 和 表现 形式 


一 、 招 贴 的 艺术 表现 


(一 ) 联想 表现 
招贴 设计 中 运用 的 图 形 或 文字 能 够 市 给 观众 一 种 审美 联想 ,增强 画面 的 意境 (如 图 5-4-1 


加 未 


图 5-4-1 2007 年 中 国 台 湾 国 际 海报 设计 金奖 (Save Me, Horng Jer Lin) 
(二 ) 象征 表现 
根据 事物 之 间 的 某 种 关联 , 信 助 具象 图 形 来 表现 抽象 的 概念 .思想 和 情感 。 恰 当地 运用 
象征 手法 ,把 含蓄 的 意思 表达 出 来 ,赋予 招贴 深意 ,给 观 者 留 下 回味 的 余地 (如 图 5-4-2 
所 示 )。 


图 5-4-2 D&AD 创意 奖 平面 设计 招贴 类 
(三 ) 直接 表现 


直接 用 商品 的 形象 作为 主体 进行 展示 ,配合 版 式 、 文 字 和 色彩 的 搭配 ,来 突出 主体 的 地 
位 (如 图 5-4-3 所 示 )。 


166| 视觉 传达 设计 (第 2 版 


NEW AXE ANARCHY 三 NEW AXE ANARCHY 
FOR HIM + FOR HER L se FOR HIM + FOR HE 
UN n THE HAOS n 


》 HH Tmt A( 


5-4-3 平面 招贴 设计 (Lynx) 


(四 ) 虚构 表现 

设计 者 在 创作 构成 中 ,依据 生活 的 逻辑 ,通过 想象 和 组 合 , 创 造 出 生活 中 不 存在 的 ,但 在 
情理 之 中 的 画面 ,利用 想象 画面 来 填补 记忆 的 空缺 , 带 有 荒诞 色彩 。 虚 构 表 现形 式 的 招贴 具 
有 不 同 于 寻 稼 的 思维 表现 ,容易 吸引 观 者 的 眼球 ,提高 作品 的 关注 度 ( 如 图 5-4-4 所 示 ) 。 
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5-4-4 平面 招贴 设计 (Svenska Pantbanken) 


(五 ) 选择 偶像 

利用 偶像 或 者 名 人 来 传达 信息 ,可 以 增加 产品 的 知名 度 ,但 是 在 选择 偶像 时 应 该 符合 商 
品 的 定位 。 在 画面 表现 时 ,偶像 人 物 的 服装 造型 ,所 处 环境 等 都 需要 与 商品 的 特性 和 定位 保 
持 一 致 。 

(六 ) 个 性 表现 

不 遵循 通常 的 表现 方式 ,设计 者 按照 自己 内 心 的 想法 ,用 个 性 化 的 方式 来 表现 主题 。 使 
招贴 设计 具有 趣味 性 或 新 奇 性 ,从 而 吸引 受众 。 
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(七 ) 含 著 表 现 

在 不 改变 事物 本 质 的 情况 下 ,适当 地 简化、 概括 .用 令 人 回味 的 省 略 来 进行 表现 。 独 具 
匠心 地 处 理 画 面 的 虚实 .呼应 关系 ,为 人 以 遐想 空间 。 

( 八 ) 幽默 表现 

在 招贴 设计 中 巧妙 地 安排 喜剧 特性 而 产生 幽默 的 表现 方式 。 这 种 表现 方式 会 让 人 会 心 
一 笑 的 同时 ,接受 招贴 所 传达 的 信息 (如 图 5-4-5 所 示 )。 
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图 5-4-5 平面 招贴 设计 (Kathryn Feryok) 
二 、 招 贴 的 创意 方法 


(一 ) 比喻 
两 个 事物 中 有 相似 关联 的 地 方 , 以 此 物 喻 彼 物 ,可 以 借 题 发 挥 ,进行 延伸 转化 ,产生 婉转 
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曲折 的 艺术 效果 。 比 喻 在 招贴 设计 中 运用 较为 广泛 。 

(二 ) 对 比 

利用 形态 上 的 刚 柔 对 比 , 泻 染 的 浓淡 差异 ,色调 上 的 冷暖 变化 ,比例 大 小 上 的 对 比 等 图 
形 在 作品 上 形成 强烈 的 反差 ,冲击 受众 的 视觉 。 对 比 是 增强 视觉 冲击 力度 最 常用 的 手法 。 

(三 ) 专 张 

运用 丰富 的 想象 ,对 要 表现 的 主体 进行 夸张 ,或 者 进行 反常 的 思维 表现 ,使 画面 产生 新 
奇 与 变化 的 情趣 ,使 作品 特征 鲜明 突出、 动人 。 


(四 ) 变异 

在 画面 规律 性 的 排列 中 ,有 某 一 部 分 突然 发 生变 化 ,与 其 他 形成 强烈 的 对 比 ,使 画面 具 
有 趣味 性 。 

(五 ) 省 略 


省 略 一 些 与 主题 无 关 的 部 分 , 留 下 要 表现 的 主体 部 分 。 使 画面 大 量 留 白 ,产生 令 人 回味 
的 意境 ;而且 往往 省 略 了 某 些 部 分 , 留 下 来 的 那 部 分 形成 的 效果 又 会 具有 变异 反常 的 表现 ， 
使 作品 更 有 吸引 力 。 

(六 ) 图 形 同 构 

从 当代 招贴 图 形 的 发 展 来 看 , 同 构图 形 已 经 成 为 一 种 主要 的 图 形 形 式 ,被 越 来 越 多 的 招 
贴 设 计 师 所 应 用 。 所 谓 同 构图 形 , 指 的 是 两 个 或 两 个 以 上 的 图 形 组 合 在 一 起 ,共同 构成 一 个 
新 图 形 ,这 个 新 图 形 并 不 是 原 图 形 的 简单 相 加 ,而 是 一 种 超越 或 突变 ,形成 强烈 的 视觉 冲击 
力 ,给予 观 者 丰富 的 心理 感受 。 

三 、 招 贴 设 计 的 表现 形式 

随 着 现代 科技 的 发 展 ,招贴 设计 的 表现 形式 也 越 来 越 丰 富 , 新 的 形式 也 在 不 断 出 现 , 按 
照 不 同 的 绘制 手段 ,招贴 的 表现 形式 有 以 下 不 同 的 分 类 。 

(一 ) 绘画 形式 

招贴 最 早 的 表现 形式 就 是 绘画 ,依赖 于 设计 师 的 绘画 功底 和 个 人 的 创造 性 思维 。 运 用 
素描 、 速 写 . 水 粉 .水 彩 、 油 画 、 国 画 、 书 法 漫画、 装饰 画 等 绘画 形式 表现 招贴 设计 中 的 质感 、 
肌理 等 ,具有 较 强 的 艺术 审美 价值 。 

(二 ) 摄影 形式 

摄影 的 出 现 极 大 地 拓展 了 招贴 的 表现 形式 。 摄 影 图 像 可 以 真实 再 现 事 物 的 原貌 ,具有 
较 强 的 视觉 感染 力 , 可 以 较 好 地 表现 事物 的 质感 .色彩 、 空 间 感 等 ,能够 准确 地 传达 设计 者 的 
广告 意图 。 

(三 ) 计算 机 辅助 形式 

计算 机 软件 辅助 设计 也 是 当今 流行 的 表现 形式 。 设 计 软 件 的 出 现 , 极 大 地 丰富 了 招贴 
设计 的 艺术 表现 力 。 可 以 利用 软件 进行 合成 或 绘制 ,充分 发 挥 设 计 者 的 想象 力 和 创造 力 , 设 
计 理 想 化 的 艺术 形象 ; 处 理 二 维 三 维 画 面 ,营造 绘画 和 摄影 无 法 具备 的 效果 ,增强 画面 的 立 
体感 和 空间 感 。 


当今 我 们 正 处 在 信息 时 代 , 商 品 市 场 竞争 日 益 激 烈 , 标 志 的 应 用 范围 也 在 日 益 广泛 , 它 
不 仅 是 企业 与 商品 的 代表 ,而 且 是 质量 的 保障 ,是 沟通 人 与 产品 、 企 业 与 社会 的 最 直观 的 中 
介 之 一 。 在 普 裔 重视 品牌 效应 的 今天 ,著名 标志 已 成 为 一 种 精神 的 象征 ,一 种 地 位 的 炫 炊 ， 
一 种 个 人 价值 的 体现 ,一 种 企业 形象 的 展示 。 标 志 作 为 一 种 世界 性 的 语言 和 文明 的 象征 , 展 
示 了 其 新 的 价值 。 

不 难看 出 ,标志 在 科学 文化 和 社会 文明 高 度 发 展 的 今天 , 越 来 越 宣 有 现实 意义 并 发 挥 着 
重要 的 作用 。 因 此 ,“ 标 志 设 计 ” 已 成 为 艺术 设计 的 重要 课题 。 

LOGO 是 希腊 语 logos 的 变化 ,是 现代 经 济 的 产物 , 它 不 同 于 古代 的 印记 ,现代 标识 企 
业 的 无 形 资 产 ,是 企业 综合 信息 传递 的 媒介 。 标 志 作 为 企业 CIS 战略 的 最 主要 部 分 ,在 企 
业 形 象 传递 过 程 中 ,是 应 用 最 广泛 .出 现 频 率 最 高 ,同时 也 是 最 关键 的 元 素 。 企 业 强大 的 整 
体 实 力 、 完 善 的 管理 机 制 、 优 质 的 产品 和 服务 ,都 涵盖 于 标志 中 ,通过 不 断 刺 激 和 反复 刻画 ， 
深 深 地 留 在 受众 心中 。 

标志 的 来 历 , 可 以 追溯 到 上 古 时 代 的 “图 腾 ”( 如 图 6-0-1 所 示 )。 那 时 ,每 个 氏族 和 部 落 
都 选用 一 种 认为 与 自己 有 特别 神秘 关系 的 动物 或 自然 物象 作为 本 氏族 或 部 落 的 特殊 标记 
( 即 称 为 图 腾 ) 。 如 女 娲 氏族 以 蛇 为 图 腾 , 夏 台 的 祖先 以 黄 能 为 图 腾 , 还 有 的 以 太阳 月亮 、 乌 
鸦 为 图 膳 。 最 初 人 们 将 图 腾 刻 在 居住 的 洞 久 和 劳动 工具 上 ,后 来 就 作为 战争 和 祭祀 的 标志 
演变 ,成 为 族 旗 、. 族 微 。 国 家 产生 以 后 ,又 演变 成 国旗 、 国 征 。 

图 6-0-2 为 日 本 天 皇 的 十 六 办 菊花 家 纹 , 是 日 本 各 式 以 菊花 作为 样式 的 家 纹 总 称 ,通常 


图 6-0-1 龙 是 伏 闵 部 落 的 图 膳 图 6-0-2 日 本 天 皇 的 十 六 办 菊花 家 纹 
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用 来 指称 日 本 呈 室 的 家 徽 。 在 日 本 天 旦 及 旦 室 使 用 的 大 有 具 上 经 常 出 现 这 个 徽记 。 在 日 本 ， 
由 于 法 律 并 没有 确立 正式 的 国徽 ,因此 习惯 上 日 本 旺 室 (天 旺 家 ) 的 家 徽 “ 十 六 为 八重 表 菊 
纹 ” 被 作为 日 本 代表 性 的 国家 徽章 而 使 用 , 它 质 朴 典 雅 . 庄 重大 方 , 绎 蕾 看 东方 传统 文化 
精神 。 

古代 人 们 在 生产 劳动 和 社会 生活 中 ,为 方便 联系 、 标 示意 义 、 区 别 事物 的 种 类 特征 和 归 
属 ,不断 创 造 和 广泛 使 用 各 种 类 型 的 标记 ,如 路 标 、 村 标 、 碑 碍 印信 纹 划 等。 广义 上 说 ,这 些 
都 是 标志 。 在 古 埃及 的 慕 六 中 曾 发 现 市 有 标志 图 案 的 右 好 多 半 是 制造 者 的 标志 和 姓名 ,后 
来 变化 成 图 案 。 

在 古 希 腊 , 标 志 已 广泛 使 用 。 在 罗马 和 庞 贝 以 及 巴勒斯坦 的 古代 建筑 物 上 都 曾 发 现 刻 
有 石匠 专用 的 标志 ,如 新 月 车 轮 、 和 葡萄 叶 以 及 类 似 的 简单 图 案 。 中 国 目 有 作坊 店铺 以 来 就 伴 
有 招牌 、. 则 子 等 标志 。 在 唐 代 制 造 的 纸张 内 已 有 瞳 纹 标志 。 到 宋代 ,商标 的 使 用 已 相当 普 
届 。 如 当时 济南 专 造 细 针 的 刘 家 针 铺 , 就 在 商品 包装 上 印 有 免 的 图 形 和 ” 认 门 前 日 免 儿 为 
记 ” 字 样 的 商标 。 欧 洲 中 世纪 士兵 所 戴 的 盔甲 , 头 兰 上 都 有 辨别 归属 的 隐形 标记 , 贯 族 家 族 
也 都 有 家 族 的 徽记 。 

到 21 世纪 ,公共 标志 、 国 际 化 标志 开始 在 世界 普及 。 随 看 社会 经 济 、 政 治 、 科 技 、 文 化 的 
飞跃 发 展 ,到 现在 ,经 过 精心 设计 从 而 具有 高 度 实用 性 和 艺术 性 的 标志 ,已 被 广泛 应 用 于 社 
会 一 切 领域 ,对 人 类 社会 的 发 展 与 进步 发 挥 着 巨大 作用 和 影响 。 


第 一 恒 ”标志 设计 机 述 


标志 是 表明 事物 属性 特征 的 记号 商标。 以 单纯 .显著 . 易 识 别 的 物 像 .图形 或 文字 符号 
为 直观 语言 ,传达 出 特定 的 含义 和 信息 ,成 为 人 们 互相 交流 和 传递 信息 的 视觉 语言 ,还 具有 
表达 意义 ,情感 和 指令 行动 等 作用 。 标 志 以 其 精练 的 形象 表达 、 独 具 美 感 的 视觉 化 特征 和 准 
确 的 诉求 力 ,引导 着 人 们 的 认 知 与 消费 ,从 各 种 角度 发 挥 厦 沟通 、 交 流 和 宣传 作用 ,推动 着 社 
会 经 济 .政治 .科技 ,文化 的 进步 与 发 展 。 


标志 是 一 种 用 特殊 文字 或 图 像 表 达 共 种 含义 的 视觉 语言 。 把 传达 内 容 转换 成 图 形 语 
,用 形 和 色 来 表达 思想 和 抽象 的 概念 ,象征 茶 种 事物 的 性 质 和 本 质 特 征 。 它 不 仅 对 事物 有 
单纯 的 指示 作用 ,而 且 对 其 目的 内容、 性 质 、 特 征 .主张 .精神 等 进行 总 体 表 现 。 标 志 可 以 说 
是 将 事物 抽象 的 精神 内 容 , 以 具象 可 见 的 文字 图形 表 达 出 来 ,具有 简洁 、. 明了、 易 懂 、 易 记 、 
易 识 别 的 视觉 效果 。 同 时 , 它 是 一 门 实 用 性 很 强 的 专门 学 科 , 涉 及 心理 学 、 美 学 、 色 彩 学 人 

标志 在 现代 社会 中 被 作为 视觉 信息 传达 的 核心 元 系 ,抽象 地 代表 着 企业 形象 的 优 劣 、 品 
牌 质量 的 高 低 ,现代 交通 的 约法 。 它 代表 痢 一 种 愿望 、 一 种 方 癌 ,一 种 生活 与 时 尚 。 在 现实 
世界 与 虚拟 世界 (网 络 世 界 ) 中 ,标志 与 人 们 的 关系 越 来 越 密切 , 它 以 精练 的 图 像 、 独 特 的 语 
言 成 为 人 们 沟通 情感 .交流 信息 、 表 达 愿 望 的 桥梁 ,同时 影响 人 们 的 认 知 \ 行 为 和 意识 。 

标志 是 一 种 图 形 传播 符号 ,以 精练 的 形象 四 人 们 表达 一 定 含义 ,通过 创造 典型 性 的 符号 


ll 


特征 ,传达 特定 的 信息 ,具有 强烈 的 传达 功能 。 在 世界 范围 内 ,容易 被 人 们 理解 .接受 ,并 成 
为 国际 化 的 视觉 语言 (如 图 6-1-1 一 图 6-1-3 所 示 )。 


~、 
WE TT 


图 6-1-1 World Wildlife Fund ( 世 图 6-1-2 ”联合 国教 科 文 图 6-1-3 “联合国 世界 遗产 
界 野生 动物 基金 会 ) (彼得 .斯 组 织 标 志 委员 会 标志 
科 特 ,英国 ) 


图 6-1-1 所 示 为 World Wildlife Fund (世界 野生 动物 基金 会 ) 会 徽 。1961 年 ,联合 国 世 
界 濒危 野生 动物 基金 会 将 大 熊猫 定 为 会 徽 , 宝 兴 县 用 汉白玉 雕刻 的 十 余 个 “大 熊猫”, 至今 仍 
安放 在 基金 会 总 部 和 各 分 部 大 门 前 。 

图 6-1-3 所 示 为 联合 国 世 界 遗 产 委 员 会 标志 ,象征 着 文化 遗产 与 自然 遗产 之 间 相 互 依 
存 的 关系 。 中 央 的 正方 形 代 表 人 类 技能 和 创造 力 的 造物 ,其 外 的 圆圈 代表 大 上 自然 的 赋予 ,两 
者 密切 相连 。 这 个 标志 呈 圆 形 ,象征 着 世界 ,也 象征 着 全 球 对 人 类 的 共同 遗产 进行 保护 。 标 
志 由 比利时 艺术 家 Michel Olyff 设计 ,于 1978 年 正式 被 定 为 4 公约 》 标 志 。 

标志 主要 包括 徽标 、 商标 和 公共 标识 。 

(一 ) 徽标 (企业 、 社 团 .事物 等 标志 ) 

微 标 由 徽章 演变 而 来 ,用 符号 图 形 来 象征 其 使 用 者 的 号 份 标志 ,如 国徽 、 军 徽 ( 如 图 6-1-4、 
图 6-1-5 所 示 )、 团 体 徽 记 、 纪 念 性 和 活动 性 标 徽 等 。 使 人 们 树立 某 种 理念 意识 ,并 庄重 表示 
某 些 行为 特征 和 气势 氛围 ,成 为 具有 特殊 内 涵 的 徽标 形象 。 在 设计 的 时 候 应 注意 象征 性 \ 识 
别 性 和 易 复 制 性 。 


图 6-1-4 中华 人民 共和 国 国 微 图 6-1-5 中 国人 民 解 放 军 军徽 


(二 ) 商标 

商标 是 商品 的 标记 ,是 品牌 形象 中 的 视觉 核心 ,并 广泛 应 用 于 商业 领域 ,成 为 具有 商用 
价值 的 标志 。 商 标 是 企业 的 无 形 资产 ,是 企业 形象 、 商品 质量 和 信誉 的 保证 ,同时 又 是 企业 
走向 市 场 参 与 竞争 的 有 力 武器 .具有 商业 目的 和 商业 价值 功能 (如 图 6-1-6 .图 6-1-7 所 示 ) 。 
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中 芷 老 字号 


China Time-honored Brand 
图 6-1-6 中华 老 字号 标志 图 6-1-7 可 口 可 乐 标志 (Raymond Leeway) 


图 6-1-6 所 示 为 中 华 老 字号 标识 ,图 形 外 形 轮 廊 依据 中 国 印 章 造 型 进行 深化 , 副 形 巧妙 
地 连接 成 两 个 汉字 “字号 ”的 组 合 ,“ 字 ”号 ”图 形 贴 切 地 表达 出 中 华 老 字号 的 意义 。“ 字 ” 
“号 ”紧密 结合 , 自 成 一 体 。 显 示 出 中 华文 化 的 博大 精深 ,也 预示 着 传统 文化 的 魅力 在 现代 社 
会 的 旺 三 活力 。 用 金石 繁 刻 的 手法 也 显示 出 老字号 的 历史 感 ,突出 其 久远 修长 的 韵味 和 时 
间 积 淀 。“ 字 ”号 ”图 形 上 下 融会 贯通 ,体现 出 了 商业 流通 与 老字号 之 间 相 互 共 同 影响 发 展 
的 美好 前 景 。 

在 设计 的 时 候 应 注意 传达 信息 方便 性 独特 性 .识别 性 和 易 懂 、 易 记 、 易 复制 。 

(三 ) 公共 标识 

公共 标识 是 指 用 于 公共 场所 、 交 通 、 建 筑 、 环境 中 的 指示 系统 符号 。 它 是 人 类 文明 与 现 
代 化 城市 建设 和 发 展 的 象征 。 其 特点 是 在 公共 场所 运用 标志 形象 ,加 以 规范 化 表现 ,让 大 众 
识别 并 起 引导 作用 ,从 而 提高 信息 服务 的 功能 。 

公共 标识 包括 交通 标识 .部门 标识 .产品 使 用 标识 .质量 标识 .安全 标识 、 运 动 标 识 .操作 
标识 ,场所 标识 、 等 级 标识 等 等 (如 图 6-1-8 一 图 6-1-14 所 示 ) 。 


图 6-1-9 中 国 环境 标志 


图 6-1-10 国家 免检 产品 标志 图 6-1-11 中 国名 牌 标 志 


6-1-13 ”120 急救 “生命 之 星 ” 标 志 
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汪 国史 加 池 半 且 
吕 吕 兴国 时 名 
入 四 计 受 雪 用 证 
网 阅 注 辣 思 您 民 


图 6-1-12 “ 繁 书 之 美 ” 的 北京 2008 年 奥运 会 体育 图 标 图 6-1-14 社区 卫生 服务 标志 


随 着 国际 交往 的 日 益 频 繁 ， , et 形象 、 不 受 语言 文字 障碍 等 特性 极其 有 利于 国 
际 交 流 与 应 用 ,因此 国际 化 标志 得 以 迅速 推广 和 发 展 , 成 为 视 货 传送 最 有 效 的 手段 之 一 ,成 
co 


、 标 志 设 计 的 基本 原则 与 审美 特性 


(一 ) 标志 设计 的 基本 原则 

标志 的 概念 是 具有 特殊 意义 的 符号 。 美 国 哲学 家 查尔斯 。 桑 德 斯 为 标志 符号 作 了 这 样 
的 解释 :“ 一 个 符号 就 是 对 某 人 及 企业 来 讲 , 在 某 方面 具备 某 种 资格 ,能够 代表 某 一 事物 的 
东西 ”因此 ,标志 是 个 体 与 群体 地 位 与 实力 的 象征 。 

标志 设计 不 仅 是 实用 物 的 设计 ,也 是 一 种 图 形 艺 术 设 计 。 它 与 其 他 图 形 艺 术 表 现 手段 
既 有 相同 之 处 ,又 有 自己 的 艺术 规律 。 它 必须 体现 前 述 特 点 ,才能 更 好 地 发 挥 其 功能 。 由 于 
其 对 简练 概括、 完美 的 要 求 十 分 苛刻 ,几乎 找 不 到 有 更 好 的 蔡 代 方案 的 程度 ， 其 难度 比 其 他 
任何 图 形 艺 术 设 计 都 要 大 得 多 ,因此 ,在 设计 中 必须 遵循 以 下 原则 : 

(1) 设计 前 应 该 详细 了 解 设 计 对 象 的 使 用 目的 .适用 范畴 及 有 关 法 规 等 的 情况 ,深刻 领 
会 其 功能 、 属 性 和 要 求 。 

(2) 设计 必须 充分 考虑 其 实现 的 可 行 性 ,针对 其 应 用 形式 、 材 料 和 制作 条 件 采 取 相 应 的 
设计 手段 。 同 时 还 要 顾及 应 用 于 其 他 媒体 的 视觉 传播 方式 (如 印刷 .广告 .影像 等 ) 或 放大 、 
缩小 时 的 视觉 效果 。 

(3) 设计 要 符合 对 象 的 直观 接受 能 力 .审美 意识 、 社 会 心理 和 禁忌 等 。 

(4) 构思 须 慎重 推 襄 ,力求 深刻 巧妙 、 新 闪 、 独 特 ， 准确 ,能 经 得 起 时 间 的 考验 。 

(5) 构图 要 凝练 .美观 、 适 形 ( 适 应 其 应 用 物 的 形态 )。 

(6) 图 形 .符号 既 要 简练 .概括 ,具有 丰富 的 内 洱 , 同 时 又 要 强调 艺术 性 。 

(7) 色彩 要 单纯 .强烈 .醒目 ,具有 强烈 的 视觉 冲击 力 。 
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(8) 这 循 标志 艺术 规律 ,创造 性 地 探求 恰当 的 艺术 表现 形式 和 手法 ,锤炼 出 精辟 的 艺术 
语言 ,使 设计 的 标志 具有 高 度 整体 美感 获得 最 佳 视觉 效果 ,是 标志 设计 艺术 追求 的 准则 。 

图 6-1-15 所 示 为 香港 特别 行政 区 区 徽 , 内 圆 有 一 条 白色 紫荆 花 , 红 色 底 色 。 外 圈 则 为 
日 底 红 字 , 写 有 繁体 中 文 “中 华人 民 共 和 国 香 港 特 别 行政 区 ”及 英文 HONG KONG。 紫 研 
花 是 香港 市 花 ,代表 香 港 。 洋 紫 研 图 案 中 的 花 营 以 五 颗 星 表示 ,与 中 华人 民 共 和 国 国旗 、 国 
徽 上 的 五 星相 对 应 , 离 意 中 华 人 民 共 和 国 与 香港 特别 行政 区 密 不 可 分 的 关系 ,象征 香港 特别 
行政 区 为 中 华人 民 共 和 国 的 一 部 分 。 区 徽 底 色 是 红色 ,与 中 华人 民 共 和 国 国旗 、 国 徽 的 底 色 
一 样 , 象 征 香港 是 中 华人 民 共 和 国 的 一 部 分 。 同 时 ,中 华文 化 把 红色 视 为 喜庆 的 颜色 。 因 
此 ,红色 也 有 庆祝 和 爱国 的 意味 。 红 日 两 色 , 和 象征 香港 施行 "一国两制 ”。 整 个 区 徽 意 思 是 指 
香港 在 祖国 的 怀抱 下 ,更 加 开花 结果 , 繁 末 昌盛 。 

图 6-1-16 所 示 为 澳门 特别 行政 区 区 徽 ,区 徽 以 绿 为 底 色 ,中 间 是 五 星 、 莲 花 、 大 桥 、 海 
水 ,周围 以 中 文书 写 “ 中 华人 民 共 和 国 澳门 特别 行政 区 ”, 下 为 澳门 的 葡文 名 MACAU”。 


图 6-1-15 香港 特别 行政 区 区 徽 ( 肖 红 ) 图 6-1-16 ”澳门 特别 行政 区 区 徽 ( 肖 红 , 张 兢 ) 


澳门 是 祖国 不 可 分 割 的 一 部 分 ,图 案 的 五 星象 征 着 国家 的 统一 ; 含苞 待 放 的 莲花 是 澳 
门 居 民 喜 爱 的 花 种 ,莲花 也 成 了 澳门 的 象征 。 三 个 花 辩 表示 澳门 由 澳门 半岛 和 灰 仔 、 路 环 两 
附属 岛屿 组 成 ; 大 桥 海水 反映 着 澳门 自然 环境 的 特点 ,又 寓意 澳门 将 来 的 兴旺 发 展 ; 也 寄 
托 了 澳门 回归 祖国 后 一 定 能 保持 稳定 发 展 的 美好 愿望 。 

(二 ) 标志 设计 的 审美 特性 

标志 是 代表 商品 以 及 各 种 组 织 机 构 特 定 的 标记 符号 和 荣誉 的 象征 , 它 利 用 视觉 符号 的 
象征 功能 ,以 简单 . 易 懂 、 易 识别 的 特性 ,来 传达 出 企业 或 产品 的 信息 ,通过 视觉 符号 体现 企 
业 的 个 性 ,传播 企业 的 文化 ,以 各 种 完整 的 构图 .精练 的 艺术 形象 表达 一 定 的 含义 ,传达 明确 
而 特定 的 信息 ,使 消费 者 留 下 深刻 的 印象 和 美好 的 记忆 ,具有 强化 区 别 与 归属 的 根本 使 命 。 
因此 ,标志 的 造型 设计 一 定 要 具有 人 鲜明 的 个 性 和 艺术 感染 力 , 具 有 易于 识别 的 功能 ,达到 使 
人 认 知 记忆 的 目的 。 

在 进行 设计 标志 时 无 论 采 用 哪 种 表现 形式 ,都 要 符合 美学 原则 ,获得 最 佳 的 视觉 效果 ， 
其 内 涵 必 须 能 准确 地 反映 出 企业 的 属性 特征 ,符合 消费 者 的 认 知 心理 和 理解 能 力 ,使 消费 者 
能 迅速 理解 其 标志 的 含义 并 产生 认同 感 。 

标志 设计 同 其 他 设计 艺术 一 样 , 具 有 许多 共性 审美 特性 ,但 作为 象征 艺术 的 标志 ,具有 
自身 突出 的 美感 特征 。 

1. 符号 美 

标志 艺术 是 一 种 独 具 符 号 艺术 特征 的 图 形 设 计 艺 术 。 它 把 来 源 于 自然 .社会 以 及 人 们 


观念 中 认同 的 事物 形态 .符号 (包括 文字 ) 色彩 等 ,经 过 艺术 提炼 和 加 工 , 使 之 结构 成 具有 完 
整 艺术 性 的 图 形 符 号 ,从 而 区 别 于 其 他 艺术 设计 。 

标志 图 形 符 号 在 某 种 程度 上 带 有 文字 符号 式 的 简约 性 .聚集 性 和 抽象 性 ,甚至 有 时 直接 
利用 现成 的 文字 符号 ,但 却 完 全 不 同 于 文字 符号 。 设 计 师 把 现成 的 文字 符号 经 过 加 工 、 提 
炼 、 美 化 ,使 其 成 为 更 具 鲜 明 的 形象 性 .艺术 性 和 共识 性 的 符号 。 符 号 美 是 标志 设计 中 最 重 
要 的 艺术 规律 ,标志 艺术 就 是 图 形 符号 艺术 。 

2. 特征 美 

特征 美 也 是 标志 艺术 独特 的 艺术 特征 。 标 志 图 形 所 体现 的 不 是 个 别 事 物 的 个 别 特征 
(个 性 ) ,而 是 同类 事物 整体 的 本 质 特征 (共性 ) ,或 说 是 类 别 特征 。 通 过 对 这 些 特征 的 艺术 强 
化 与 夸张 ,获得 共识 的 艺术 效果 。 这 与 其 他 造型 艺术 通过 有 血 有 肉 的 个 性 刻画 获得 感人 艺 
术 效 果 是 近 然 不 同 的 。 但 它 对 事物 共性 特征 的 表现 又 不 是 千篇一律 和 概念 化 的 ,同一 共性 
特征 在 不 同 设计 中 可 以 而 且 必 须 各 具 不 同 的 个 性 形态 美 , 从 而 各 具 独 特 艺 术 魅 力 。 

图 6-1-17 所 示 为 2010 年 上 海 世 博 会 会 徽 , 会 徽 图 案 形似 汉字 “ 世 ”, 并 与 数字 “2010” 巧 
妙 组 合 ,相得益彰 ,表达 了 中 国人 民 举 办 一 届 属 于 世界 的 、 多 元 文化 融合 的 博览 盛会 的 强烈 
愿望 。 会 徽 图 案 如 一 个 三 口 之 家 相 拥 而 乐 ,表现 了 家 庭 的 和 睦 。 在 广义 上 又 可 代表 包含 了 
“你 我 .他 ”的 全 人 类 ,表达 了 了 世博会“ 理解、 沟通、 欢聚 ,合作 ”的 理念 。 会 徽 以 绿色 为 主 色 
调 ,富有 生命 活力 ,增添 了 同上、 升腾 、 明 快 的 动感 和 意 列 ,抒发 了 中 国人 民 面 回 未 来 ,追求 可 
持续 发 展 的 创造 激情 。 

图 6-1-18 所 示 为 2008 年 北京 奥运 会 会 徽 “ 中 国 印 。 舞动 的 北京 ?以 印章 作为 主体 表 
现形 式 , 将 中 国 传 统 的 印章 和 书法 等 艺术 形式 与 运动 特征 结合 起 来 ,经 过 艺术 手法 和 伶 张 变 
形 , 巧 妙 地 幻化 成 一 个 向 前 奔跑 舞动 着 迎接 胜利 的 运动 人 形 。 人 的 造型 同时 形似 现代 “ 京 ” 
字 的 神 前 , 列 含 浓重 的 中 国 韵味 .。“ 中 国 印 ， 舞动 的 北京 ?字体 采用 了 汉 简 (汉代 竹简 文字 ) 
的 风格 ,将 汉 简 中 的 笔画 和 韵味 有 机 融和 “BEIJING 2008? 字 体 之 中 ,自然 .简洁 .流畅 ,与 会 
徽 图 形 和 奥运 五 环 浑 然 一 体 , 字 体 不 仅 符合 市 场 开 发 目的 ,同时 与 标志 主体 图 案 风 格 相 协 
调 ,避免 了 未 来 在 整体 标志 注册 与 标准 字体 注册 中 因 使 用 现成 字体 而 可 能 出 现 仿冒 侵权 的 
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图 6-1-17 2010 年 上 海 世博 会 会 徽 ( 邵 宏康 ) 图 6-1-18 2008 年 北京 奥运 会 会 微 ( 张 武 , 郭 春 宁 , 毛 诚 ) 


3. 凝练 美 
构图 紧凑 、 图 形 人 简练 ,是 标志 艺术 必须 遵循 的 结构 美原 则 。 标 志 不 仅 单 独 使 用 ,而 且 经 
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利用 于 各 种 文件 .宣传 品 广 告 . 影像 等 视觉 传播 物 之 中 。 具 有 凝练 美的 标志 ,在 任何 视觉 传 
播 物 中 (不 论 放 得 多 大 或 缩 得 多 小 ) 都 能 显现 出 目 身 独立 的 完整 的 符号 美 (如 图 6-1-19 一 


图 6-1-23 所 示 )。 
©O @3) 
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China Construction Bank 中 国 工商 银行 
图 6-1-19 ”中国 建 设 银行 标志 ( 陈 汉 民 ) 图 6-1-20” 中国 工商 银行 标志 ( 陈 汉 民 ) 


中 国 农 业 银 行 
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图 6-1-21 中 国 银 行 标 志 ( 靳 壤 强 ) 图 6-1-22 ”交通 银行 标志 ”图 6-1-23 中 国 农 业 银 行 标志 ( 陈 汉 民 ) 


中 国 银行 


三 、 标 志 设 计 的 特点 


(一 ) 标志 设计 的 功用 性 

标志 的 本 质 在 于 它 的 功用 性 。 经 过 艺术 设计 的 标志 虽然 具有 观赏 价值 ,但 其 主要 功 
能 不 是 为 了 供 人 观赏 ,而 是 为 了 实用 。 标 志 是 人 们 进行 生产 活动 、 社 会 活动 必 不 可 少 的 
直观 工具 。 

标志 是 为 人 类 共用 的 ,不 同类 型 的 标志 都 各 目 具 有 不 可 蔡 代 的 独特 功能 。 具 有 法 律 效 
力 的 标志 尤其 兼 有 维护 权益 的 特殊 使 命 。 

(二 ) 标志 设计 识别 性 

标志 最 突出 的 特点 是 各 具 独 特 面貌 ,易于 识别 ,显示 事物 自身 特征 ,标示 事物 间 不 同 的 
意义 ` 区别 与 归属 是 标志 的 主要 功能 。 各 种 标志 直接 关系 到 国家 、 集 团 乃 至 个 人 的 根本 利 
益 , 决 不 能 相互 雷同 . 混 消 ,以 免 造 成 错觉 。 因 此 标志 必须 特征 鲜明 , 令 人 一 眼 即 可 识别 ,并 
过 目 不 忘 。 

(三 ) 标志 设计 显著 性 

显著 是 标志 又 一 重要 特点 , 除 隐 形 标志 外 , 绝 大 多 数 标志 的 设置 就 是 要 引起 人 们 注意 。 
因此 色彩 强烈 醒 上 日 .图形 简练 清晰 ,是 标志 通常 具有 的 特征 。 

(四 ) 标志 设计 多 样 性 

标志 种 类 繁多 用途 广泛 ,无 论 是 应 用 形式 、 构 成 形式 、 表现 手 段 ,都 有 着 极其 丰富 的 多 
样 性 。 其 应 用 形式 不 仅 有 平面 的 ,还 有 立体 的 。 其 构成 形式 有 直接 利用 物象 的 ,有 以 文字 符 


号 构成 的 ,有 以 具象 .意象 或 抽象 图 形 构 成 的 ,有 以 色彩 构成 的 。 多 数 标志 是 由 几 种 基本 形 
式 组 合 构成 的 。 

就 表现 手段 来 看 ,其 丰富 性 和 多 样 性 几乎 难以 概述 ,而 且 随 着 科技 、 文 化 .艺术 的 发 展 ， 
总 在 不 断 创 新 。 设 计 题 材 丰 富 , 如 中 英文 字体 .具象 图 案 、 抽 和 象 符号 等 ,因为 形式 宽广 ,标志 
造型 显得 更 加 生动 多 样 化 (如 图 6-1-24 一 图 6-1-28 所 示 ) 。 


Express NTP 
联邦 快 陨 oe 


6-1-24 ”联邦 快 北 标 志 设 计 6-1-25 wealth ancient canal 图 6-1-26 NTP 民族 影视 发 展 有 
hotel 标志 设计 限 公 司 标志 设计 


OHIQ GREEN 


6-1-27 OHIO GREEN 标志 设计 6-1-28 umbrella foundation 标志 设计 


(五 ) 标志 设计 艺术 性 

凡 经 过 设计 的 非 目 然 标 志 都 具有 某 种 程度 的 艺术 性 , 既 符 合 实用 要 求 , 又 符合 美学 原 
则 ,给 人 以 美感 ,是 对 其 艺术 性 的 基本 要 求 。 一 般 来 说 ,艺术 性 强 的 标志 更 能 吸引 和 感染 人 ， 
给 人 以 强烈 和 深刻 的 印象 。 

标志 的 高 度 艺术 化 是 时 代 和 文明 进步 的 需要 ,是 人 们 越 来 越 高 的 文化 素养 的 体现 和 审 
美 心理 的 需要 。 

(六 ) 标志 设计 准确 性 

标志 无 论 要 说 明 什 么 .指示 什么 ,无 论 是 语意 还 是 象征 ,其 含义 必须 准确 。 首 先 要 易 懂 ， 
网 oem E 力 。 其 次 要 准确 ,意料 之 外 的 多 解 或 误解 尤 应 注意 。 让 人 在 极 
短 时 间 内 一 日 了 然 准确 领会 无 误 , 正 是 标志 优 于 语言 . 快 于 语言 的 长 处 。 

(七 ) 标志 设计 持久 性 

标志 与 广告 或 其 他 宣传 品 不 同 ,一 般 都 具有 长 期 使 用 价值 ,不 轻易 改动 。 
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( 八 ) 标志 设计 领导 性 

标志 是 企业 视觉 传达 要 素 的 核心 ,在 视觉 识别 系统 中 ,标志 是 必要 设计 要 素 , 是 VI 设 
计 系 统 的 灵魂 。 

( 九 ) 标志 设计 系统 性 

标志 确定 后 ,展开 系统 化 作业 ,包括 基本 要 素 组 合 、 辅 助 色 等 相应 设计 ,强化 企业 系统 化 
的 精神 。 

(十 ) 标志 设计 同一 性 

标志 一 经 确定 标准 样式 不 应 任意 更 改 、 破 坏 ,避免 削弱 消费 者 信心 ,对 企业 和 产品 产生 
负面 影响 。 

(十 一 ) 标志 设计 时 代 性 、 延 展 性 .长久 性 

标志 面临 时 代 意 识 的 要 求 ,有 必要 改进 、 更 新 ,避免 过 时 ; 适用 于 各 种 传播 媒体 ; 不 同 
于 广告 .宣传 品 , 有 长 期 使 用 价值 ,不 轻易 改动 。 


为 了 具有 独特 性 ,从 而 突出 、 醒 目 . 引 人 注目 、 打 动人 心 留 下 深刻 印象 ,标志 设计 运用 各 
种 图 形 符 号 ,就 需要 了 解 各 种 行业 各 自 具 有 的 特点 ,不 同人 的 特点 ,不 同 国家 文化 背景 和 生 
活 习 惯 的 特征 ,了 解 不 同 民 族 的 宗教 信仰 和 禁 鼠 ,为 了 更 好 理解 标志 设计 及 其 标志 符号 的 应 
用 ,必须 对 标志 图 形 进行 分 类 。 

(一 ) 针对 不 同 的 人 的 标志 

(1) 针对 中 国人 或 其 他 国家 、 地 区 的 标志 。 

(2) 针对 男性 或 女性 的 标志 。 

(3) 针对 不 同年 龄 的 人 的 标志 。 

(4) 针对 不 同 阶 层 的 人 的 标志 。 

(5) 针对 不 同 职业 的 人 的 标志 。 

(6) 针对 受过 不 同 教育 的 人 的 标志 。 

(7) 针对 世界 上 不 同 民族 的 标志 。 

(8) 针对 有 不 同宗 教 信 仰 的 人 的 标志 。 

图 6-1-29 所 示 为 京都 念 慈 鹿 标 志 , 京 都 念 慈 庵 的 品牌 标识 名 叫 “ 孝 亲 图 ”, 这 幅 图 画 描 
绘 了 品牌 创始 人 侍奉 患 病 母亲 的 感人 情景 ,“ 念 花 鹿 ”这 个 名 称 正 是 来 自 于 这 上 段 孝 母 故事 。 

清朝 康 抽 年 间 ,县 令 杨 说 孝敬 母亲 ,被 人 们 称 为 “ 杨 孝 廉 ”。 他 幼年 形 父 ,母亲 因为 长 期 
省 天 劳作 ,得 了 肺 弱 咳 嗽 的 病 ,总 也 治 不 好 。 孝 子 杨 孝 廉 非常 着 急 ,四 处 寻访 名 医 为 母亲 治 
病 ,终于 从 神医 叶 天 士 那里 得 到 了 密 炼 川 贝 枇杷 袁 药 方 , 治 好 了 母亲 的 病 。 杨 母 以 84 岁 高 
龄 去 世 时 ,临终 前 叮嘱 儿子 要 用 蜜 炼 川中 枇杷 袁 造 福 世 人 ,让 更 多 人 健康 长 寿 。 杨 孝 廉 为 纪 
念 母亲 和 叶 天 士 的 恩泽 ,将 枇杷 崩 命 名 为 “ 念 花 询 ”, 并 绘 出 “ 孝 亲 图 ”商标 ,督促 后 人 不 能 失 
去 孝敬 父母 的 传统 美德 。 

念 慈 庵 川 贝 枇杷 癌 自 推出 之 后 即 深 受 大 众 好 评 ,为 此 , 杨 氏 后 人 在 北京 设 厂 生产 ,在 ”“ 念 
花 认 ”前 加 上 “京都 ”二 字 , 自 此 定名 为 “京都 念 慈 认 蜜 炼 川 贝 枇杷 衣 ”。 


图 6-1-30 所 示 为 麦当劳 标志 ,麦当劳 (McDonald's) 取 m 作为 其 标志 ,采用 金黄 色 , 它 像 
两 局 打开 的 黄金 双 拱 门 ,象征 着 欢乐 与 美味 ,象征 着 麦当劳 像 磁 石 一 般 不 断 把 顾客 吸 进 这 座 
欢乐 之 门 。 

图 6-1-31 所 示 为 第 九 届 全 国 少 数 民 族 传统 体育 运动 会 标志 。 会 徽 由 5 文 不 同 颜 色 的 
牛角 组 成 ,形成 盘 龙 的 图 腾 纹 样 , 寅 意 平 等 和 谐 的 56 个 民族 是 一 家 ; 5 支 牛 角形 成 了 “ 贵 ” 字 
的 首 写字 母 “G” 和 数字 “9”, 表 示 第 九 届 全 国民 族 运 动 会 在 贵州 举办 ; 5 种 颜色 形成 相互 追 
未 的 动感 ,象征 民族 体育 健儿 奋力 拼搏 为 国 争 光 。 
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图 6-1-30 ”麦当劳 标志 ( 雷 。 克 罗 ) 图 6-1-31 第 九 届 全 国 少 数 民 族 传统 体育 运动 会 标志 


(二 ) 标志 从 经 济 因 素 上 分 类 

标志 从 经 济 因 素 上 分 类 分 为 局 利 性 的 标志 和 非 局 利 性 的 标志 。 

(三 ) 标志 按 图 形 符号 的 本 质 分 类 

标志 按 图 形 符号 的 本 质 分 类 有 以 下 几 种 。 

. 表 音 符号 

(1) 连 字 符号 。 基 本 性 质 为 语言 的 视觉 化 ,特征 为 文字 、 字 母 按 顺序 联合 为 音素 、 词 语 
其 至 句子 ,直接 表达 语音 含义 (如 图 6-1-32、 图 6-1-33 所 示 )。 

(2) 组 字符 号 。 其 基本 性 质 为 语音 的 视觉 化 ,特征 为 一 个 或 多 个 词语 的 首 字母 组 合 构 
成 (如 图 6-1-34、 图 6-1-35 所 示 )。 它 不 代表 词语 , 仅 代 表 音 素 、 词 语 或 句子 ,如 果 是 汉字 , 汉 
语 为 中 心 词 ,不 代表 句子 。 设 计时 最 为 灵活 ,因此 经 常 带 有 图 形 性 。 
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图 6-1-32 Absolut( 绝 对 伏特 加 ) 标 志 图 6-1-33 ”Columbia( 哥 伦比 亚运 动 服饰 ) 标 志 


TCL 


DN 匡 二 必要 要 本 生 本， Ps ed 
BE 
Ln BE ER 
ES ER ES ss 
Ed [= BE Ty Es er 一 ~ 
Ss rs re [| ® The Creative Life 
图 6-1-34 International Business Machines Corporation 图 6-1-35 TCL 集团 股份 有 
(国际 商业 机 器 公司 ) 标 志 限 公司 标 志 


2. 表 形 符号 
(1) 象征 符号 (抽象 符号 )。 基 本 性 质 为 以 形象 或 图 形 表达 含义 。 以 一 定形 象 或 图 案 表 
示 抽 象 的 意义 ,实用 性 强 ( 如 图 6-1-36、 图 6-1-37 所 示 ) 。 


CO 名 


Cchina 


UNICom 中国 联通 
让 -和 轨 目 由 连通 
图 6-1-36 马自达 标志 图 6-1-37 中国 联通 标志 


图 6-1-37 所 示 为 中 国联 通 的 公司 标识 ,由 中 国 上 古代 吉祥 图 形 “ 盘 长 ”纹样 演变 而 来 。 回 
环 贯 通 的 线条 ,象征 春 中 国联 通 作为 现代 电信 企业 的 井然 有 序 . 迅 达 畅 通 以 及 联通 事业 的 无 
以 穷尽 ,日 久 天 长 。 标 志 造 型 有 两 个 明显 的 上 下 相连 的 “ 心 ”, 它 形象 地 展示 了 中 国联 通 的 通 
信 、 通 心 的 服务 宗旨 ,将 永远 为 用 户 着 想 ,与 用 户 心 连 着 心 。 中 国 红 、 水 墨 黑色 搭配 具有 稳 
定 、 和 谐 与 张力 的 视觉 美感 红色 双 ” 是 点 畏 之 笔 ， 既 像 两 个 人 在 随时 随地 沟通 ,突出 了 
“让 一 切 上 自由 连通 ”的 品牌 精神 ,又 在 竖 式 组 合 中 巧妙 地 构成 了 吉祥 穗 造 型 ,强化 了 联通 在 客 

户 心 中 言 祥 、 音 福 的 形象 。 

(2) 形 征 符号 。 其 基本 性 质 为 以 形象 或 图 形 表 达 含 义 。 特 征 为 把 抽象 符号 和 具象 符号 
相 结 合 ,使 其 兼 有 两 者 的 优点 并 减弱 标志 的 皮 义 性 (如 图 6-1-38、 图 6-1-39 所 示 )。 

图 6-1-38 所 示 为 LG 公司 标志 ,是 Lucky Goldstar 的 缩写 ,现在 一 般 表 示 life is good,， 
具有 改善 优质 生活 的 含义 。LG 同时 涵盖 了 其 他 领域 企业 的 各 种 不 同 品牌 形象 。 整 体 设 计 
包含 世界 、 未 来 ,年轻 、 人 类 技术 5 个 概念 并 加 以 形象 化 ,“L” 和 “G” 摆 在 外 圆 的 内 部 ,表示 


人 类 是 LG 经 营 的 中 心 。 象 征 在 世界 各 地 与 顾客 建立 亲密 的 关系 ,为 了 满足 顾客 而 努力 的 
“LG” 人 的 决心 。 一 只 眼睛 表示 指 问 目标 、 集 中 性 、 微 笑 。 右 边 空 日 表示 非 对 称 形 状 , 象 征 
适应 。 


@ IONICA MINOLIA 


图 6-1-38 ”LG 公司 标志 6-1-39 柯 尼 卡 ， 美 能 达 控 股 公 司 标 志 


(3) 象形 符号 (具象 符号 )。 基 本 性 质 为 以 形象 或 图 形 表达 含义 ,特征 为 实物 的 图 形 化 ， 
以 其 特殊 形象 表达 相关 含义 (如 图 6-1-40、 图 6-1-41 所 示 )。 


图 6-1-40” 法拉利 汽车 标志 图 6-1-41 标致 汽车 标志 


图 6-1-40 所 示 为 法 拉 利 汽车 标志 ,法 拉 利 车 上 的 “ 跃 马 ” 司 标 车 徽 源 自 于 意大利 国家 空 
军 91 中 队 的 队 徽 。 后 来 对 队 徽 进行 了 重新 构思 绘图 设计 ,于 是 就 有 了 现在 的 "法拉利 式 跃 
| 高 昂 的 马 首 微 张 着 嘴 ,其 后 足 单 腿 立地 ,而 马尾 上 扬 。 这 一 新 设计 的 跃 马 图 案 ， 
给 人 一 种 奔腾 激昂 .千里 一 跃 、 横 扫 千 军 的 跃 马 神态 。 此 外 , 恩 佐 在 新 设计 的 跃 马 顶 端 ,还 加 
上 了 意大利 绿 、 日 、 红 国徽 为 “天 ”, 青 以 法 拉 利 字母 体 横 状 串联 成 “地 ”, 最 后 将 旧 徽 上 原来 日 
色 的 底面 , 改 以 故乡 蒙 迪 纳 镇 的 代表 色 一 一 黄色 , 泻 染 全 幅 图 案 , 最 后 而 形成 “天 地 之 间 , 任 
我 驰 怠 ” 的 新 图 腾 。 

3. 音 形 符号 

音 形 符号 介 于 表 音 符号 和 表 形 符号 之 间 ,起 到 连接 两 者 的 作用 。 其 特征 为 表 音 和 表 形 
相 结 合 ,具有 两 者 优点 ,以 组 字 及 抽象 符号 、 形 征 符号 相 结 合 多 见 ( 如 图 6-1-42、 图 6-1-43 
所 示 )。 
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图 6-1-42 ”富士 彩色 胶卷 标志 图 6-1-43 中国 铁路 标志 


4. 图 务 
图 画 如 图 6-1-44 一 图 6-1-47 所 示 。 
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6-1-45 MICHELIN( 米 其 林 ) 标 志 


图 6-1-44 和 洗 梨 标志 
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China Tourism Day JUMBO CONSULTING 
图 6-1-46 中国 旅游 日 标志 图 6-1-47 济 邦 咨询 标志 


第 一 全 标志 设计 的 构成 表现 


形式 美 法 则 是 在 艺术 设计 领域 中 具有 的 共同 特征 。 标 志 是 一 种 高 度 浓缩 的 设计 艺术 ， 
不 仅 是 设计 理念 与 构思 创意 的 浓缩 ,而且 是 设计 本 身 在 直观 表现 上 的 视觉 浓缩 。 标 志 的 设 
计 法 是 一 种 概括 的 辩证 法 则 ,要 求 设计 师 在 设计 过 程 中 ,理性 地 推荐 标志 中 各 构成 要 素 之 间 
的 对 比 . 和 谐 . 均 衔 .节奏 .前 律 等 关系 ,在 变化 中 求 统 一 ,在 统一 中 求 变化 ,使 标志 在 视觉 语 
言 表 达 上 达到 简洁 明快 、 和 谐 统一 、 高 度 完美 的 效果 。 设 计 师 只 有 遵循 这 些 最 基本 的 艺术 设 
计 规 律 ,在 设计 中 不 断 创 新 ,合理 运用 和 人 研究 这 些 规律 ,才能 设计 出 具有 独特 性 、 识 别 性 、 艺 
术 性 和 表达 特定 功能 信息 的 形象 语言 标志 。 


一 、 形 式 美 法 则 在 标志 设计 中 的 应 用 


(一 ) 抽象 与 简化 
标志 的 形象 化 图 像 符号 来 源 于 自然 界 和 现实 生活 ,但 是 它 不 能 用 写实 的 方法 如 实地 描 


绘 和 记录 某 些 形象 ,必须 根据 标志 设计 的 艺术 要 求 进行 取舍 提炼 和 加 工 , 这 种 取舍 提炼 和 
加 工 的 首要 方法 就 是 抽象 与 简化 。 

抽象 即 从 许多 事物 中 ,舍弃 个 别 的 、 非 本 质 的 属性 ,抽出 共同 的 .本质 的 属性 ,使 之 表现 
事物 的 本 质 和 特征 更 具有 代表 性 。 人 们 从 周围 的 环境 和 事物 接触 中 ,接受 众多 的 具象 的 影 
啊 , 并 要求 有 抽象 的 形态 来 满足 生理 上 的 平衡 。 因 为 一 些 事 物 发 展 的 过 程 总 是 从 具象 转化 
为 抽象 ,所 以 抽象 是 现代 形式 美感 的 重要 因素 。 但 越 是 抽象 的 形态 , 越 要 从 目 然 界 和 生活 的 
具象 中 去 提炼 。 

简化 就 是 把 繁杂 的 变 成 简单 的 ,也 就 是 对 需要 表现 的 物象 删 紧 就 们 的 处 理 。 价 化 就 是 
提炼 和 概括 ,是 为 了 把 物象 的 本 质 特 征 更 突出 .更 典型 .更 集中 和 更 完美 ,通过 提炼 外 形 得 到 
必要 的 规整 ,达到 简洁 明快 ,高 度 概 括 的 境地 ,这 样 才能 首先 使 物象 得 到 必要 的 艺术 化 。 简 
化 是 在 现代 生活 的 繁华 、 烦 乱 的 环境 下 ,人 们 心理 和 生理 上 所 追求 的 形式 感 ,这 种 要 求 有 条 
理 . 简洁 、 明快、 高 雅 . 清 秀 的 美感 ,也 就 是 现代 形式 美的 重要 因素 。 

抽象 与 简化 的 形态 所 表现 的 美感 之 所 以 新 帘 、 动 人 ,是 因为 抽象 与 简化 的 具象 形态 , 体 
现 了 物象 的 精 角 和 形式 的 内 核 ,表现 的 是 最 本 质 的 东西 ,同时 最 能 与 人 的 心理 上 的 感知 、 联 
想 、 比 拟 与 情感 产生 共鸣 ,因而 易 引 起 人 们 产生 形式 美感 。 

抽象 与 创 化 也 是 标志 制作 和 工艺 条 件 所 必需 的 (如 图 6-2-1 所 示 )。 由 于 标志 这 一 形象 
信息 不 单 要 求 具 有 高 度 的 概括 和 艺术 性 ,以 适应 现代 机 械 化 生产 条 件 下 批量 的 制作 方法 和 
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图 6-2-1 2010 年 上 海 世 博 会 部 分 场馆 标志 
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不 同 材 料 的 应 用 ,因此 , 它 必 须 经 过 抽象 与 简化 的 加 工 提炼 ,达到 严密 而 有 规律 的 造型 形式 ， 
才能 既成 为 美的 艺术 形象 ,又 适应 一 定 材 料 和 工艺 的 制作 条 件 ,才能 使 形式 美感 和 材质 的 质 
地 美 与 工艺 的 精确 美 等 多 种 因素 统一 起 来 , 较 全 面 地 体现 标志 的 精美 感 。 

(二 ) 突出 与 夸张 

在 抽象 与 简化 的 艺术 处 理 基 础 之 上 ,为 使 标志 形象 更 为 感人 和 加 深 印 象 ,使 表现 的 物 
态 、 形 象 更 能 传神 ,图 形 特征 更 加 明确 突出 ,富有 吸引 力 ,还 必须 采用 突出 与 夸张 的 艺术 手法 
加 以 提高 。 

标志 要 醒目 、 易 记 , 使 人 印象 深刻 ,就 应 该 使 其 造型 具有 高 度 的 突出 性 。 标 志 设 计 中 突 
出 的 手法 是 抓 住 物象 的 特点 。 它 能 增加 标志 图 形 的 感染 力 ,使 图 形 更 加 典型 化 ,更 具有 代表 
性 。 但 是 ,夸张 又 必须 以 现实 生活 中 的 物象 为 基础 ,夸张 要 自然 .协调 , 虽 有 和 夸大 而 又 不 多 余 
和 过 分 ,要 恰到好处 地 使 整体 形象 和 谐 、. 和 生动。 只 有 恰如其分 的 夸张 才能 给 形象 注入 生命 ， 
使 其 具有 强烈 的 艺术 感染 力 ( 如 图 6-2-2 所 示 )。 

进行 突出 与 夸张 的 艺术 加 工时 ,还 必须 注意 整体 与 细部 特征 和 局 部 特征 的 结合 ,只 注意 
细部 的 夸张 而 忽视 整体 的 特性 ,反而 会 失去 形象 的 感染 力 。 

突出 与 夸张 的 手法 离 不 开 对 比 ,一般 利用 大 与 小 , 简 与 繁 , 曲 与 直 , 疏 与 密 , 虚 与 实 , 粗 与 
细 , 浓 与 淡 等 对 比方 式 进 行 突 出 与 夸张 的 表现 。 同 时 ,任何 物象 的 夸张 都 应 选择 既 能 典型 地 
表现 对 象 瞬间 形态 ,又 应 注意 形体 上 的 整体 协调 与 均衡 ,注意 线 型 的 流畅 ,顺势 和 力度 ,只 有 
在 此 基础 上 的 夸张 才能 取得 较 好 的 艺术 效果 ,创造 出 美的 形象 标志 。 

(三 ) 适 形 

适 形 是 指 图 形 纹样 之 间 形 与 形 的 相互 套用 与 适应 。 它 是 将 有 限 的 造型 空间 适应 多 种 图 
形 的 并 存 , 达 到 造型 紧凑 、 寅 意 深 刻 、 形 态 表 现 多 样 的 目的 。 

适 形 是 图 形变 形 的 特例 。 一 般 变 形 是 指 在 原 物 象 基 础 上 的 变形 ,并 不 脱离 原 物 象 的 基 
本 形态 。 适 形 是 某 一 图 形 的 空间 由 原来 的 形态 变化 为 男 一 物象 的 形态 ,在 形态 之 间 产 生 相 
互 包 含 、 包 络 、 重 全 等 新 的 图 案 形 象 ( 如 图 6-2-3 所 示 )。 


总. 


“ER 一 一 
中 国 京 到 从 国 和 宗 人 体育 场 
C 
PEKING OPERA COMPANY NATIONAL STADIUM 
图 6-2-2 中国 京剧 院 标 志 设 计 ( 正 邦 设计 ) 图 6-2-3 ”国家 体育 场 标识 (正邦 设计 ) 


图 6-2-2 所 为 示 中 国 京剧 院 标志 ,标志 利用 旦 角 面 部 的 局 部 特写 为 造型 基础 ,进行 艺术 夸 
张 , 在 似 与 不 似 之 间 达 到 传神 的 境界 ,表现 了 中 国 式 的 美 与 中 国 传统 美德 ; 标准 色 采 用 京剧 本 
体 基本 元 素 五 色 中 的 黑 、 白 、 红 三 色 为 色调 ,从 构思 到 构图 体现 出 高 远 的 审美 格调 。 标 志 塑 造 了 
一 个 专心 表演 的 京剧 演员 的 形象 ,充满 了 凝视 的 深 窒 , 盟 莹 了 表演 的 投入 。 梅 花 离 意 “ 香 自 音 塞 
来 ”, 也 是 向 梅 派 的 致敬 。 五 辩 则 象征 了 手眼 身 法 步 、 生 旦 净 末 丑 、 喜 怒 训 乐 惊 、 红 黄 蓝 白 黑 、 官 
商 角 币 羽 , 形 神 兼 备 ,与 主 标 化 为 一 体 ,共同 构建 出 充满 流动 气韵 的 中 国 京剧 院 标志 。 
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图 6-2-3 所 示 为 国家 体育 场 标识 ,标识 直观 地 反映 了 国家 体育 场 独特 的 建筑 外 观 , 标 识 整体 
构 型 设计 为 舞台 ,既是 北京 奥运 会 的 舞台 ,又 是 体育 赛事 和 演艺 活动 的 平台 , 富 意 国家 体育 场 将 
传承 奥运 精神 ,彰显 中 华文 明 。 
标识 中 线条 增添 了 整体 动 势 , 如 无 限 延 伸 的 跑道 ,既是 体育 健儿 的 跑道 ,又 寅 意 人 生 跑 道 ， 
传扬 着 积极 向上、 参与 奋斗 的 拼搏 精神 。 这 些 线条 又 如 舞动 的 飘带 ,烘托 各 类 活动 在 此 举行 
的 热烈 气氛 ,青春 、 朝 气 、 富 有 活力 。 
标识 整体 图 形 宛如 归 梨 之 凤 。 凤 凰 是 中 国 传统 文化 中 的 百 鸟 之 王 ,体现 了 人 们 对 国家 体育 
场 的 美好 希 费 。 归 梨 之 凤 意 富 “ 家 ”的 理念 。 
标识 选用 了 中 国人 的 喜庆 色彩 一 一 红色 。 红 色 具 有 强烈 的 表情 性 ,表达 着 人 们 对 生命 的 尊 
重 和 对 健康 生活 的 向 往 。 红 色 与 国家 体育 场 的 主 色调 吻合 。 标 识 中 的 文字 部 分 均 选 用 充满 现 
代 感 的 无 衬 线 字 体 。 线 条 明快 .清晰 的 文字 部 分 与 弧 线 构 型 的 图 形 部 分 和 谐 共存 ,相得益彰 。 
(四 ) 均衡 与 对 称 
任何 美的 形态 必须 符合 美学 的 基本 法 则 ,而 均衡 与 稳定 的 概念 是 形态 美的 基本 要 素 。 
均衡 是 指 形态 各 部 分 间 处 于 一 种 平衡 安定 的 状态 。 尽 管 不 同 的 造型 形态 间 不 完全 均 齐 一 
致 , 整 齐 一 律 ,但 只 要 形态 的 体 量 处 于 一 种 稳定 平衡 的 状态 ,就 能 使 物 态 匀称 ,产生 均衡 的 美 
感 ( 如 图 6-2-4、 图 6-2-5 所 示 )。 


中 国电 信 宁国 电 久 


图 6-2-4 ”中国 邮电 电信 总 局 标志 (北京 理想 设计 艺术 公司 ) 图 6-2-5 中 国电 信和 新 标志 ( 陈 丹 ) 


均衡 感 是 体现 形态 前 后 ,左右 间 的 相对 轻重 关系 ,也 有 多 种 表现 形式 ,如 同形 等 量 的 调 
和 均衡 ,等 量 不 等 形 和 不 等 量 又 不 等 形 的 对 比 均衡 ,各 有 不 同 的 视觉 感 。 

同形 等 量 的 调和 均衡 使 构成 形态 以 某 个 点 或 直线 在 大 小 .形状 和 排列 上 形成 一 一 对 应 
的 关系 ,这 种 在 上 下 ,左右 或 放射 形 的 均 齐 形式 构成 了 图 形 的 对 称 , 具 有 庄重 端正、 静止、. 稳 
定 的 美感 。 

非 对 称 形式 的 对 比 均衡 既 给 人 稳定 安 祥 感 又 
有 变化 、 生 动 活泼 的 优美 感 (如 图 6-2-6 所 示 ) 。 

标志 设计 中 应 重视 标志 的 使 用 功能 、 场 合 和 外 
作用 来 表现 它 的 均衡 美 。 完 全 对 称 或 不 同形 式 的 i = 
其 他 对 称 形式 是 标志 艺术 设计 中 最 常 采用 的 表现 。““ 吃 2908 | 中 国 移动 通信 
形式 。 

独立 式 的 对 称 是 最 基本 的 对 称 形 式 ,其 特点 Pe 
为 图 形 的 目 号 以 其 中 王 线 形成 左右 完全 对 应 相同 Partner of the Beijing 2008 Olympic Games 
的 形式 ,各 种 类 型 的 标志 采用 独立 式 的 对 称 形式 图 6-2-6 ”北京 2008 年 奥运 会 会 徽 与 
较 多 。 中 国 移动 标志 


186| 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 
同一 图 形 的 自身 一 方面 以 其 中 垂 线形 成 左右 完全 对 称 ,而 且 其 图 形 的 组 成 要 素 又 以 圆 


心 成 发 射 状 ,形成 对 中 心 点 的 对 称 , 这 种 对 称 称 为 辐射 式 对 称 ( 如 图 6-2-7 .图 6-2-8 所 示 ) 。 
同一 图 形 的 不 同方 式 的 重复 对 称 组 合 又 可 构成 多 种 类 型 的 对 称 形 式 。 


SA 


“全 


SALT LAKE 2002 eg 
C0$0$) U.S. AIR FORCE 
图 6-2-7 2002 年 美国 盐湖 城 冬 季 奥 运 会 会 徽 图 6-2-8 ”美国 空军 徽 


(五 ) 节奏 与 韵律 
韵律 与 节奏 是 形式 美 中 增 强 变 化 统一 的 基本 原则 。 竟 律 是 指 有 周期 性 的 律动 有 规律 
的 重复 、 有 组 织 的 变化 现象 ,是 指 简单 形式 的 重复 和 律动 。 节 奏 是 较 复 杂 的 重复 形式 ,是 运 
用 韵律 规律 中 的 变化 因素 .形态 组 成 部 分 的 某 些 属性 ,进行 有 规律 有 组 织 的 变化 。 重 复 、 交 
蔡 渐变 等 常 以 它们 的 数量 、 形 式 、 大 小 等 的 增加 或 减少 来 进行 组 织 , 构 成 具有 条 理性 、 重 复 
性 和 连续 性 的 形式 美感 (如 图 6-2-9 所 示 )。 
运用 韵律 美 .节奏 美 来 表现 形态 给 人 以 生动 、 活 


“> 路 ,活泼 的 动感 。 

gp 在 标志 设计 中 节奏 韵律 的 运用 相当 广泛 ,形式 
BLUESCOPE 也 多 样 , 且 不 受 图 形 的 简洁 所 局 限 , 它 可 应 用 一 种 或 
LYSAGHT 几 种 形态 因素 的 连续 重复 的 排列 而 产生 连续 韵律 ; 


_ 应 用 同一 形态 的 长 得. 大 小 和 宽窄 变 化 而 形成 渐变 
6-2-9 ”博思 格 钢铁 集团 (BlueScope 
et 的 韵律 ; 应 用 形态 的 方位 和 黑白 形式 交错 的 韵律 ; 
应 用 标志 构成 的 线 面 的 曲折 形成 起 伏 的 韵律 。 
(六 ) 变化 与 统一 
统一 与 变化 是 指标 志 的 造型 要 素 间 形成 的 对 比 统一 关系 。 变 化 是 对 照 和 对 立 , 是 在 形 
象 .秩序 、 层 次 等 方面 的 突破 、 创 新 ,并 产生 情趣 和 意境 。 统 一 ,是 构成 要 系 组 成 部 分 的 内 在 
联系 ,在 形式 上 要 体现 一 致 性 、 秩 序 性 和 统一 性 。 
在 标志 设计 中 ,过 分 追求 形状 的 统一 会 产生 单调 沉闷 之 感 , 而 一 味 追 求 造型 的 变化 会 使 
人 感到 人 杂乱无章, 只 有 在 统一 中 有 变化 ,变化 中 又 有 统一 ,这 样 才 能 做 到 丰富 而 不 杂乱 ,有 规 
律 而 不 单调 。 


二 、 标 志 设 计 的 构成 方法 
标志 设计 主要 有 重复 、 渐 变 、 变 异 、 反 衬 \ 共 形 、 重 合 、 立 体 等 形式 。 


(一 ) 重复 

重复 即 同一 造型 元 素 按 照 一 定 的 规律 反复 出 现 , 形 成 有 序 变化 。 反 复 的 形式 可 分 为 单 
纯 反 复 和 变化 反复 。 

1. 单纯 反复 

单纯 反复 是 指 某 一 造型 要 素 简 单反 复出 现 , 从 而 产生 均 齐 的 美感 效果 (如 图 6-2-10、 
图 6-2-11 所 示 ) 。 


图 6-2-10 ”英国 石油 公司 标志 图 6-2-11 大 韩 航空 公司 标志 
2. 变化 反复 


变化 反复 是 指 一 些 造型 要 系 在 平面 上 采用 不 同 的 间隔 形式 ,使 反复 不 仅 具 有 广 答 类, 还 
具有 单纯 的 前 律 美 。 对 于 单纯 反复 和 变化 反复 的 使 用 ,要 根据 表现 形式 的 目的 而 定 , 如 要 求 
标志 质朴 、 痪 庄 , 则 采用 单纯 反复 形式 ; 如 要 求 标 志 活 泌 、 欢快, 则 采用 变化 反复 的 形式 (如 


图 6-2-12 .图 6-2-13 所 示 ) 。 
fcioco16 © 


Ecosys 


图 6-2-12 ”2016 年 里 约 热 内 卢 奥 运 会 会 徽 图 6-2-13 ”Ecosys 环保 公司 ( 易 创意 设计 ) 


重复 的 优点 是 产生 音乐 般 的 节奏 和 韵律 美 、 高 度 统一 的 秩序 美和 整齐 美 ,雄壮 、 有 力 。 
视觉 上 能 加 强 印 象 ,增强 记忆 。 缺 点 是 过 分 统一 ,图 形 单调 ,会 使 人 感到 乏味 ,所 以 可 以 考虑 
在 单元 造型 和 组 合 形式 上 作 变 化 。 

(二 ) 渐变 

造型 元 素 进 行 有 规律 的 循序 律动 变化 。 自 然 渐 变 和 非 自然 渐变 。 一 个 单元 或 多 个 单元 
都 可 渐变 ,在 形式 上 可 以 考虑 在 大 小 、 方 向 轻重、 色彩 、 玉 密 、 重 心 上 进行 设计 (如 图 6-2-14 一 
图 6-2-16 所 示 )。 
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GRAND WORLD 


COMMERCIAL CITY EXPO2OI/ 
SE ASlANA 
图 6-2-14 深圳 大 世界 商城 标 图 6-2-15 ”东海 航空 公司 标志 图 6-2-16 ”哈萨克 斯 坦 首都 阿 
志 设 计 ( 陈 绍 华 ) 设计 (理想 创意 ) 斯 塔 纳 申办 2017 年 
世博 会 标志 


渐变 设计 的 优点 是 产生 和 谐 优 美的 韵律 感 , 极 富 想象 力 ; 缺点 是 应 用 不 当 容 易 产 生 拖 
省 、 生 硬 的 感觉 ,所 以 在 设计 时 应 把 握 好 渐变 次 数 的 多 少 及 比例 。 

(三 ) 变异 

在 相同 造型 要 素 规律 性 基础 上 的 局 部 突变 (如 图 6-2-17 一 图 6-2-19 所 示 ) 。 在 形式 上 可 
以 从 大 小 方向 .形状 位置. 空间、 质感、 色彩 等 进行 突变 ,其 优点 是 视觉 特征 鲜明 突出 ,注意 
力 强 而 集中 , 主 次 分 明 , 有 新 奇 感 ; 缺点 是 造型 要 素 如 使 用 不 当 会 与 所 表现 的 事物 失去 内 在 
联系 ,降低 标志 的 单纯 性 ,显得 咖 嗪 ,降低 视觉 冲击 力 。 
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CANADIAN SWAN 
图 6-2-17 CANANIAN SWAN 标志 6-2-18 CREATION 标志 图 6-2-19 ARTREBUY 标志 
(四 ) 反衬 


标志 作为 视觉 识别 符号 有 其 独特 的 艺术 语言 ,这 就 是 何洁 明确。 标志 不 同 于 其 他 设 
计 , 它 是 在 有 限 的 范围 内 以 最 简练 的 方式 表现 出 最 让 有 内 涵 的 图 形 ( 如 图 6-2-20 .图 6-2-21 
所 示 ) ,一 般 先 采 用 黔 日 两 色 效 果 , 再 进行 颜色 的 应 用 和 调整 。 反 衬 手 法 如 果 和 和 对称、 平衡 、 
对 比 、 多 样 中 的 统一 等 诸 形 式 美 相 结 合 , 那 么 在 标志 设计 上 将 是 绚丽 多 彩 的 。 


bb 


PAINT fe 


THE CITY i 
人 一 wt KOLNER ZOO 


图 6-2-20 PAINT THE CITY 标志 图 6-2-21 ”KOLNER ZO0 标志 


在 设计 时 应 考虑 图 的 因素 ,如 面积 .单纯 性 、 位置、 对称. 凸 止 等 ; 注意 人 简洁、 明快 ,色彩 
单纯 ,图 形 应 具有 运动 和 变化 感 ; 简化 次 要 造型 ,加强 前 后 层次 关系 。 

(五 ) 共 形 

同一 图 形 中 造型 要 素 共 用 同一 部 分 ,构成 完整 图 形 
(如 图 6-2-22 所 示 )。 

一 般 先 找 出 可 共用 的 部 分 (一 个 或 多 个 ), 最 后 确定 
共用 的 最 佳 部 位 ,也 可 篇 张 \ 变 形 或 重 构 来 达到 共用 


其 优点 是 以 少 胜 多 ,简洁 整体 ,趣味 性 强 , 但 是 使 用 不 好 _A 


会 使 造型 要 素 丧 失 其 各 自 形 态 特 征 的 独立 性 ,降低 阅读 中 国 :成 都 
性 和 识别 性 。 图 6-2-22 ”世界 现代 田园 城市 标志 
(六 ) 重 笃 


重 闪 在 标志 设计 中 应 用 ,不 仪 缩小 各 构图 单元 的 总 体面 积 , 使 标志 结构 紧凑 ,更 重要 的 
是 可 使 原 有 的 各 平面 构图 单元 层次 化 .立体 化 .空间 化 。 重 到 是 现代 标志 设计 经 常 采 用 的 手 
法 之 一 ; 重 嫩 可 以 采用 合并 、 交 义 、 错 位、 减 缺 . 差 全 等 形式 (如 图 6-2-23、 图 6-2-24 所 示 ) 。 


ROLLS 


vy 


A IT'S IN OUR HANDS 


图 6-2-23 ” 劳 斯 莱 斯 标志 图 6-2-24 美国 2010 人 口 普 查 活 动 标志 


Census 


重合 结构 紧 竣 、 人 简洁 ,空间 富有 层次 感 和 立体 感 ; 缺点 是 应 用 不 当 会 使 图 形 主 次 关系 不 
明确 、 关 系 混乱 。 


(七 ) 立体 


立体 即 在 二 维 平面 利用 一 些 表现 技法 创造 出 的 空间 效果 。 立 体 具 有 反 转 实体 、 位 置 、 排 
列 、 四 如 形状 等 幻觉 效应 。 在 设计 时 应 注意 透视 、 等 测 图 、 冬 投影 图 、 巴 盾 体 、 重 释 、 光 影 等 
(如 图 6-2-25 所 示 )。 其 设计 优点 是 使 平面 的 物体 具有 空间 感 , 体 积 感 .重量 感 \ 方 向 感 , 具 


有 趣味 性 ; 缺点 是 吻 使 图 形 复杂 。 


6-2-25 国外 立体 3D 效果 标志 
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CONFIDENT PLAY ON THE LEGAL FIELD 


6-2-25 ( 续 ) 


第 三 习 ”标志 设计 的 形式 


标志 设计 的 表现 手段 丰 宇 多 样 ,并 且 不 断 发 展 创新 , 笛 见 设计 形式 概述 如 下 。 
一 、 运 用 表象 手法 的 设计 形式 
运用 表象 手法 的 设计 形式 采用 与 标志 对 象 直接 关联 而 具 典 型 特征 的 形象 ,下 述 标志 行 
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业 特 质 。 这 种 手法 直接 、 明 确 、 一 目 了 然 , 易 于 迅速 理解 和 记忆 。 如 以 书 的 形象 表现 出 版 业 、 
以 火车 头 的 形象 表现 铁路 运输 业 、 以 钱币 的 形象 表现 银行 业 等 (如 图 6-3-1 一 图 6-3-4 所 示 )。 


® 
(CTC CRH 


~ Lo | 
丰 1 向 号 
图 6-3-1 人 民 教育 出 版 社 标志 图 6-3-2 ”和谐 号 标志 


a 


第 29 届 世 界 滑 水 锦标 赛 


eg9th WORLD CHAMPIONSHIP 
2005，。 天津 


第 20 届 
中 国 金 鸡 百 花 电 影 节 
2011 合肥 
图 6-3-3 第 29 届 世 界 滑 水 锦标 赛会 微 设 计 图 6-3-4 第 20 届 中 国 金鸡 百花 电影 节 标志 


二 、 运 用 象征 手法 的 设计 形式 


运用 象征 手法 的 设计 形式 采用 与 标志 内 容 有 某 种 意义 上 的 联系 的 事物 图 形 .文字 、 符 
号 .色彩 等 ,以 比喻 .形容 等 方式 象征 标志 对 象 的 抽象 内 涵 。 如 用 交叉 的 镁 刀 和 斧头 象征 工农 
联盟 ,用 挺拔 的 幼苗 象征 少年 儿童 的 苗 壮 成 长 等 。 象 征 性 标志 往往 采用 已 为 社会 约定 俗 成 
认同 的 关联 物象 作为 有 效 代 表 物 。 如 用 合子 象征 和 平 , 用 雄 狮 、 雄 应 象征 英勇 ,用 日 .月 象征 
永恒 ,用 松 稚 象征 长 寿 , 用 白色 象征 纯洁 ,用 绿色 象征 生命 等 ; 这 种 手段 蕴涵 深究 ,适应 社会 
心理 ,为 人 们 嘉 闻 乐 见 。 

图 6-3-5 所 示 为 中 国 海 关 标 志 。 中 国 海 关 标 志 也 叫 海关 关 
徽 , 由 商 神 手 杖 ( 双 蛇 杖 ) 与 金色 钥匙 交叉 组 成 。 商 神 杖 是 古 希 腊 NN 
神话 中 商 神 赫 尔 墨 斯 的 手持 之 物 。 赫 尔 墨 斯 是 诸 神 中 的 传 信使 
者 , 兼 商业 、 贸 易 .利润 和 发 财 之 神 , 及 管理 商旅 畜牧、 交通 之 神 。 
传说 赫 尔 墨 斯 拿 着 这 支 金 手 杖 做 买卖 很 发 财 。 人 们 便 称 赫 尔 墨 
斯 为 商 神 , 金 手杖 也 便 成 了 商 神 杖 了 。 商 神 杖 因此 被 人 们 视 为 商 
业 及 国际 贸易 的 象征 。 钥 匙 则 是 祖国 交 给 海关 部 门 用 来 把 守 通 ”图 6-3-5 中 国 海关 标志 
关 大 门 的 权力 ,象征 海关 为 祖国 把 关 。 关 徽 寅 意 着 中 国 海关 依法 
实施 进出 境 监 督 管理 ,维护 国家 的 主权 和 利益 ,促进 对 外 经 济 贸易 发 展 和 科技 文化 交往 , 保 
障 社会 主义 现代 化 建设 。 
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如 图 6-3-6 所 示 为 中 国 青年 志愿 者 标志 。 中 国 青年 志愿 者 标志 的 整体 构图 为 心 的 造 
型 ,同时 也 是 英文 "青年 ?的 第 一 个 字母 Y; 图 案 中 央 既 是 手 ,也 
是 铝 子 的 造型 。 标 志 寅 意 为 中 国 青年 志愿 者 为 所 有 需要 帮助 的 
人 奉献 一 片 爱 心 , 伸 出 友爱 之 手 ,以 跨 世 纪 的 精神 风貌 ,面向 世 
界 , 走 癌 未 来 ,表现 青年 志愿 者 “热情 献 社 会 ,真情 暧 人 心 ” 的 
主题 


三 、 用 文字 表现 的 设计 形式 
图 6-3-6 ”中 国 青年 志愿 者 
标志 文字 表现 以 标志 形象 与 字体 组 合成 一 个 整体 。 标志 是 一 种 
觉 图 形 ,但 文字 标志 同时 具有 语言 特征 和 语音 形式 。 文 字 是 
一 种 约定 性 的 记号 , 它 具 有 视觉 性 。 
(一 ) 汉字 标志 图 形 
汉字 造 字 原则 上 从 表 形 .表意 到 形声 ,因此 单个 汉字 的 信息 量 .意义 的 丰富 性 和 明确 性 
方面 显然 超过 了 表 音 的 拉丁 字母 (如 图 6-3-7 .图 6-3-8 所 示 ) 。 汉 字 作 为 标志 的 基本 造型 , 常 


第 是 我 们 探索 标志 设计 民族 化 的 途径 之 一 。 


EAN 


Guangdong China 
中 国 广东 EXPO 2010 Volunteer 
图 6-3-7 世博 会 广东 馆 标 志 ( 洪 卫 ) 图 6-3-8 ”2010 年 上 海 世博 会 志愿 者 标志 ( 李 吓 海 ) 


(二 ) 字母 标志 图 形 

拉丁 字母 具有 几何 化 的 造型 特征 ,和 常常 是 标志 设计 者 愿意 以 此 作为 构思 的 基础 。 拉 丁 
字母 造型 标志 一 般 分 为 单字 母 和 连 字 母 两 种 形式 。 拉 丁字 母 作为 相对 通用 的 文字 ,在 沟通 
方面 可 以 缩短 距离 ,拉丁 字母 在 设计 上 表现 出 言 简 意 冕 ,形态 变化 多 样 的 优势 (如 图 6-3-9、 
图 6-3-10 所 示 )。 因 此 ,用 拉丁 字母 设计 的 标志 已 成 为 标志 群 中 的 生力军 ,并 始终 占据 主导 
的 地 位 ,不 断 影响 标志 设计 的 走向 和 发 展 趋势 。 


ankK 


1 po = /Nm 

中 国光 大 银行 
CHINA EVERBRIGHT BANK LOUIS VUITTION 

图 6-3-9 ”中 国光 大 银行 标志 图 6-3-10 ”路 易 威 登 标志 


(三 ) 数字 标志 图 形 

以 数字 作为 标志 造型 的 基础 ,至 少 有 三 点 应 引起 我 们 重视 : 一 是 独特 性 ,目前 使 用 数字 
作为 标志 的 情况 并 不 普 过 ,稀少 也 是 独特 性 的 体现 ; 二 是 记忆 的 深刻 性 ,这 是 建立 在 独特 性 
基础 上 的 ,在 现代 社会 里 人 们 普遍 对 数字 有 一 种 天 生 的 敏感 性 ; 三 是 造型 新 新 性 ,与 文字 等 
形态 相 比 ,数字 显得 极为 简洁 ,便于 识别 ,便于 形态 的 变化 (如 图 6-3-11 .图 6-3-12 所 示 )。 


图 6-3-11 7-Eleven 便利 店 标志 图 6-3-12 ”20 世纪 福克斯 电影 公司 标志 


第 四 习 ”标志 中 的 标准 色彩 


在 标志 设计 里 ,与 所 有 的 设计 一 样 ,有 见地 地 、 适 当地 使 用 色彩 搭配 备 受 关注 。 在 标志 
的 诸多 组 成 因素 中 ,色彩 在 标志 识别 系统 中 是 非常 重要 的 元 素 , 色 彩 具 有 先 声 和 夺 人 的 功效 。 
色彩 的 运用 既 要 符合 企业 的 性 质 、 社 会 情感 需求 ,还 要 能 够 区 别 于 其 他 企业 ,并 容易 被 识别 
记忆 以 及 利于 市 场 推 广 等 。 通 过 色彩 的 知觉 刺激 和 心理 效应 ,能 反映 企业 .团体 的 经 营 哲学 
或 商品 的 特质 。 由 于 现代 社会 人 们 的 生活 节奏 大 大 加 快 , 各 种 大 众 传媒 的 迅速 发 展 , 使 现代 
人 每 天 都 能 接触 到 大 量 企 业 标志 或 商品 商标 标记 ,这 就 要 求 标 志 能 像 信 号 一 样 ,具有 高 度 的 
识别 性 ,使 公众 在 众多 标志 中 能 够 把 注意 力 集 中 在 某 一 标志 形象 中 ,并 在 最 短 的 时 间 里 对 标 
志 留 下 深刻 印象 和 产生 共鸣 。 

因此 如 何 将 特定 的 色彩 作为 标志 符号 及 企业 和 喘 份 的 表征 ,如 何 通 过 色彩 来 体现 企业 品 
牌 的 理念 和 形象 ,是 设计 师 必须 科学 、 理 性 、 有 计划 地 做 的 。 


色彩 营销 学 中 有 一 个 “7 秒 钟 色彩 定律 ”, 即 一 种 产品 瞬间 进入 消费 者 视野 并 留 下 印象 
的 时 间 是 0. 67 秒 , 有 很 多 消费 者 根据 第 一 印象 决定 购买 选择 ,其 中 色彩 起 到 67% 的 作用 。 

人 们 接受 信息 的 顺序 是 颜色 一 图 形 一 文字 ,在 标志 中 即 颜色 .形式 和 绪 构 。 在 商品 世界 
中 ,标志 色彩 的 神奇 力量 到 处 都 能 感受 到 ,如 富士 胶卷 的 包装 是 绿色 的 ,商标 则 选用 它 的 补 
色 一 一 红色 ,以 取得 强烈 的 对 比 效 果 ; 柯达 胶卷 的 包装 是 黄色 的 ,其 标志 选用 对 比 人 鲜艳 的 红 
色 ( 如 图 6-4-1、 图 6-4-2 所 示 ) 。 

标志 图 形 的 色彩 配置 着 重 应 考虑 到 各 种 色相 明度 .纯度 之 间 的 关系 ,人 研究 人 们 对 不 同 颜 
色 的 感受 和 爱好 。 标 志 色 彩 的 具体 要 求 是 用 色 单 纯 , 最 好 用 一 种 色彩 来 统一 图 形 ,否则 会 给 
人 零乱 . 难 识 的 感觉 ,使 标志 起 不 到 应 有 的 作用 。 
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图 6-4-1 富士 胶卷 图 6-4-2 ”柯达 胶卷 
二 、 标 志 标 准 色 彩 的 设计 要 求 


(一 ) 单纯 有 力 , 具 有 强烈 的 视觉 冲击 力 

标志 色彩 是 个 主动 的 因素 ,主动 吸引 别人 注意 力 , 引 起 别人 兴趣 。 色 彩 学 家 曾 做 的 实验 
表明 : 色彩 的 知觉 度 ( 以 百分比 计 ) 柳 21. 4% 、 红 18.6%、 蓝 17%、 黑 13.4%、 绿 12.6”，、 黄 
12.0% 、 紫 5.5%、 灰 0.7%, 因 为 术 色 和 红色 (上 暖 及 明亮 的 色彩 ,色光 波长 也 最 大 ) 最 吸引 注 
意 力 。 黄 色 也 是 很 醒 上 日 的 颜色 ,但 排名 较 低 ; 蓝 色 明 视 度 不 强 , 但 是 比较 受 欢 迎 。 最 醒目 的 
色彩 是 黄 、 橙 \、 红 及 绿色 。 

为 了 做 到 单纯 有 力 ,颜色 的 选择 一 般 是 原色 、 间 色 ( 如 图 6-4-3、 图 6-4-4 所 示 )。 明 度 对 
比 大 ,传达 能 力 强 ; 明度 对 比 小 ,传达 能 力 弱 ; 一 般 成 正比 。 


图 6-4-3” ”中国 国旗 图 6-4-4 美国 国旗 


(二 ) 符合 品牌 或 企业 的 行业 特征 和 经 营 理念 

色彩 是 众多 设计 语言 的 一 种 ,因而 它 能 将 事物 的 内 涵 表 现 出 来 ,准确 反映 品牌 、 企 业 的 
行业 特征 、 经 营 理念 是 标志 色彩 重要 标志 。 

(三 ) 有 助 于 视觉 识别 系统 的 延伸 和 应 用 

合理 的 标志 颜色 还 能 顺利 地 在 企业 识别 物 上 使 用 ,成 为 企业 或 品牌 的 主题 色 。 企 业 视 
觉 识 别 系 统 基本 部 分 的 三 个 核心 是 标准 标志 、 标 准 字体 .标准 色彩 ,是 基础 中 的 基础 ,一 切 设 
计 都 围绕 着 标志 展开 ; 而 一 般 标志 颜色 就 是 企业 标准 色彩 。 

三 、 标 志 标 准 色 彩 联想 与 应 用 行业 


(一 ) 色彩 是 非 语言 形式 ,可 以 将 不 可 视 的 情感 感觉 等 因素 表现 出 来 
标志 色彩 具有 视觉 心理 作用 ,可 以 使 人 产生 具象 或 抽象 的 联想 ,这 是 至 关 重 要 的 一 点 ， 


第 六 章 ”标志 设计 
关系 到 品牌 ,企业 的 行业 特征 经营 理念 的 正确 传达 。 不 同行 业 的 特点 会 影响 标志 色彩 的 设 
计 , 是 其 标志 色彩 选择 的 重要 依据 。 
标志 色彩 包括 冷色 暖色 和 其 他 色 系 。 
1. 暖色 
暧 色 和 常用 于 商业 、 和 餐饮 、 娱 乐 等 与 日 常生 活 比 较 贴 近 的 行业 。 食 品 餐 饮 行 业 一 般 用 高 明 
度 暖 色 ( 红 、 栖 、. 黄 ) ,能 给 人 砷 来 温暖 和 食欲 ,橙色 最 佳 ( 如 图 6-4-5 .图 6-4-6 所 示 )。 


仿 区 


YON HO 
图 6-4-5 ”台湾 永和 豆浆 标志 图 6-4-6 ”肯德基 标志 


2. 冷色 


冷色 常用 于 工业 运输 ,科技 行 业 等 与 日 常生 活 距 离 比 较 远 的 行业 。 电 子 、 医 药 、 工 业 等 
高 科技 信息 行业 的 标志 设计 用 色 , 通 常 选 用 冷色 系 , 给 人 以 快捷 冷静、 敏锐 ,理智 的 感觉 (如 
图 6-4-7、 图 6-4-8 所 示 ) 。 


TA 名 


图 6-4-7 TIA 美国 电信 工业 协会 标志 图 6-4-8 中国 航空 工业 集团 公司 标志 


3. 绿色 系 


了 医药 ,交通 运输 .通信 信息 等 行业 。 绿 色 给 人 和 平 、 环 保安 全 、 
靠 , 快 速 的 感觉 (如 图 6-4-9、 图 6-4-10 所 示 ) 。 


绿色 食品 
CreenNfood 
图 6-4-9 ”绿色 食品 标志 图 6-4-10 ”中 国医 药 标 志 
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4. 其 他 色 系 

时 装 、 化 妆 品 行业 的 标志 ,多 用 金 银 等 金属 色 或 纯度 低 的 灰 黑色 系 , 因 为 这 些 颜 色 有 典 
雅 、 别 致 清洁、 高 贵 . 时 尚 的 感觉 。 

(二 ) 标志 标准 色 单 色 联 想 与 应 用 行业 

单 色 类 商标 标志 ,表达 形象 单纯 有 力 ,给 人 印象 深刻 ,是 商标 标志 最 常用 的 类 型 。 单 色 
类 商标 标志 的 用 色 ,应 鲜艳 .厚重 .有力 、 明 度 不 能 太 高 ,因为 大 量 的 标志 要 印刷 在 白 底 上 ,如 
明度 太 高 会 和 白 底 拉 不 开关 系 , 从 而 会 产生 模糊 感 。 例 如 北京 联想 计算 机 集团 公司 的 商标 
(如 图 6-4-11 所 示 ) ,选择 宝蓝 色 作 为 商标 的 色彩 。 蓝 色 能 使 人 联想 到 一 望 无 际 的 大 海 , 深 
这 的 宇宙 ,象征 理智 .永恒 ,用 这 个 颜色 能 代表 这 家 高 科技 企业 博大 的 理想 .雄厚 的 实力 和 勇 
于 探索 进取 的 精神 。 由 于 饮料 市 场 的 定位 为 年 轻 人 ,“ 可 口 可 乐 ”的 商标 (如 图 6-4-12 所 示 ) 
选择 了 热情 、 活 泌 、 鲜 亮 的 红色 作为 背景 色 , 衬 以 白色 字体 ,红色 白字 ,结合 优美 活泼 的 字体 
设计 使 整个 商标 充满 动感 与 活力 。 


hEATCOUD 联 赵 
图 6-4-11 联想 集团 标志 图 6-4-12” 可口可乐 标志 


中 国 环境 科学 学 会 绿色 包装 标志 (如 图 6-4-13 所 示 )， 
以 绿色 作 商 标 色 彩 。 包 装 制 品 中 大 量 塑 料 制 品 的 使 用 , 造 
成 的 日 色 污 染 已 是 人 类 的 一 大 公害 ,发 展 和 使 用 能 自然 分 
解 的 环保 型 包装 是 包装 技术 发 展 的 一 个 大 趋势 。 

1. 红色 


联想 : 火焰 鲜血、 活泼 .跳跃 .喜庆 热情 、 和 积极、 夏季、 
中 国 传 统 文化 ,竞争 与 进攻 都 可 用 红色 体现 (如 图 6-4-14、 


图 6-4-15 所 不 )。 图 6-4-13 ”中 国 环境 科学 学 会 
应 用 行业 及 相关 内 容 产 品 : 金融 服装、 电力 、 传 统 文 绿色 包装 标志 
化 .百货 石油、 化 工 等 。 


全 


清华 大 学 百年 校庆 


TSINGHUA UNIVERSITY 
CENTENARY CELEBRATION 


图 6-4-14 复旦 大 学 标志 图 6-4-15 清华 大 学 百年 校庆 标志 ( 陈 乔 ) 


2. 黄色 
联想 ; 火焰 希望 .阳光 、 温 暧 、 光 明 、 和 柔软 、 欢 所 。 
应 用 行业 及 相关 内 容 产 品 : 食品 ` 艺术. 服饰 等 (如 图 6-4-16、 图 6-4-17 所 示 )。 


图 6-4-16 凤凰 卫视 标志 图 6-4-17 中 国文 化 遗产 标志 


3. 蓝 色 
联想 : 大 海 .天 空 ,沉着 ,理智 、 科 学、 冷淡 ,精细 。 
应 用 行业 及 相关 内 容 产 品 : 电子 化 工 、 医 药 、 体 育 、 科 技 、 重 工业 ( 如 图 6-4-18、 图 6-4-19 


所 示 )。 
图 6-4-18 ”三 星 标 志 图 6-4-19 戴尔 标志 
4. 绿色 


联想 : 树木、 森林、 草地、 新鲜、 青春、 理想 、 环 保 、 和 平安 全 ,快捷 。 
应 用 行业 及 相关 内 容 产 品 : 电子、 医药、 商业、 儿童 饮料、 林业 、 运 输 、 制 造 业 等 (如 
图 6-4-20、 图 6-4-21 所 示 )。 


第 
(Crlsterg- 
We 
有 十 但 中 国 烟 草 

CHINA TOBACCO 
图 6-4-20” 嘉 士 伯 标 志 图 6-4-21 中 国 烟草 标志 


5. 橙色 

联想 : 橙子 ,欢喜 、 年 轻快 乐 、 清 新 。 

应 用 行业 及 相关 内 容 产 品 : 设计 、 服 交 、 和 餐 饮 、 娱 所、 食品 、 百 货 等 (如 图 6-4-22、 图 6-4-23 
所 示 )。 
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CETV 


6-4-22” 中国 RoHs 术 色 标志 图 6-4-23 ”中 国教 育 电视 台 标 志 设 计 


6. 紫色 


联想 : 葡萄 .茄子 .紫罗兰 花 、 神 秘 高贵 .幽雅 、 女 性 。 
应 用 行业 及 相关 内 容 产品 : 服装 化妆品 ,装饰 行业 、 饮 品 ( 如 图 6-4-24、 图 6-4-25 所 示 ) 。 


六 
全 炳 ， 


波 天 学 


中 国 国际 音像 博览 会 3 


CHINA INTERNATIONAL EXPOSITION Y YY 
OF AUDIO VISUAL INDUSTRY University of Tsukuba 
图 6-4-24 中 际 音像 博览 会 ( 杨 著 礼 ) 图 6-4-25 ”University of Tsukuba 校徽 


(三 ) 双色 标志 

不 少 企 业 的 商标 标志 采用 两 种 色彩 ,以 追求 色彩 组 合 所 形成 的 和 谐 与 对 比 效果 ,增加 色 
彩 律动 感 , 完 整 说 明 企 业 和 团体 的 特殊 品质 。 

1. 类 似 色 组 合 

类 似 色 组 合 指 含 有 同一 色相 颜色 的 组 合 ,如 蓝 和 绿 或 蓝 和 紫 。 类 似 色 的 组 合 特点 是 色 
彩 和 谐 ,容易 形成 色调 。 但 如 两 色 明 度 太 接近 ,在 视觉 上 易 产 生 空间 混合 效果 而 导致 形象 模 
糊 。 处 理 方法 有 两 种 : 一 是 拉 开 两 色 的 明度 ; 二 是 用 日 色 线 条 或 图 形 作 为 过 渡 。 

2， 对 比 色 组 合 

对 比 色 组 合 指 与 该 色 不 含有 同色 相 的 两 种 颜色 的 组 合 , 如 红 与 蓝 、 红 与 绿 、 黄 与 蓝 的 组 
合 。 对 比 色 的 特点 是 色彩 鲜明 强烈、 刺激 ,但 处 理 不 当 , 容 易 造成 杂乱 .炫目 .俗气 的 效果 。 
处 理 的 手法 很 多 ,如 : 改变 一 方 的 明度 或 纯度 ; 缩小 一 方 的 色彩 面积 ; 两 色 互 相 混 有 对 方 色 
彩 或 另 一 色彩 ; 用 日 色 间 隔 或 勾 边 等 (如 图 6-4-26 一 图 6-4-30 所 示 )。 


全 中 NBA 


图 6-4-26 ” 英 荷 皇家 壳牌 集团 标志 ”图 6-4-27 富 邦 银行 标志 图 6-4-28 ”NBA 标志 


翅 


Walmart >,< 
FIFA WORLD CUP A ia 上 有 
BraesiL Save money. Live better. 
图 6-4-29 巴西 2014 年 世界 杯 标志 图 6-4-30 沃尔玛 标志 


(四 ) 五 彩色 和 红 、 绿 、 蓝 

(1) 五 彩色 多 为 绘画 艺术 、 娱 乐 或 与 儿童 有 关 的 比较 活泼 的 标志 用 色 ,以 及 与 运动 会 有 
关 的 标志 。 

(2) 红 、 绿 、 蓝 三 种 颜色 多 用 为 电视 台 色 彩 首 选 。 

(五 ) 多 色 组 合 标 志 

三 种 及 三 种 以 上 色彩 的 组 合 称 多 色 组 合 ( 如 图 6-4-31 一 图 6-4-33 所 示 )。 多 色 组 合 给 人 
以 纺 纷 华丽、 热烈 的 感觉 ,对 服装 、 儿 童 用 品 、 音 乐 、 影 视 传播 .运动 会 .食品 等 行业 有 一 定 的 
表现 力 。 但 设计 难度 较 大 ,处 理 不 当 同 样 会 造成 杂乱 无 草 的 感觉 。 处 理 方 法 除了 注意 色彩 
的 面积 、 纯 度 \. 明度 .色调 的 配合 外 ,用 黑色 或 白色 协调 是 个 很 好 的 方法 。 
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EXPPIXIAN 
西安 世界 园艺 博览 会 
图 6-4-31 西安 世界 园艺 博览 会 标志 (陈绍 华 ) 图 6-4-32 ”腾讯 标志 


SENT © 


山东 电视 台 江苏 电视 台 天 津 电视 台 ”辽宁 电视 台 


> 
海南 电视 台 四 川 电视 台 东方 Di 六 
(A 


上 海 电 视 台 河南 电视 台 
北京 电视 台 甘肃 电视 台 浙江 电视 台 


6-4-33 全国 部 分 电视 台 台 标 设计 
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对 于 两 色 或 多 色 的 标志 来 说 ,颜色 的 选择 搭配 是 指 两 色 或 两 色 以 上 的 色 块 间 产 生 的 相 
互 影 啊 , 使 标志 色彩 的 特征 更 加 明显 突出 。 

标志 图 形 的 色彩 配置 着 重 应 考虑 到 各 种 色相 明度 、 
纯度 之 间 的 关系 ,研究 人 们 对 不 同 颜色 的 感受 和 爱好 。 
标志 色彩 的 具体 要 求 是 用 色 单 纯 , 最 好 用 一 种 色彩 来 统 


J 一 图 形 , 否 则 会 给 人 一 种 零乱 、 难 识 的 感觉 ,使 标志 起 不 
到 应 有 的 作用 ,如 图 6-4-34 所 示 。 
吴 伊 女 化 医术 储 皇 标志 色彩 的 配置 一 般 有 以 下 5 种 基本 方法 。 
6-4-34 黑龙 江美 伊 文化 艺术 传播 。“ 《一 ) 色相 指 配 
有 限 公司 ( 鄂 振明 ) 两 个 或 两 个 以 上 不 同色 相 的 颜色 并 置 。 


(1) 强 对 比 色相 搭配 : 色相 环 上 的 两 色 距 离 是 180 。 
(2) 中 强度 对 比 色相 搭配 : 色相 环 上 的 两 色 中 离 是 120 。 
(3) 中 弱 度 对 比 色 相 搭配 : 色相 环 上 的 两 色 距 离 是 90 ; 恰如其分 的 温和 对 比 ,能 俏 造 


邻 人 愉快 的 色彩 关系 。 

(4) 弱 度 对 比 色 相 搭 配 : 色相 环 上 的 两 色 距 离 比 较 接 近 ,是 邻 色 搭 配 , 对 比较 弱 , 容 易 
取得 色彩 调和 。 

(二 ) 明度 搭配 


明度 搭配 指 由 于 明度 差 产生 的 对 比 。 将 不 同 的 明度 色彩 并 置 在 一 起 ,明度 高 的 色彩 越 
发 显得 明亮 ,明度 低 的 色彩 越发 显得 阴暗 。 两 色 的 明度 差 越 大 ,对 比 的 效果 就 越 强 烈 。 

(三 ) 纯度 搭配 

纯度 搭配 指 由 于 纯度 差 产 生 的 对 比 。 将 不 同 的 纯度 色彩 并 置 ,纯度 高 的 色彩 越发 显得 
鲜艳 ,纯度 低 的 色彩 越发 显得 灰暗 ,从 而 形成 强烈 的 对 比 。 

(四 ) 冷暖 挫 配 

由 于 色彩 感觉 的 冷 暧 差别 而 形成 对 比 的 搭配 方式 。 红 检 色 系 的 色彩 给 人 的 感觉 温暖 ; 
蓝 绿色 系 的 色彩 给 人 感觉 寒冷 ; 黄 与 紫 是 介 于 其 中 的 。 冷 暧 感觉 不 同 的 色彩 配置 在 同一 标 
志 中 能 形成 对 比 , 冷 上 暧 接 近 的 色彩 搭配 产生 和 谐 的 效果 。 

(五 ) 色彩 调和 搭配 

两 种 或 是 两 种 以 上 的 色彩 搭配 产生 的 统一 和 谐 的 效果 , 称 为 色彩 调和 。 

(1) 同 种 色 的 调和 : 相同 色相 .不同 明度 和 纯度 的 色彩 调和 。 

(2) 类 似 色 的 调和 : 接近 色相 的 某 类 色彩 之 间 的 调和 。 

(3) 对 比 色 的 调和 : 在 对 比 色 之 间 插 入 分 割 色 (如 金 、 银 、 黑 日 、 灰 等 ) 或 使 对 比 色 双 方 
的 色 块 面积 大 小 不 同 , 从 而 达到 对 比 中 的 和 谐 。 

尽管 色彩 规律 对 标志 色彩 的 搭配 组 合 起 着 不 可 忽视 的 作用 ,但 这 只 是 一 个 大 的 原则 , 决 
不 是 一 成 不 变 的 公式 。 在 具体 设计 实践 中 ,需要 灵活 运用 ,同时 发 挥 敏 锐 的 色彩 感觉 和 色彩 
经 验 , 结 合理 论 来 完成 设计 。 
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第 五 全 ”传统 图 委 与 标志 


中 国 传统 图 案 有 精美 的 造型 和 丰 蜗 的 内 洱 , 是 我 们 民族 文化 的 象征 。 现 代 标 志 设 计 很 
流行 在 其 中 融入 传统 图 案 , 以 求 得 视觉 和 意义 的 表达 ,增强 标志 的 视觉 效果 。 

各 个 时 期 中 国 传统 图 案 一 二 在 变化 和 发 展 ,在 文化 形成 的 过 程 中 产生 了 中 国 特有 的 性 
质 , 其 风格 协调 统一 ,和 象征 中 有 内 涵 、 庄 重 之 中 有 谦和 ,这 种 格调 形 间 的 推移 ,通过 目 身 的 沉 
次 和 演进 而 成 ,同时 也 把 特有 的 中 华 民 族 精神 发 挥 尽 致 ,出 现 了 各 种 各 样 的 优秀 标志 。 


一 、 中 国 传统 图 案 


在 中 国 悠久 文化 中 ,传统 图 案 许 多 元 素 上 有 具有 标志 的 象征 意义 。 中 国 上 古人 用 丰富 的 暗示 
和 象征 代替 了 对 形象 的 实际 描摹 ,以 小 小 的 图 形 符号 把 无 形 无 迹 而 又 无 处 不 在 的 自然 界 中 
虚 与 实 的 关系 融 为 一 体 , 超 脱 而 浑厚 。 从 远古 时 期 到 明 清 的 吉祥 符号 ,往往 融 " 儒 王道 妆 释 ” 
为 一 体 , 把 中 国人 独特 的 宇宙 观 与 生命 情调 表现 无 遗 , 与 后 现代 标志 设计 所 要 求 的 意蕴 丰 

富 .自然 .回味 无 穷 暗 暗 吻 合 , 因 此 对 现代 标志 设计 具有 极 高 的 借鉴 性 。 

最 能 代表 古代 中 国人 宇宙 观 的 阴阳 太极 图 ,将 假想 中 的 二 元 化 宇宙 ( 即 消 极 和 积极 ) 以 
黑 日 二 色 通 过 共用 形 表 现 出 来 ,我 中 有 你 ,你 中 有 我 ,相生 相克 ,产生 圆 浑 往复 的 气量 感 , 极 
具 创 意 地 表达 了 人 间 万 物 互 相依 存 , 生 死 周 而 复 始 ,日 月 同 辉 ,光影 交互 ,了 明 阳 轮转 、 相 辅 相 
成 是 万 物 生 长 变化 的 根源 和 生命 和 谐 统一 的 哲理 (如 图 6-5-1 一 图 6-5-5 所 示 )。 


与 9 = [=] 
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图 6-5-1 阴阳 太极 图 图 6-5-2 元 之 源 公司 标 志 图 6-5-3 360 标志 


(2 CY 


臣 汉 两 型 社会 下 革 试 验 中 旦 保险 


资源 节约 "环境 友好 CHINA-COAL INSURANCE 


图 6-5-4 武汉 两 型 社会 改革 试验 标志 ( 曾 显 惠 ) 图 6-5-5 ”中 煤 保 险 标志 


现代 社会 企业 的 企业 精神 和 宗旨 都 是 希望 企业 运作 和 谐 完 美 . 永 无 止境 、 不断 发 展 、 生 
生 不 息 .循环 互动 等 ,以 太极 图 作为 创意 的 源 果 是 中 国 式 哲 学 与 现代 商业 相 结 合 的 产物 。 

最 古老 的 云 形 标志 源 于 中 国 。 早 在 汉代 艺术 中 ,云气 纹 就 被 广泛 地 运用 ; 它 象 征 丰 饶 。 
雨水 带 来 的 神 的 赐予 , 云 和 十 或 龙 在 一 起 代表 阴 和 阳 , 云 与 “运气 ”的 运 是 同音 字 , 通 常 象征 
幸福 或 好 运 , 它 常 被 绘 成 更 为 程式 化 的 灵芝 形 。 在 现代 企业 标志 设计 中 ,借用 祥云 或 灵芝 、 
如 意 的 形式 ,象征 着 企业 能 够 “吉祥 如 意 ”, 因 此 被 经 常 使 用 。 但 是 在 表现 形式 上 ,要 依据 具 
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体 的 情况 提炼 .艺术 化 , 才 不 致 千 人 一 面 (如 图 6-5-6 一 图 6-5-9 所 示 ) 。 


图 6-5-7 国家 SA 级 风景 区 黄 鹤 楼 标志 


We 


第 十 届 由 国 艺 市 忆 让 
THE TENTH CHINA ARTS FESTIVAL 1906-20D6 


图 6-5-8 第 十 届 中 国 艺术 节 标 志 ( 济 南 侈 座 广告 公司 ) 图 6-5-9 惨 南 大 学 百年 校庆 标志 


除 此 以 外 ,还 有 百 福 图 、 百 寿 图 、 八 卦 图 、 龙 、 火 纹 、 云 .如意 等 ,可 以 作为 标志 创意 元 素 的 
中 国 传 统 的 吉祥 图 案 还 很 多 ,都 寄 宛 着 人 们 的 美好 意愿 ,丰富 和 开拓 了 设计 师 的 视野 。 


二 、 标 志 与 民间 吉祥 图 形 


将 传统 图 案 的 某 些 元 素 进 行 变形 .重组 或 出 新 ,使 其 具有 传统 图 形 的 形似 或 神韵 ,又 有 
现代 设计 的 意味 ,例如 甬 麟 、 凤凰 、 蜗 蝠 \ 太 狮 少 狮 . 八 吉祥 。 将 传统 的 设计 手法 渗透 到 现代 
设计 的 图 形 之 中 ,进而 体现 本 土 文化 的 气质 精神 和 理念 。 

由 于 中 国 传统 图 形 所 具有 的 丰富 意 强 和 象征 力 ,设计 师 们 往往 采用 形 、 意 、 势 三 者 结 
的 手法 来 表现 ,使 标志 看 起 来 祥和 、 气 前 生动 .回味 无 穷 ， 同时 又 准确 地 传达 了 企业 的 精神 和 
军 旨 (如 图 6-5-10 一 图 6-5-15 所 示 )。 形 、 意 、 势 三 者 ,往往 是 相辅相成 、 互 为 因果 的 关系 ,所 
以 在 设计 过 程 中 ,要 以 形 达 意 、 以 意 寅 形 .形势 相依 。 


BEIJING 2008 


Candidate QRO 


中 国人 民 银 行 


THE PEOPLE'S BANK OF CHINA 
图 6-S-10 ”北京 王府 饭店 标志 图 6-5-11 2008 年 北京 申奥 标志 6-5-12” 中国 人民 银 行 标志 
( 陈 汉 民 ) (陈绍 华 ) ( 陈 汉 民 ) 


DRAGONAIR 
港 龙 航 空 


图 6-5-13 港 龙 航空 公司 标志 图 6-5-14 北京 同仁 堂 标志 ”图 6-5-15 北京 饭店 贵宾 楼 标志 


Beijing Hotel Palace Tower 
北京 猎 店 鄙 窗 楼 


“ 形 ” 是 最 基本 的 设计 元 素 , 尤 其 是 以 较 复杂 的 传统 图 形 作 为 原型 时 ,对 “ 形 ” 的 提炼 和 艺 
术 化 地 加 工 就 至 关 重 要 。 对 传统 图 形 应 该 “去 芜 存 壮 ”, 既 具有 上 右 典 要 素 , 同 时 又 有 现代 性 。 
对 传统 图 形 的 借鉴 并 非 盲 目地 模仿 ,而 是 在 吸收 传统 图 形 的 造型 和 构图 精华 部 分 的 同时 , 立 
足 于 古典 传统 来 表现 当代 社会 的 文化 需求 ,使 传统 与 现代 .过 去 与 今天 连接 ,从 而 使 新 图 形 
具有 更 丰富 的 传统 文化 底蕴 ,这 一 点 是 包皮 斯 现代 主义 图 形 不 具备 的 。 

“ 意 ” 则 是 取 意 , 指 的 是 挖 据 并 浓缩 文化 内 涵 , 在 雅 与 俗 之 间 找 到 表现 的 切入 点 ,准确 
定位 取 意 , 形 和 势 才 有 设计 和 表现 的 依据 ,从 而 使 标志 设计 更 加 完美 。“ 意 ”的 另外 一 屋 
意思 指 的 是 意蕴 ,意蕴 深 茂 于 形态 内 部 ,是 整个 形态 的 核心 屋 。 它 在 长 期 的 社会 文化 发 
展 进 程 中 积淀 了 稳定 性 的 意义 。 任 何 一 个 形 都 是 有 意义 的 ,包含 了 内 容 丰 富 的 “有 意味 
的 形式 ”。 意 列 的 表达 "不 是 靠 概 念 ,而 是 靠 直观 ; 不 是 以 思想 为 媒介 ,而 以 感性 形式 为 


媒介 ”。 


“ 势 ” 即 对 标志 的 整体 动态 处 理 ,具有 动 势 的 标志 才能 吸引 人 们 的 视线 并 留 下 深刻 印象 。 
在 现代 中 国 的 标志 设计 中 ,设计 师 注 意 运 用 中 国 书法 艺术 的 表现 形式 和 技巧 ,使 表现 与 形 
式 取得 和 谐 统 一 。 在 书法 艺术 中 ,“ 势 ” 指 “ 笔 势 ”, 就 是 字 的 平 正 或 软 侧 ,用 笔 的 中 峰 或 侧 
峰 、 精 细 或 粗 久 ,把 * 笔 势 " 借 鉴 到 标志 设计 中 ,使 标志 整体 体现 出 中 国 艺 术 的 审美 情趣 与 


气度 。 
第 六 1 标志 的 精致 化 制作 


标志 设计 完成 后 ,为 了 保证 运用 更 加 完善 .周到 ,需要 针对 以 后 实际 应 用 中 容易 出 现 的 
具体 问题 进行 细致 化 作业 ,其 目的 在 于 树立 系统 化 .标准 化 等 使 用 规定 的 权威 性 ,使 各 种 应 
用 设计 的 项 目 , 均 能 这 循 既定 的 规范 展开 运用 。 


一 、 标 准 标 志 的 印刷 墨 稿 
标准 标志 的 印刷 墨 稿 主要 用 于 一 般 正 第 情况 下 印刷 制作 的 放大 和 缩小 。 


(一 ) 放大 
因为 印刷 机 的 尺寸 限制 , 想 要 放大 ,只 有 通过 多 张 纸 印刷 后 拼合 而 成 。 
(二 ) 缩小 


当 标 志 要 缩小 到 很 小 的 太 才 时 ,标志 就 会 出 现 模糊 现象 (油墨 问 图 像 外 湾 出 ) ,所 以 标志 
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的 放大 和 缩小 都 会 受到 印刷 技术 和 材料 的 限制 。 针 对 这 种 问题 , 当 标 志 的 放大 和 缩小 要 超 
出 印刷 技术 和 材料 的 限制 时 ,就 必须 制作 标志 专用 的 放大 稿 和 缩小 稿 。 
二 、 彩 色 标 准 标志 
(一 ) 色彩 学 数值 标示 法 
依据 门 塞 尔 或 者 奥 斯 特 瓦 德 的 色彩 三 要 素 一 一 色相 、 明度、 彩 度 的 数值 ,标示 标准 色 的 


数值 (如 图 6-6-1 所 示 ) ,例如 ,丰田 汽车 的 标准 色 ( 如 图 6-6-2 所 示 ) ,色彩 值 为 Munsell 5R 
4.5/15,TDK 公司 (如 图 6-6-3 所 示 ) 为 蓝 色 标准 色 Munsell 2. 8B3. 3/11.6 等 。 


TOYOTA 


6-6-2 ”丰田 汽车 标志 


图 6-6-1 Munsell 色 卡 图 6-6-3” ”TDK 公司 标志 


(二 ) 印刷 油墨 或 油漆 涂料 色彩 编号 标示 法 

Pantone 配色 系统 ,英文 名 为 Pantone Matching System( 曾 缩写 为 PMS) ,是 享 兴 世界 
的 涵 闭 印刷 、 纺 织 、 塑胶、 绘图 .数码 科技 等 领域 的 色彩 系统 ,已 经 成 为 事实 上 的 国际 色彩 标 
准 语言 。 简 单 地 说 ,就 是 标准 色 卡 ,依据 印刷 油墨 或 油漆 涂料 制造 商 所 制定 的 色彩 编号 。 
Pantone 国际 标准 色 卡 包括 15 种 纺织 系列 色 卡 及 32 种 美术 设计 印刷 色 卡 , 共 47 种 可 以 应 
用 于 各 行 各 业 。 例 如 包 竣 .印刷 .商标 `、 运销 商品 ,广告 化工、 油漆 、 陶 和 痪 .化妆品 .招牌 、 标 
志 、 纺 织 .服装 .面料 .家 居 装 饰 . 塑胶 品 等 。Pantone 的 用 途 就 是 给 人 们 提供 一 个 衡量 颜色 
的 标准 。 如 果 你 要 一 个 颜色 ,只 要 让 对 方 找到 正确 的 Pantone 编号 ,就 能 知道 正确 的 颜色 
了 。Pantone 是 一 个 美国 公司 的 版 权 ( 如 图 6-6-4 所 示 )。 世 界 通 行 的 Pantone 油墨 色 标 为 
第 见 的 色彩 编号 标示 法 。 

例如 ,挪威 INNSKOG 木 业 公司 标志 标准 色 为 PMS583 100% 和 PMS583 50% 以 及 
PMS584 100% 三 种 不 同 深浅 的 绿 颜 色 。 

(三 ) 印刷 颜色 标示 法 

根据 印刷 制版 的 色彩 百分比 ,标明 标准 色 所 占 的 百分比 ,以 利于 分 色 制 版 制作 ; 是 一 种 
最 凋 见 的 标准 色 标 示 法 。 

以 上 三 种 标示 法 ,因为 测定 色彩 的 设备 、 运 用 的 项 目 、 材 质 的 表面 与 施工 制作 的 技术 都 
会 影响 到 色彩 的 精确 度 , 因 此 各 有 优 缺 点 。 为 了 满足 各 种 媒 体 与 广告 宣传 物 的 制作 方法 与 
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图 6-6-4 ”Pantone 配色 系统 


技术 要 求 ,标准 色 的 标示 ,需要 配合 运用 项 目的 需要 ,选择 适合 的 标示 法 。 如 一 般 印 刷 媒 体 
的 应 用 ,应 选择 印刷 颜色 标示 法 ; 招牌 .建筑 外 观 、. 车 辆 等 则 以 油墨 涂料 制造 商 的 色彩 编号 
标示 法 为 宜 。 对 于 色彩 数值 标示 法 ,一 般 广 商 .设计 者 多 缺乏 这 种 核对 .测定 的 设备 ,所 以 很 
难 广 泛 使 用 。 

三 、 使 用 一 套色 时 的 标准 标志 

很 多 时 候 , 由 于 受到 环境 、 材 料 .技术 .成 本 等 条 件 的 限制 ,只 能 使 用 一 套色 ,这 时 就 需要 
设置 一 个 使 用 一 套色 时 的 标准 标志 (如 图 6-6-5、 图 6-6-6 所 示 ) 。 


C100 M40 K13 


Cl00 M40 K13 


质量 安全 


图 6-6-5 食品 市 场 准 入 标志 图 6-6-6 ”食品 市 场 准 入 标志 专用 色 
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四 、 深 色 底 上 的 标准 标志 


当 标 志 在 深 色 拭 子 上 出 现时 ,标志 以 标准 标志 印刷 墨 稿 的 负 形 出 现 , 呈 日 色 或 其 他 浅 色 
系 颜 色 。 由 于 高 明度 色彩 具有 膨胀 性 , 低 明 度 色彩 具有 收缩 性 ,因此 ,在 日 底 上 的 标准 标志 
和 在 深 色 底 上 的 浅 色 标志 ,在 大 小 尺寸 上 会 产生 不 一 致 的 视觉 感受 ,因此 要 对 两 种 不 同情 况 
的 标志 进行 视觉 调整 ,使 其 在 视觉 上 感觉 一 致 。 


五 、 标 志 造 型 的 视觉 修正 


(1) 对 标志 尖锐 部 分 的 视觉 修正 。 

(2) 对 标志 负 形 尖锐 部 分 的 视觉 修正 。 

(3) 当 观 看 标志 og 变形 时 ,对 标志 的 透视 .变形 进行 修正 。 
(4) 对 标志 目 身 的 线条 点 .面体 等 造成 的 视觉 差 进行 视觉 修正 。 
(5) 对 色 采 8 造成 的 视觉 差 进行 修正 。 

(6) 对 标志 印刷 缩小 稿 进行 视觉 修正 。 


、 标 志 的 制图 法 


标志 在 实际 应 用 中 ,通常 都 以 精 印 的 样本 剪贴 完成 ,或 者 使 用 底片 以 便 制 版 。 但 是 以 上 
方法 只 适合 尺寸 较 小 的 标志 使 用 ,对 于 一 些 大 的 应 用 场合 ,必须 重新 手绘 以 符合 需要 ,因此 ， 
标准 制图 法 是 必要 的 工作 。 

标准 制图 法 重点 在 于 将 图 形 .线条 等 做 数值 化 的 分 析 ,以 便于 正确 再 现 。 一 般 制 图 法 有 
以 下 几 种 。 

(一 ) 方 格 标示 法 

方 格 标示 法 在 正方 格子 上 配置 标志 以 说 明 线 条 宽度 .空间 位 置 等 关系 (如 图 6-6-7 
所 示 )。 

(二 ) 比例 标示 法 

比例 标示 法 以 图 形 造 型 的 整体 尺寸 ,作为 标志 各 部 分 比例 关系 的 基础 (如 图 6-6-8 
所 示 )。 


质量 安 爹 ，035R 
图 6-6-7 食品 市 场 准 入 标志 方 格 标示 图 6-6-8 ”食品 市 场 准 入 标志 图 形 文字 组 合 构 成 


(三 ) 圆 跑 .角度 标示 法 
为 了 说 明 图 案 造 型 与 线条 的 弧度 与 角度 ,以 圆规 、 量 角 器 (或 借助 计算 机 辅助 软件 测量 ) 
标示 出 各 种 正确 的 位 置 , 是 辅助 说 明 的 有 效 方法 (如 图 6-6-9 所 示 ) 。 


6-6-9 ”食品 市 场 准 入 标志 (QS 标志 ) 绘 制 数据 图 


上 述 各 种 制图 法 可 以 综合 运用 ,并 以 尺寸 明确 标示 ,以 数值 化 为 前 提 , 尽 量 使 各 个 单位 
尺寸 能 快速 运算 ,便于 制作 应 用 。 


、 标 志 尺 寸 的 规定 与 缩小 的 对 应 


因为 标志 使 用 范围 广泛 ,对 于 标志 展开 的 细节 ,要 制定 严谨 的 规定 ,来 确保 标志 的 完整 
造型 与 设计 理念 。 其 中 标志 应 用 的 尺寸 规定 与 缩小 对 应 ,要 特别 予以 规定 。 

标志 缩小 后 会 出 现 模 糊 不 清 的 情况 ,必须 针对 标志 运用 时 的 大 小 尺寸 订立 详细 的 尺寸 
规定 。 

避免 方式 : 

(1) 避免 复杂 图 形 与 烦琐 的 造型 。 

(2) 图 案 .线条 的 粗细 变化 不 宜 太 大 ,力求 整体 形象 和 谐 .统一 。 


、 标 志 的 变 体 设计 


标志 应 用 针对 制作 技术 的 限制 , 需 做 各 种 变 体 设计 ,以 适合 各 种 媒体 的 设计 表现 。 变 体 
原则 : 以 不 损 及 原 有 标志 设计 理念 与 标准 形式 为 原则 ,具有 有 灵活 运用 的 高 度 延 展 性 。 

常用 形式 . 

(1) 线条 粗细 变化 的 表现 形式 。 

(2) 彩色 与 黑白 的 表现 形式 。 

(3) 正 形 与 负 形 的 表现 形式 。 

(4) 线 框 空心 体 、 网 纹 .线条 等 表现 形式 。 


、 标 志 与 基本 要 素 的 组 合 规定 


将 所 有 的 设计 要 系 进 行 单元 组 合 , 使 之 成 为 系统 化 的 标准 规范 ,可 供 日 后 应 用 设计 的 需 
要 ,其 中 以 标志 与 公司 名 称 、 品 牌 名 称 标准 字 的 组 合 居多 ,应 用 也 最 广泛 。 
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基本 要 素 的 组 合 系统 ,可 按照 应 用 项 目的 规定 尺寸 、 编 排 位 置 .排列 方向 等 做 分 析 ,以 制 
作 设 计 作 业 上 所 需 的 组 合 单元 ,如 横 排 、 直 排 ,大 小 \ 方 回 等 不 同形 式 的 组 合 。 

设计 重点 : 求 取 标志 与 基本 要 素 构 成 上 的 均衡 感 ,使 之 获得 合理 的 比例 及 协调 的 空间 
关系 。 标 志 与 基本 要 素 组 合 的 位 置 .间距 都 应 有 一 定 的 数值 。 

标志 与 基本 要 素 的 组 合 系统 ,有 以 下 几 种 : 

(1) 标志 与 项 目 名 称 标 准 字 的 组 合 单 元 。 

(2) 标志 与 项 目 全 称 标准 字 的 组 合 单元 。 

(3) 标志 与 项 目 名 称 标准 字 以 及 企业 造型 的 组 合 单元 。 

(4) 标志 与 项 目 名 称 标准 字 以 及 项 目 口号 (主题 .广告 语 等 ) 的 组 合 单元 。 

(5) 标志 与 项 目 名 称 标 准 字 以 及 项 目 全 称 `. 地 址 .电话 等 的 组 合 单元 。 


ee 


吉祥 物 设计 


吉祥 物 是 人 类 原始 文化 的 产物 ,是 原始 人 类 同 大 目 然 斗争 中 形成 的 人 类 原始 的 文化 。 
在 与 大 目 然 的 斗争 中 ,人 类 首先 以 生存 需要 为 中 心 ,在 发 展 过 程 中 日 然 就 形成 趋 吉 避邪 的 本 
能 观念 。 

我 国 的 祖先 创造 了 龙 `. 风 、 蛮 麟 等 训 禽 瑞 兽 ,并 且 赋 子 其 象征 的 内 容 及 意义 ,以 满足 人 们 
内 心 祈福 的 心理 需求 ,民间 流传 的 吉祥 物 形形色色 ,不 胜 枚 举 。 我 们 的 祖先 创造 了 许多 用 以 
祈求 万 事 顺 利 的 象征 物 ,这 些 向 往 和 追求 站 福 美好 的 事物 ,我 们 便 称 它 为 “吉祥 物 ”。 这 也 是 
我 国 最 早 代表 人 类 精神 文化 的 “吉祥 物 ”, 这 些 吉 祥 物 至 今 仍 然 是 我 国 吉 祥 物 设计 中 的 主要 
图 像 ,因为 它们 更 能 代表 五 千年 的 文明 历史 。 


第 一 恒 ”传统 吉祥 物 


“五 福 ” 在 《尚书 ) 中 指 长 寿 、 富 贵人 健康 安宁 、 遵 行 美德 和 高 寿 善 终 。 后 世 民 间 则 把 福 、 
禄 、 寿 、 喜 、 财 称 为 五 福 。 

《尚书 ， 洪 范 ) 中 所 载 的 五 福 , 指 的 是 寿 、 宦 康宁 、 侯 好 德 、 考 终 命 ; 侯 好 德 是 指 所 好 者 
德 , 考 终 命 即 是 说 得 以 善终 。 近 世 把 五 福 曾 释 为 福 、 禄 、 寿 、 襄 \、 财 ,意义 里 有 些 不 同 , 但 都 体 
现 了 中 国人 所 追求 的 现世 入 福生 活 。 

因为 蝙蝠 的 “ 蝠 ”与 “ 福 ” 同 音 , 人 们 便 用 五 只 蝙蝠 来 比喻 五 福 。 传 说 中 蜗 蝠 是 长 寿 的 动 
物 ,蝙蝠 在 中 国人 的 传统 中 象征 着 长 寿 、 福 气 .吉祥 和 各 福 ,蝙蝠 进入 家 门 是 “ 福 临 门 ” 的 征 
兆 。 中 国民 间 有 《五 福 和 合 》 的 吉祥 图 (如 图 7-1-1 所 示 ) ,图 上 五 只 蝙蝠 一 齐 飞 进 一 个 带 盖 
的 圆 盒 内 ， 盒 "与 “和 有 交合 ”同音 双关 ,这 幅 图 表达 了 五 福 齐 到 、 家 庭 和 谐 笠 福 的 高 意 。 有 名 
的 杨柳 青年 画 《 五 福 临门 》 画 了 五 个 朝服 天 官 拿 着 一 道 圣 和 目 , 上 绘 蜗 蝠 , 它 象 征 了 天 降 五 福 于 
门 前 ,饱含 祥瑞 吉庆 之 意 ( 如 图 7-1-2 所 示 )。 


二 、 训 祥 图 案 
吉 ” 谓 善 . 利 ;“ 祥 ”本 指 吉 邮 的 征兆 。 二 字 合 用 有 幸福 、 吉 利 的 意思 ,战国 时 期 开始 , 吉 
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图 7-1-1 中 国民 间 《 五 福 和 合 》 的 吉祥 图 图 7-1-2 杨柳青 年画 人 《五福 临门 》 
实 这 个 词 日 渐 普遍 。 至 唐 , 成 玄 英 解释 为 :“ 吉 者 , 福 善之 事 ， 祥 者 ,嘉庆 之 征 ”, 此 后 ,吉祥 
一 词 便 成 为 福寿 吉庆 、 诸 事 顺 利 的 视 语 ,追求 吉祥 … 好 彩 头 * 的 观念 便 构成 了 中 国文 化 的 重 
要 部 分 。 


吉祥 物 和 计 祥 图 案 可 以 说 是 言 祥 观 念 的 具体 表现 一 一 为 了 表达 对 幸福 、 欢乐 喜庆 的 回 
往 , 人 们 便 把 事物 固有 的 属性 加 上 艺术 的 象征 意义 ,例如 把 菏 个 事物 附会 神话 传说 或 取 其 名 
称 的 谐音 ,并 视 为 训 兆 ,或 把 美好 的 故事 和 豆 庆 的 征兆 绘 成 图 像 。 


三 、 吉 祥 物 演化 途径 


吉祥 物 是 人 们 在 事物 固有 的 属性 和 特征 上 着意 加 工 而 成 ,用 以 表达 人 们 的 情感 愿望 。 
由 原 物 发 展 成 为 官 于 吉庆 意味 的 吉祥 物 ,采用 的 加 工 手法 包括 转化 事物 的 属性 、 谐 首 取 意 、 
神话 故事 的 口 耳 相传 和 艺术 工匠 的 手艺 技法 。 从 这 些 吉祥 物 中 ,我 们 可 舌 知 民族 的 生活 方 


式 和 人 们 共同 珍视 的 事情 。 
(一 ) 转化 属性 


各 种 吉祥 物 由 原 物 衍生 成 宣 有 吉祥 意 缠 ,可 谓 意趣 无 穷 。 其 手法 之 一 是 把 事物 的 外 形 、 
特性 或 实用 价值 等 属性 子 以 放大 或 延长 ,使 之 具 祥瑞 含义 。 

以 椿 树 萱草、 芝兰、 问 石 和 人 竹 这 ”五 瑞 " 为 例 , 因 椿 树 的 寿命 长 ,人 们 便 把 椿 树 比 作 父亲， 
称 " 椿 庭 ” ,更 象征 老人 的 长 寿 。 午 草 ,又 名 还 忧 草 。 北 等 第 毅 是 母 杀 的 居所 ,因为 右 人 多 于 
北 治 种 植 营 草 ,后 人 也 将 营 草 借 代为 母亲 ,说 它 能 使 人 走 记 忧愁 、 给 母亲 市 来 祝福 。 芝 兰 是 
古人 种 植 于 帮 阶 的 盆栽 植物 ,外 形 蜗 洁 优 雅 ,古人 总 以 它 训 喻 子弟 ， 要 学 效 芝兰 的 德行 ,生长 
于 庭 阶 而 非 野 地 。 杂 石 是 平坦 而 厚 的 大 石头 , 通 第 在 高 山上 骨 然 不 动 ,后 人 将 其 引申 为 稳 
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固 .志向 坚定 的 意思 。 人 竹子 ,自古 至 今 被 借 喻 高 洁 正直 的 君子 。 把 这 五 样 东 西 组 合 在 一 起 ， 
就 有 了 父母 长 寿 .无 忧 ,家 基 稳 如 磐石 ,子孙 兴旺 、 合 家 平安 的 含义 ,可 以 说 是 将 瑞 物 属性 发 
控 得 淋漓 尽 致 了 。 

(二 ) 谐音 取 意 

“谐音 取 意 ”是 中 国民 俗 文化 的 一 个 重要 特征 ,民间 吉祥 物 更 是 忠实 地 运用 了 “谐音 取 
意 ” 的 原则 。 

以 “如 意 ” 为 例 , 它 是 我 国 特 有 的 吉祥 物 ,本 为 军旅 器 物 , 后 渐 成 民间 的 “ 扑 杖 ”, 即 拯 痒 工 
具 。 若 在 一 个 瓶子 里 插 上 如 意 , 即 为 “平安 如 意 ”( 如 图 7-1-3 所 示 )。 如 以 两 个 柿子 或 狮子 
配 如 意 , 便 成 * 事 事 如 意 ”。 若 画 上 童子 骑 象 .手持 如 意 , 就 是 “吉祥 如 意 ”( 如 图 7-1-4 所 示 ) 。 
若 如 意 加 上 盒子 与 荷花 ,组 成 的 是 "和合 如 意 ”。 再 如 “百事 如 意 ”, 则 是 如 意 与 柏树 和 柿子 的 
组 合 。 还 有 ,万 (万 年 青 ) 事 ( 柿 ) 如 意 、 四 艺 ( 琴 、 棋 书画) 如 意 、 福 (蝙蝠 ) 寿 ( 桃 ) 如 意 。 


图 7-1-3 ”中 国民 间 《 平 安 如 意 ) 图 图 7-1-4 中国 民间 《吉祥 如 意 ) 图 


此 外 ,众多 流行 于 民间 的 赠礼 亦 多 属 谐音 取 意 的 吉祥 物 。 赠 赴 考 书生 以 糕 和 粽子 , 糕 谐 
音 “ 高 ”, 粽 谐音 “中 ”, 寓 意 “ 金 榜 高 中 ”的 美好 愿望 ; 赠 予 新婚 夫妇 以 吏 、 栗 .桂圆 和 花生 四 样 
物品 ,高 意 着 "早生 贵子 或“ 立 生 贵子 ?的 美好 寄 望 。 很 多 地 方 还 有 ”" 送 灯 ?” 的 习俗 , 因 南 方 方 
言 中 “ 灯 ” 与 “J ”谐音 , 送 灯 便 有 人 口 “添丁 ”的 祝福 之 意 , 这 在 靠 天 吃饭 的 农业 社会 中 ,没有 
比 子孙 繁衍 、 人 丁 兴 旺 更 令 人 高 兴 的 了 。 

(三 ) 传说 附会 

很 多 民间 吉祥 物 都 出 于 民间 神话 传说 ,一 代 又 一 代 的 人 , 透 过 口 耳 相传 的 方式 ,将 故事 
流传 .延续 下 去 ,人 们 对 此 深信 不 疑 , 遂 相沿 成 习 。 就 如 民间 吉 物 中 的 “ 龙 “ 凤 ”和 “ 诅 鹿 ”, 有 
谁 看 过 它们 的 真实 模样 呢 ? 它们 都 是 通过 各 种 美好 的 传说 活 在 中 国人 的 精神 空间 里 (如 
图 7-1-5 所 示 )。 

再 如 民间 每 于 老人 寿 诞 时 送 上 “寿桃 >, 以 祝福 老人 健康 .长 寿 .幸福 ,这 个 习俗 可 以 追溯 
到 两 千 多 年 前 的 传说 。 它 所 总 涵 的 美好 离 意 被 人 传承 下 来 ,绵延 不 绝 。 


到 引 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


图 7-1-5 中 国民 间 《 龙 凤 呈 祥 ) 图 

(四 ) 艺术 加 工 

许多 民间 吉祥 物 的 衍生 经 过 历代 艺人 的 艺术 加 工 , 常 见于 绘画 篆刻 、 绣 品 织物 、 陶 次 带 
思 、 描 金 漆 器 、 建 筑 饰 件 与 日 常 家 具 , 为 人 们 所 喜闻乐见 。 

艺术 加 工 是 指 由 原先 的 实物 ,以 符号 或 图 像 形 式 子 以 伪 张 或 修饰 ,衍生 出 表达 祝福 的 民 
间 吉 祥 图 案 。 这 类 吉祥 图 案 在 年 节 岁 时 可 谓 比 比 丝 是 ,内 容 亦 很 丰 宣 , 除 和 常见 的 “门神 图 ” 
“财神 图 ”与 “网 福 图 ”外 ,还 有 各 式 各 样 的 “ 颁 样 图 ”, 如 构图 以 三 只 羊 和 一 个 太阳 组 成 的 “三 
阳 开 泰 ”以 四 季 花 并 如 梅 , 兰 和 桂花 安插 于 花瓶 为 构图 的 “四 季 平 安 ” 和 画 上 一 只 大 象 背 着 
一 盆 万 年 青 的 "万象 更 新 ?等 。 

综观 这 些 经 过 艺术 加 工 的 吉祥 物 或 吉祥 图 ,多 以 追求 功名 、 富 贵 为 题材 ,其 中 不 少 是 涉 
及 中 国 上 古代 的 科举 制度 、 封 峡 制 度 和 选 官制 度 的 ,如 《( 官 居 一 品 》( 映 映 与 菊花 )《 宣 吐 长 春 》 
(牡丹 与 长 春花 或 长 春 鸟 ) 《 封 候 挂 印 》( 如 图 7-1-6 所 示 ) (猴子 摘 取 挂 在 树 上 的 印 包 )《 指 
日 高 升 》 白鹤 向 着 红 日 飞翔 )《 喜 报 三 元 》( 如 图 7-1-7 所 示 )( 结 有 三 颗 桂圆 果 的 龙眼 树 丫 上 


图 7-1-6 中国 民间 《 封 候 挂 印 》 图 图 7-1-7 ”中 国民 间 《 喜 报 三 元 》 图 
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栖 着 一 只 吝 静 ) 等 ,不 一 而 足 。 经 过 艺术 加 工 的 吉祥 图 ,具体 反映 了 时 人 的 价值 观 和 对 生活 
的 寄 望 ,因而 能 随 看 时 代 的 变化 衍生 出 更 多 的 品种 。 


四 、 吉 祥 物 的 种 类 


自古 以 来 人 们 总 希望 避 除 灾祸 ,过 上 称心 如 意 的 生活 ,于 是 根植 于 各 民族 文化 的 吉祥 物 
应 运 而 生 , 反 映 人 类 与 生 俱 来 的 追求 吉祥 、 回 往 和 幸福 的 心态 。 

中 国人 相当 重视 吉祥 的 观念 ,这 种 对 生活 的 疲 盼 并 多 寄托 于 现实 生活 之 中 ,基于 这 种 执 
着 于 现世 的 态度 ,追求 生命 的 长 久 、 和 谐 的 人 际 关 系 以 及 安康 的 生活 均 成 了 中 国民 间 吉 祥 物 
永恒 的 主题 。 

(一 ) 寿 的 吉祥 物 

中 国 传统 文化 强调 “福寿 康宁 ”, 其 中 对 于 “ 寿 ” 的 观念 尤为 重视 。 古 人 认为 人 类 寿命 是 
“天 赋 之 命 “ 非 人 力 所 能 为 者 ”;《 北 史 ) 亦 记载 :“ 人 之 所 宝 , 莫 宝 于 生命 。” 

1. 谭 

中 国民 间 俗 信 乱 为 仙 禽 , 鹿 则 是 瑞 曾 。 古 人 对 鹿 异 裹 的 看 法 ,可 见于 《 述 异 记 ) 的 记述 : 
据说 鹿 活 到 一 千岁 的 时 候 , 通 体 丝 呈 灰 苍 色 ,再 过 五 百年 变 日 色 , 活 到 两 千年 时 又 变 为 黑色 。 

古人 眼中 , 鹿 不 仅 寿 命 长 ,也 是 仁爱 和 花 翡 的 象征 。 在 北魏 早期 的 本 生 故 事 中 就 有 “ 九 
色 鹿 ”的 故事 ; 古人 还 相信 如 果 有 白 谭 出 现 , 即 表示 帝王 勤 政 爱 民 , 是 国泰 民 安 、 政 通 人 和 的 
吉兆 。 在 古代 社会 ,期 盼 寿 鹿 出 现 者 大 有 人 在 ,有 人 绘画 乱 鹿 共 栖 桐 树 下 ,以 “ 桐 ” 谐 “ 同 ”, 用 
作 祷 求 长 寿 的 吉兆 。 

2. 锥 

知 在 古人 眼中 同样 具有 神奇 的 课 赋 。 锥 有 “ 百 羽 之 未 ”之 名 ,一 是 说 它 由 天 地 之 间 的 精 
气 化 生 : 七 岁 小 变 ,十 六 岁 大 变 ,一 百 六 十 岁 变 止 ,至 一 千 六 百 岁 定型 ,可 供 仙 人 坐骑 ; 二 是 
说 它 乃 凡人 登 仙 后 所 化 。 中 国 古 代 文 化 常 将 稚 和 松树 连 在 一 起 ,认为 服 松脂 可 登 仙 , 登 仙 后 
可 化 上 知 , 即 所 谓 千 岁 之 瞧 依 和 干 年 之 松 。 民 间 吉 祥 物 中 流传 其 广 的 瑞 图 ( 松 乱 长 春 ) 即 据 此 而 
来 , 除 回 高 龄 夫妇 祝 颂 双 双 长 寿 外 ,也 蕴涵 飞升 登 仙 ,长生 不 老 之 意 。 


3. 松树 
自古 以 来 ,中 华 民族 对 松树 都 有 着 特别 的 情感 : 历代 画家 爱 画 松 , 诗 人 爱 咏 松 , 广 大 人 
民 群 众 也 喜爱 观 和 贫 松 。 


松树 之 所 以 为 人 所 重视 ,不 仅 因 其 特殊 的 形态 美 ,气质 美 , 亦 因 它 以 长 寿 著 称 , 故 松 亦 被 
称 为 “ 百 木 之 长 ”"。 松 树 长 青 不 朽 ,据说 寿 过 于 年 的 松树 ,所 流 松脂 会 变 成 英信 ,服用 人 茯 们 者 
可 长 生 不 老 。 故 古人 学 道 , 总 爱 以 古松 为 修炼 处 ,为 的 就 是 食用 蕉 苓 助力 。 古 人 不 仅 将 “ 松 
智 长 春 ” 比 喻 为 长 寿 , 而 且 还 将 松竹 、 梅 称 为 “ 岁 寒 三 友 ”, 因 它们 经 冬 不 凋 ,引申 为 生命 力 旺 
盛 , 所 以 也 是 吉祥 的 象征 。 

4. 桃子 

中 国 传统 文化 中 ,“ 寿 ”与 “ 桃 ” 关 系 极为 密切 。 至 于 画 桃 献 寿 ,更 是 古代 文人 钟爱 的 雅 
举 。 就 是 今天 ,民间 还 流行 不 少 祝 寿 用 的 计 祥 图 案 , 有 ”" 晓 桃 献 寿光 及 姑 献 寿 ”童子 捧 桃 献 
千年 寿 ? 和 “南极 寿星 图 ”等 ,其 构图 .主题 多 离 不 开 桃子 。 

5. 耸 

为 什么 说 蕉 是 象征 "长 寿 ? 的 吝 祥 物 呢 ? 因为 古人 相传 区 为 圣人 所 创制 ,同样 是 神 需 ,十 
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人 党 将 “ 琴 窟 ”相提并论 , 稚 在 中 国民 俗 文 化 里 ,是 登 仙 长 寿 的 象征 , 据 此 又 引申 琴 为 祝寿 的 
含义 。 相 传 北宋 时 的 名 臣 赵 必 公 余 有 归 , 禁 香 \ 抚 共 、 养 稚 , 受 世人 所 称道 。 数 年 后 , 宋 真宗 
即位 , 召 赵 必 进 京 , 赵 必 仍 然 是 一 琴 一 锥 相 随 ,这 “一 苏 一 瞧 ” 四 字 日 后 就 成 为 为 政 清廉 、 为 政 
简易 和 人 德 寿 俱 高 的 代名词 。 

6. 者 石 

中 国人 自古 以 来 就 言 欢 以 “ 寿 比 南山 ”为 祝寿 之 词 。 上 古往今来 ,人 们 期 盼 自己 的 寿命 像 
石头 般 长 久 ,总 爱 将 石头 尤其 是 上 好 的 奇石 称 为 “ 寿 石 ?。 其 中 太湖 石 . 灵 壁 石 (又 名 王石 ) 都 
是 名 列 我 国 上 古代 党 石 之 首 的 寿 石 。 

(二 ) 子 的 吉祥 物 

“人 本 兴旺 ?是 中 国人 的 一 句 成 语 , 也 可 以 说 贯彻 了 世代 中 国人 的 愿望 ,尤其 是 未 有 节育 
观念 的 古代 人 。 在 中 国 传统 的 风俗 文化 中 , 求 子 顺 的 事项 习俗 比比 和 丝 是 ,如 “ 送 子 观音 ”“ 旺 
子 守 护 神 交 添 丁 与 添 灯 >” 和 ”麒麟 送 子 ?等 ,都 说 明了 中 国 传统 文化 中 ,子孙 繁衍 与 “ 福 禄 寿 喜 
财 ” 等 同样 是 民间 共同 的 吉祥 期 盼 。 

1. 免 子 

兔子 是 中 国 的 十 二 生肖 之 一 ,是 一 种 非常 温驯 善良 的 动物 ,固然 成 了 吉祥 如 意 之 物 , 同 
时 因 兔 子 和 ”* 吐 子 ” 谐 音 ,象征 痢 子 子孙 孙 代 代 繁 衍 , 故 正月 十 五 疝 元 宵 , 家 家 户 户 都 以 金子 灯 
为 主要 灯饰 ; 北京 人 在 中 秋 拜 免 儿 符 ( 如 图 7-1-8 所 示 ) , 意 为 祈 望 一 年 的 开始 和 春 夏 秋冬 四 季 
平安 。 此 外 , 玉 免 亦 成 了 中 国 神话 传说 中 重要 的 角色 ,并 延伸 出 许多 富 于 想象 力 的 神话 故事 。 

2. 鸡 


鸡 , 古 称 “ 德 禽 ”, 又 名 “ 烛 夜 ”。 它 在 家 禽 中 虽 属 小 个 子 , 却 是 历史 修 久 的 “元 老 ”。 历 来 
雄 鸡 勇 武 雄浑 的 形象 都 深入 民心 ,在 树 上 啼 唱 ,位 立 于 大 石上 昂首 挺 胸 的 雄 鸡 都 是 典型 的 中 
国 吉 祥 图 案 。 由 于 鸡 与 “ 吉 ”谐音 , 故 有 鸡 王 镇 宅 ( 如 图 7-1-9 所 示 ), 即 鸡 吃 害虫 而 保护 房子 
的 意思 。 


由 半 油 塌 光 壬 江 总 


图 7-1-8 新 " 免 儿 和 他” (清华 大 学 美术 学 院 教授 吴 冠 英 ) 图 7-1-9 中国 民间 《 鸡 王 镇 宅 》 图 
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3. 百合 

百合 在 我 国 栽培 历史 悠久 。 百 合 被 认为 有 驱 那 的 功效 ,人 们 篆 于 夏季 将 百合 悬挂 在 室 
内 ,以 防止 政 毒 的 侵害 。 寻 女 们 还 会 将 百合 花 装 进 绣 伐 里 , 缝 成 心 形 香 包 送 给 心上人 ,和 希望 
自己 永远 竺 福 。 

百合 还 被 民间 称 为 “ 送 子 仙 ”, 据 说 接 到 百合 这 种 礼物 的 姑娘 以 后 定 能 生 一 个 可 爱 的 男 
娃娃 ,因此 百合 第 在 姑娘 的 婚礼 或 生日 时 奉 作 礼物 。 因 为 “百合 ?谐音 为 "百年 好 合 ”, 故 新 婚 
夫妇 要 同 饮 百合 汤 。 人 们 还 将 百合 花 的 图 案 绘 在 新 婚 的 床上 用 品 上 ,祝愿 早生 贵子 。 

4. 石榴 

石榴 为 多 籽 实 植物 。 中 国 的 民俗 文化 流传 着 许多 有 关于 石榴 的 动人 故事 。 每 逢 青年 男 
女 订 婚 下 聘 .男方 表示 对 女方 的 爱 葵 之 心 ,或 是 过 到 亲戚 朋友 结婚 迎娶 送 巡 时 ,都 有 互 赠 石 
榴 的 风俗 习惯 ,在 民间 广泛 流传 ,还 作为 多 子 多 福 的 象征 ,给 人 吉祥 图 案 , 称 作 榴 开 百子 (如 
图 7-1-10 所 示 ) 。 

5. 四 喜 

四 喜 合 局 流行 于 民间 的 四 喜 合 局 图 (如 图 7-1-11 所 示 )。 四 嘉 娃娃 成 为 受 人 欢迎 的 民 
间 吉 祥瑞 图 ,和 常用 于 诞 子 祝贺 ,以 此 寄托 对 新 生 儿 的 祝福 。 


图 7-1-10 ”中国 民间 《 榴 开 百子 》 图 图 7-1-11 中 国民 间 《 四 喜 合 局 》 图 


(三 ) 宣 的 吉祥 物 

中 国人 心目 中 的 “ 富 ”, 是 指 私人 财产 的 数量 ,无 论 是 古代 所 重视 的 愿望 ,还 是 近世 的 观 
念 ,其 中 多 有 财富 的 考量 。 人 们 总 向 往 富足 安 舒 的 生活 ,因而 在 过 年 的 习俗 中 ,中 国人 对 于 
“财神 ”的 礼拜 最 为 虔诚 ,有 年 初 五 接 五 路 财神 的 习俗 。 五 路 指 ( 如 图 7-1-12 所 示 )“ 东 路 招 
财 “ 西 路 进 宝 “南路 利 市 “ 北 路 纳 珍 ” 和 “中 路 玄 坛 ”*( 玄 坛 即 赵 公明 元 是, 在 诸 财 神 中 最 受 
尝 拜 ,许多 商店 住宅 都 供奉 着 他 的 神像 ,足见 中 国人 对 于 “ 富 ?” 的 重视 ) 。 

1. 文武 财神 

财神 为 掌管 钱 、 财 之 神 , 流 行 于 全 国 各 地 ,种 类 繁多 ,多 为 上 古 时 银钱 业 等 行业 所 崇拜 的 神 
只 。 供 泰 的 财神 像 又 分 为 文 财神 和 武 财神 。 
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文 财神 有 范 节 和 财 吊 星 君 , 武 财 神 则 有 赵 公明 元 帅 、 关 帝 圣 君 和 五 路 财神 。 

民间 盛传 被 封 为 武神 的 关 帝 圣 君 是 财神 之 一 。 关 圣 帝 君 重 义 ,是 义 的 表率 ,商家 们 乃 标 
榜 其 “以 义 为 利 ”, 对 他 为 财神 。 

2. 狐 狼 


狐 杀 又 名 天 禄 、 辟 和 邪 , 是 中 国 上 古代 神话 传说 中 的 一 种 神兽 ,龙头 、 马 号 、 馆 脚 ,形状 似 狮 
子 , 毛 色 灰 日 ,会 飞 ,是 一 种 凶猛 的 瑞 曾 。 貌 鳞 是 以 财 为 食 的 , 纳 食 四 方 之 财 , 有 趋 财 旺 财 的 
作用 。 除 助 偏 财 之 外 ,对 正 财 也 有 帮助 ; 但 经 过 朝代 的 转变 , 狐 炙 的 形态 比较 统一 ,如 有 短 
辟 、 双 角 . 卷 尾 . 紧 须 凋 与 前 胸 或 背 肴 连 在 一 起 , 突 眼 ,长 猿 牙 。 到 现在 稼 见 到 的 盘 杀 多 是 独 
角 ,长 尾巴 (如 图 7-1-13 所 示 )。 


rr pe 中 Ei 
1 区 站 ] 入 


图 7-1-12 中 国民 间 《 五 路 财神 ) 图 图 7-1-13 ”中 国民 间 《 狼 杀 》 图 


(四 ) 喜庆 吉祥 物 

喜庆 ,从 字面 上 理解 是 指 值得 欢喜 和 庆贺 的 事情 。 在 中 国 传统 文化 中 ,人 生 喜 庆 之 事 可 
见于 汪 泊 流 传 甚 广 的 《四 嘉许 》:“ 久 旱 逢 甘霖 ,他 乡 遇 故 知 ,洞房 花烛 夜 ,金榜 题名 时 。” 以 现 
代 语 言 来 诠释 ,一 是 国泰 民 安 `. 风调雨顺 ,人 们 有 安 舒 的 生活 环境 ; 二 是 有 良好 的 人 际 关系 : 
三 是 有 一 个 幸福 的 家 庭 ; 四 是 在 追求 的 事业 上 有 良好 的 发 展 。 这 几 方 面 就 是 现代 社会 人 们 
所 期 盼 的 ,无论 在 哪 一 个 方面 遇 到 好 事 ,都 是 值得 庆贺 六 

1. 喜鹊 

襄 静 是 传统 的 吉祥 鸟 。 静 鸣 兆 喜 的 观念 自古 以 来 就 积淀 成 为 中 国人 的 传统 情结 。 以 静 
为 题材 的 种 种 吉祥 瑞 图 ,如 “ 喜 静 登 枝 ””“ 喜 上 眉梢 ”( 静 登 梅 梢 ) (如 图 7-1-14 所 示 )、“ 欢 天 喜 
地 ”( 获 和 静 在 树 上 树 下 对 望 )“ 喜 在 眼前 ”( 双 静 中 加 一 枚 古 钱 ) 等 , 均 是 老百姓 喜闻乐见 的 
形象 。 
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2. 如 意 


相传 如 意 是 随 佛教 自 印度 传人 的 佛 具 之 
一 ,为 佛教 六 观音 之 一 的 “如 意 轮 观音 ”所 持 ,和 
尚 在 宣讲 佛经 时 手持 之 ,在 上 记 经 文 ,以 备 遗 
忘 。 如 意 在 史上 又 是 军国 重臣 ,封建 士大夫 执 
用 的 器 物 ,其 柄 端 制 成 心 形 , 以 骨 、 人 竹 、 玉 、 石 和 
铜 铁 等 制 成 , 持 以 指 划 。 至 于 民间 ,如 意 又 是 民 
间 普 遍 使 用 的 爪 杖 。 近 世 的 如 意 长 度 变 得 短 de ag fe 
了 ,用 铁 、 金 白玉、 珊瑚 、 竹 根 制作 , 因 其 名 字 吉 a 
祥 , 自 清朝 以 来 已 逐渐 演变 为 赏 玩 之 物 ,并 为 贵 
族 王 公 和 富 绅 世 家 所 珍重 ,用 作 人 馈赠 、 贺 婚 和 视 
寿 之 礼物 。 

如 意 还 可 与 其 他 物品 组 合成 复合 意思 的 吉祥 物 , 如 以 一 柄 如 意 放置 在 两 个 柿子 之 间 ,成 
为 “ 事 事 如 意 ”; 或 将 如 意 、 柿 子 放置 于 柏树 中 间 , 称 “百事 如 意 ”; 或 将 如 意 、 柿 子 放 置 于 万 
年 青 之 间 , 则 称 “ 万 事 如 意 ”。 除 了 一 般 岁 时 节日 外 ,人 们 也 将 如 意 用 于 一 切 喜 庆 场 合 。 


YW ~ 


图 7-1-14 中 国民 间 《 静 登 梅 梢 》 图 
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吉祥 物 的 设计 与 一 般 的 平面 设计 并 无 多 大 差别 ,部属 于 有 目的 性 的 设计 。 创意 是 思维 
意识 的 表现 ,设计 是 创意 表现 的 结果 一 一 创意 先行 ,设计 而 后 。 

吉祥 物 的 创意 设计 在 设计 前 务必 要 明白 什么 样 的 吉祥 物 才 能 人 见 人 爱 。 对 于 设计 案例 
的 背景 特色 以 及 设计 的 目标 都 必须 有 完整 深入 的 了 解 , 并 以 此 作为 设计 的 依据 。 

一 般 而 言 , 人 见 人 爱 的 吉祥 物 需 要 达到 四 条 标准 : 一 是 敲 意 正面 深远 ,二 是 形象 活泼 可 
爱 , 三 是 造型 新 帘 独特 ,四 是 色彩 人 鲜明 肝 丽 。 

对 于 品牌 吉祥 物 而 言 , 还 需 再 加 上 一 条 , 那 就 是 能 够 充分 体现 品牌 的 个 性 ,与 其 他 设计 
能 够 协调 一 致 ,形成 一 个 有 机 的 、 统 一 的 整体 形象 。 


一 、 了 解 与 分 析 


设计 与 艺术 绘画 不 同 之 处 在 于 它 是 有 目的 性 的 ,是 用 于 解决 问题 的 ,吉祥 物 设 计 也 是 
如 此 。 吉 祥 物 不 是 纯 艺 术 , 更 不 是 视觉 消 遗 , 它 是 商业 的 产物 ,满足 商业 目的 是 它 诞生 的 前 
提 。 吉 祥 物 是 卡通 造型 ,但 并 非 所 有 的 卡通 造型 都 能 成 为 吉祥 物 ,因为 它 需 要 承载 特定 文化 
和 大 量 信息 。 为 文化 .体育 、 企 业 .商品 等 不 同行 业 创意 言 祥 物 ,必须 满足 该 行业 特征 及 相关 
背景 ,而 且 要 与 众 不 同 。 因 此 在 执行 设计 操作 前 ,必须 对 主题 背景 及 相关 的 设计 条 件 做 深入 
的 了 解 , 才 能 确保 设计 作品 是 符合 主题 的 。 一 般 在 前 期 作业 时 必须 针对 以 下 的 事项 深入 了 
解 与 分 析 。 

1. 了 解 行业 特征 

每 个 行业 都 有 其 不 同 的 特征 及 相关 背景 。 吉 和 祥 物 的 作用 就 如 同 标志 ,标准 字 一 样 ,是 行 
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业 的 表征 。 所 以 在 设计 前 必须 对 行业 有 全 面 性 了 解 , 越 是 充分 了 解 越 将 有 助 于 明确 吉祥 物 
的 设计 方向 与 主题 。 

根据 行业 属性 、 经营 理 念 、 企 业 文化 .产品 特质 来 设 定 吉祥 物 的 主体 形象 也 就 是 核心 形 
象 ,在 此 基础 上 增加 代表 企业 和 产品 特质 的 装备 元 素 。 

2. 了 解 设 计 的 目的 与 定位 

各 个 行业 、 各 种 商品 或 活动 ,对 吉祥 物 的 需求 是 不 相同 的 ,针对 不 同 的 设计 目的 与 需求 ， 
就 必须 以 不 同 的 设计 方案 来 解决 。 

此 外 ,吉祥 物 的 定位 问题 也 十 分 重要 。 设 计 师 必须 先 与 客户 沟通 .讨论 ,明确 应 该 赋予 
吉祥 物 何等 的 角色 与 功能 。 功 能 角色 定位 的 问题 将 影响 后 续 的 延伸 设计 与 策略 的 应 用 。 

二 、 设 计 展 开 

在 对 行业 、 个 人 .商品 或 活动 的 主题 .特色 .设计 需求 及 角色 定位 有 全 面 准确 了 解 后 , 即 
可 展开 设计 作业 。 设 计 作 业 基 本 上 可 分 为 找寻 设计 方向 、 寻求 设 计 主 题 、 确 定 基 础 造型 . 造 
型 延伸 设计 等 阶段 。 以 下 对 不 同 阶段 作业 的 重点 和 应 注意 的 问题 作 概略 的 介绍 。 

(一 ) 确定 设计 方 回 

吉祥 物 的 设计 可 以 有 多 种 不 同方 向 。 可 以 通过 行业 特色 ,行业 文化 .地 域 特色 ,传统 习 
俗 .产品 特色 等 不 同方 向 来 表现 ; 因此 在 设计 前 必须 先 由 众多 可 能 性 的 诉求 方 品 中 , 找 出 一 
个 最 有 特色 、 最 能 代表 行业 的 方 癌 。 

创意 元 素来 源 于 企业 文化 .行业 特征 .背景 关系 .区 域 特 点 及 宗教 、 传 说 等 ,将 这 些 重新 
有 机 组 合 才 会 让 主体 形象 更 加 丰满 。 创 意 的 核心 是 元 素 组 合 和 象征 联想 。 吉 祥 物 设计 必须 
放弃 思维 定式 束缚 。 吉 祥 物 讲究 对 具象 造型 元 素 的 高 度 提炼 ,忽视 直观 写实 形象 ,注重 传达 
精髓 理念 。 

(二 ) 确定 表现 主题 

在 明确 设计 方向 后 , 接 下 来 就 必须 针对 设计 方 回 的 重点 .特色 寻求 合适 的 表现 主题 。 在 
此 阶段 ,一 般 可 以 依据 动物 .植物 .人 物 等 不 同类 别 ,分 析 其 特征 做 不 同 的 象征 意义 联想 后 ， 
从 中 选择 较为 贴切 的 主题 。 

(三 ) 原型 设计 

在 选 定 适当 的 设计 主题 后 , 接 下 来 就 必须 针对 主题 ,明确 其 造型 ,而 在 吉祥 物 造 型 设计 
过 程 中 ,有 许多 问题 ,细节 是 设计 师 必 须 审慎 考虑 的 。 

吉祥 物 原 型 的 选择 需要 遵守 两 大 原则 : 一 是 符合 品牌 的 个 性 ,否则 一 切 都 免 谈 ; 二 是 
家 喻 户 晓 、 襄 闻 乐 见 . 亲 善 可 爱 的 形象 。 从 消费 心理 来 说 ,亲和力 等 同 第 一 服务 印象 ,促进 企 
业 诉 求 的 受众 对 吉祥 物 气 质 产生 兴趣 欲望 ,进一步 感知 企业 产品 服务 特质 ,才能 产生 强烈 的 
感性 认同 。 

例如 北京 奥运 会 选择 吉祥 物 原 型 时 , 龙 被 国人 极力 推 党 ,也 是 符合 奥运 精神 的 ,但 是 外 
国人 对 龙 的 印象 就 不 佳 ,在 西方 人 的 眼 里 显得 不 够 亲善 ,因此 忍痛 割爱 。 而 选择 的 5 个 原型 
都 是 全 球 人 普遍 认同 的 好 形象 ,福娃 是 5 个 可 爱 的 亲密 小 伙伴 ,他 们 的 造型 分 别 融 入 了 鱼 、 
大 熊猫 .奥林匹克 圣火 、 藏 羚羊 以 及 沙 燕 风筝 的 形象 。 对 于 品牌 吉祥 物 而 言 , 倘 知 能 够 利用 
品牌 Logo 作为 原型 , 那 是 最 好 不 过 的 选择 。 
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自 和 完 必须 要 确定 所 设计 出 的 造型 是 容易 被 熟悉 的 (注意 : 不 仅仅 是 辨认 就 足够 了 ,而 且 

个 造型 要 具备 高 度 审美 性 ` 永 续 性 ) 。 取 材 是 挖掘 创意 的 动力 ,寓意 简单 明了 的 形象 容易 
被 记忆 。 直 接 取材 于 相关 标识 的 吉祥 物 是 稼 见 的 创意 方向 ,力求 创新 就 更 需要 提升 到 精神 
层面 。 以 标志 为 吉祥 物 的 造型 是 立竿见影 的 创意 ,依托 标志 pp 两 者 将 相辅相成 。 其 
次 ,在 造型 表现 上 必须 具备 原创 性 ,不 能 和 其 他 形象 雷同 。 最 后 , 则 必须 考虑 是 否 可 以 做 多 
元 化 、 多 变化 的 延伸 表现 及 与 各 种 媒体 的 配合 度 。 

吉祥 物 是 视觉 强烈 的 拟人 化 形象 体 ,只 有 与 众 不 同 的 视觉 形象 ,消费 者 才 会 默认 地 选择 性 
记忆 。 回 顾 市 场 发 展 从 早期 “ 酒 香 不 怕 埠 子 深 ” 的 质量 时 代 开 始 , 经 历 了 『“ 同 质 苑 争 比 卖 相 ”的 
包装 时 代 , 再 到 ”品牌 形象 塑造 ?时 代 , 已 经 清晰 看 出 ,形象 差异 化 是 识别 企业 和 产品 的 必须 。 

因为 吉祥 物 是 行业 的 代表 ,在 设计 上 除了 要 注意 造型 讨 喜 外 ,还 必须 赋予 个 性 、 特 质 , 使 

与 行业 .主题 产生 关联 性 (如 图 7-2-1、 图 7-2-2 所 示 ) 。 


中 国 南 方 航空 股 念 有 限 公 司 


7-2-1 中 国 南方 航空 股份 有 限 公 司 标志 与 吉祥 物 


Universiade SHENZHEN 2011 Shenzhen 2011 
UU sr mer Universi 


7-2-2 深圳 2011 年 世界 大 运 会 会 微 与 吉祥 物 UU 


(四 ) 延伸 设计 

在 设计 出 吉祥 物 的 原型 后 , 接 下 来 必须 针对 吉祥 物 的 出 现场 合 、 使 命 以 及 各 种 情境 做 出 
不 同 的 动作 .姿态 的 延伸 设计 (如 图 7-2-3 所 示 )。 延 伸 设 计时 必须 从 原型 发 展 ,力求 自然 、 
流利 地 表现 。 

吉祥 物 造型 从 静态 转向 动态 多 变 , 才 能 很 好 地 应 用 在 企业 品牌 传播 .主题 营销 活动 过 程 
中 。 吉 祥 物 角色 需要 多 元 化 ,承载 企业 核心 理念 的 同时 ,更 要 在 不 同 产品 服务 的 宣传 主题 氛 
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图 7-2-3 2010 年 上 海 世博 会 吉祥 物 延 伸 设计 


围 中 得 到 消费 者 认同 。 

吉祥 物产 生 之 后 ,会 出 现在 不 同 的 场合 ,他 们 之 间 是 母子 关系 。 如 ,大 型 运动 会 的 项 目 
分 项 设计 ,在 色彩 .造型 .比例 关系 上 均 应 保持 一 致 ,针对 个 别 道具 不 同 可 作 适 当 的 调整 (如 
图 7-2-4 所 示 ) 。 


铁人 三 项 游泳 击剑 举重 曲棍球 
Triathlon Swimming Fencing Weightlifting Hockey 


图 7-2-4 2008 年 北京 奥运 会 吉祥 物 延 伸 设计 


(五 ) 吉祥 物 命 名 

吉祥 物 的 名 字 要 开朗 上 口 ,一 般 给 企业 吉祥 物 取 名 都 会 选择 易于 记忆 或 者 阳光 强壮 或 
者 智慧 酷 帅 ,又 或 者 王 厚 可 爱 的 ,原则 是 名 字 、 形 体 、 意 识 三 项 统一 。 

三 、 吉 祥 物 的 表现 形式 

作为 品牌 吉祥 物 的 色彩 处 理 一 定 要 考虑 与 品牌 专用 色彩 相 协 调 ,最 好 把 它 作 为 主 色 调 ， 


或 者 作为 点 睛 之 色 。 一 般 而 言 , 色 彩 搭配 越 简 洁 越 好 ,能 用 两 套色 的 就 绝 不 用 三 套 。 当 三 套 
以 上 色彩 进行 搭配 时 ,一定 有 要 处 理 好 主 次 关系 ,明确 康 轻 训 重 。 大 面积 .小 面积 和 疼 饰 点 绥 
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之 间 的 关系 是 吉祥 物色 彩 设 计 的 要 点 。 从 理论 上 讲 ,任何 色彩 都 能 进行 搭配 ,关键 是 比例 的 
分 配 , 以 及 对 日 色 的 纯熟 运用 能 力 。 总 之 ,力求 色彩 鲜明 吝 丽 ,能够 让 人 过 目 难 起 。 

(一 ) 勾 线 平 涂 法 

色彩 在 黑 线 中 被 分 割 ,色彩 艳丽 ,饱和 度 强 ,尤其 在 黑 线 中 填充 三 原色 ,效果 更 佳 ( 如 
图 7-2-5 所 示 ) 。 


第 六 届 全 运 会 广东 的 “ 阳 阳 ” 第 七 届 全 运 会 北京 的 “明明 


TAI SHAN TONG ZI 


第 九 届 全 运 会 广东 的 “ 威 威 ” 第 十 届 全 运 会 江苏 的 金 蚀 第 十 一 届 全 运 会 山东 的 泰山 童子 
图 7-2-5 中华 人民 共 和 国 历 届 运 动 会 吉祥 物 ( 前 五 届 没 有 吉祥 物 ) 
(二 ) 勾 线 平 涂 双 色 法 
义 线 平 涂 双色 法 比 勾 线 平 涂 更 具 立 体感 ,更 趋向 于 真实 (如 图 7-2-6 一 图 7-2-9 所 示 ) 。 


图 7-2-6 ”新加坡 2010 年 首届 青年 奥林匹克 运动 会 吉祥 物 一 一 利 奥 和 梅 利 
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沙沙 Sha Sha  ” 阳 阳 Yang Yang 海 海 HaiHai 
7-2-7 第 三 届 亚 洲 沙滩 运动 会 吉祥 物 


图 7-2-8 黑龙江 省 第 12 届 运 动 会 吉祥 图 7-2-9 国际 大 学 生 雪 有 雕 大 赛 吉 祥 物 一 一 
物 ( 曲 士 龙 ) 雪 团 ( 刘 文 庆 , 姜 晓 云 , 潘 雅 璇 ) 


(三 ) 单 色 抽象 法 
单 色 抽象 法 造型 夸张 .大胆 简洁、 概括 ,色彩 为 单 色 (如 图 7-2-10、 图 7-2-11 所 示 ) 。 


图 7-2-10 ”上海 世 博 会 石油 馆 吉祥 物 * 油 宝宝 ” 图 7-2-11 上 海 世博 会 吉林 馆 吉 祥 物 “长 白 精 灵 ” 


(四 ) 立体 造型 法 
立体 造型 法 生动 活泼 .具有 真实 感 . 亲 和 力 强 ,三 维 立 体 造 型 (如 图 7-2-12、 图 7-2-13 
所 示 ) 。 


图 7-2-12 2009 年 哈尔滨 世界 大 学 生 冬 季 运 动 会 图 7-2-13 ”东北 石油 大 学 易 班 网 吉祥 物 设 
吉祥 物 卡 通 形 象 “ 冬 冬 ”( 邓 疾 ) 计 一 一 易 宝 ( 刘 文 庆 , 姜 晓 云 ) 


(五 ) 写实 法 
写实 法 造型 严谨 .形象 真实 ,属于 写实 类 创作 (如 图 7-2-14 所 示 )。 


四 、 后 期 制作 


吉祥 物 的 主体 造型 与 变形 设计 确立 后 , 紧 接着 就 必 
须 针 对 各 种 表现 形式 将 吉祥 物 运 用 在 各 种 媒体 上 。 平面 印 
刷 是 吉祥 物 最 基本 的 表现 方式 ,通过 各 种 印刷 方式 呈现 在 
印刷 品 上 ;完稿 时 必须 针对 各 种 印刷 方式 的 特点 .需求 , 制 
作出 符合 各 种 印刷 条 件 的 稿件 。 
除 此 之 外 ,还 有 立体 化 的 表现 ,此 时 必须 要 通过 多 种 技 
术 的 整合 才能 有 尽善尽美 的 表现 。 吉 和 祥 物 的 表现 性 众多 ， 
且 没 有 任何 限制 ,是 一 项 表现 性 很 强 的 设计 ,很 大 程度 上 看 
设计 师 如 何 诠 释 。 因 此 设计 前 的 分 析 、 了 解 固然 重要 ,但 设 
计 师 本 身 的 绘画 .造型 能 力 更 是 吉祥 物 设 计 不 可 或 缺 的 基 图 7-2-14 第 十 届 中 国 塑 料 传 抠 
本 素养 。 会 吉祥 物 “ 塑 娃 杨 杨 ” 
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现代 奥运 会 产生 了 各 种 造型 多 样 的 吉祥 物 。 每 个 吉祥 物 都 是 独一无二 的 ,它们 都 有 证 
有 活力 的 性 格 ,体现 了 友谊 和 公平 欧 赛 的 奥林匹克 理想 。 吉 祥 物 首次 在 奥运 会 上 发 挥 显 著 
作用 是 在 1972 年 共 尼 黑 奥 运 会 上 。 在 近 些 年 的 奥运 会 
中 ,吉祥 物 的 作用 得 到 了 加 强 。 吉 祥 物 将 奥运 会 价值 拟 
人 化 了 ,为 其 赋予 实际 形体 并 使 之 广 为 儿 童 所 接受 ,这 
是 当今 奥运 会 识别 项 目 中 其 他 形象 所 无 法 比拟 的 。 

1972 年 德国 慕尼黑 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-1) 
图 7-3-1 1972 年 德国 慕尼黑 夏季 人 名字: Waldi 

奥运 会 吉祥 物 简介 : Waldi 是 一 只 短 腿 长 身 的 德国 猎犬 ,是 夏季 


224| 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


奥运 会 历史 上 第 一 个 官方 奥运 吉祥 物 ,代表 了 运动 员 坚 蔬 、 坚 持 和 敏捷 的 特性 。 

Waldi 被 生产 成 为 各 种 形式 和 尺寸 的 纪念 品 : 长 毛 绒 、 塑 料 玩具 海报、 纽扣 等 。 

1976 年 加 拿 大 蒙特 利 尔 夏季 奥运 会 吉祥 物 
(图 7-3-2) 

名 字 :， Amik 

简介 : 吉祥 物 已 经 成 为 奥运 会 的 传统 ,这 次 被 
选 为 吉祥 物 的 动物 是 海 猩 ,命名 为 Amik, 是 加 拿 大 
阿尔 贡 金 族 印 地 安 语 “ 海 狸 "的 意思 。 

1980 年 莫斯科 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-3) 

名 字 : Misha 

简介 : 1980 年 莫斯科 夏季 奥运 会 吉祥 物 是 一 只 名 叫 Misha 的 俄罗斯 能 ,由 著名 的 儿童 
书籍 插图 画家 维 殉 多 切 效 可 夫 设 计 。 

Misha 1977 年 12 月 19 日 第 一 次 展现 在 人 们 的 面前 ,莫斯科 奥运 会 期 间 被 用 在 诸如 毛 
绒 玩 具 . 瓷 需 、 塑 料 制 品 .玻璃 器 亚 等 上 百 种 纪念 品 上 ,而且 还 被 印 制 成 了 邮票 。 

1984 年 美国 洛杉矶 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-4) 


7-3-2 1976 年 加 拿 大 蒙特 利 尔 夏季 
奥运 会 吉祥 物 


图 7-3-3 1980 年 莫斯科 夏季 奥运 会 吉祥 物 图 7-3-4 1984 年 美国 洛杉矶 夏季 奥运 会 吉祥 物 


名 字 : Sam 

简介 : 名 为 Sam 的 老鹰 以 美国 星 条 族 为 背景 , 红 白 蓝 
颜色 更 是 美国 的 代表 色 ,卡通 造型 的 鹰 穿 着 代表 美国 传奇 
人 物 " 山 姆 大 叔 ” 的 服 疹 。 

这 个 由 迪士尼 所 设计 的 吉祥 物 , 十 足 的 美国 风味 ,吉祥 
物 被 商业 化 利用 也 从 此 次 开始 。 

1988 年 韩国 汉城 夏季 奥运 会 吉祥 物 (图 7-3-5) 

名 字 : Hodori 

简介 : 1988 年 汉城 奥运 会 举行 ,韩国 人 选择 较 具 东 
方 色彩 的 小 老虎 作为 汉城 奥运 会 的 言 祥 物 , 取 名 为 图 7-3-5 1988 年 韩国 汉城 夏季 
Hodori。 奥运 会 吉祥 物 
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这 个 名 叫 Hodori 的 老虎 被 设计 成 为 一 只 友善 的 动物 ,代表 了 韩国 人 热情 好 客 的 传统 。 
吉祥 物 的 名 字 是 从 2295 个 由 公众 提交 的 名 字 中 挑选 出 来 的 。 

Ho 来 目 于 韩语 的 席 , 而 dori 是 韩国 人 称呼 小 男孩 第 用 的 一 种 爱 称 。 

1992 年 西班牙 巴塞 罗 那 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-6) 

名 字 : Cobi 

简介 : 吉祥 物 是 一 只 又 像 山 羊 又 像 狗 的 动物 , 取 名 为 Cobi。 

组 委 会 为 了 宣传 奥运 会 ,在 西班牙 的 电视 里 特地 为 它 制 作 连 续 剧 。 这 个 由 西班牙 当地 
漫画 家 扎 维 。 玛 瑞 斯 克 设 计 的 小 狗 Cobi 一 开始 并 未 被 西班牙 人 普遍 接受 ,但 随 着 奥运 会 举 
办 ,Cobi 慢 慢 流行 起 来 ,并 且 逐 渐 受 到 了 西班牙 人 和 世界 人 民 的 喜爱 。 

1996 年 美国 亚特兰大 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-7) 


图 7-3-6 1992 年 西班牙 巴塞 罗 那 夏季 图 7-3-7 1996 年 美国 亚特兰大 
奥运 会 吉祥 物 夏季 奥运 会 吉祥 物 


名 字 : lzzy 

简介 : 1996 年 亚特兰大 夏季 奥运 会 吉祥 物 Izzy 是 第 一 个 用 计算 机 制作 出 的 吉祥 物 。 

它 是 一 个 幻想 出 来 的 生物 ,被 命名 为 Izzy。 这 个 名 字 来 源 于 Whatizit, 因 为 没有 人 能 看 
出 它 到 底 像 什么 。 

它 改变 了 几 次 形象 ,最 后 确定 了 一 张嘴 ,并 在 
眼睛 上 增加 了 闪 腕 的 星星 ,同时 原先 细 长 的 腿 上 增 
加 了 肌肉 , 脸 上 也 长 出 了 蜂 子 。 

2000 年 澳大利亚 悉尼 夏季 奥运 会 吉祥 物 
(图 7-3-8) 

名 字 : Syd、Olly 和 Millie 

简介 : 2000 年 悉尼 奥运 会 吉祥 物 Olly、Syd 和 Oy Sve 
Millie 设计 者 是 马 修 . 哈 顿 。 吉 祥 物 是 三 个 澳洲 本 
土 动物 ,分别 代表 了 土地 .空气 和 水 。 

Olly 代表 了 奥林匹克 的 博大 精深 (来 自 于 奥 林 
匹克 ); Syd 表现 了 澳洲 和 澳洲 人 民 的 精神 与 活力 (来 自 于 悉尼 ); Millie 是 一 个 信息 领袖 ， 
在 它 的 指 尖 上 有 资料 和 数据 (来 自 千 禧 年 ) 。 


Mle 


图 7-3-8 ”2000 年 澳大利亚 悉尼 夏季 奥运 
会 吉祥 物 
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2004 年 希腊 雅典 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-9) 
名 字 : Athena( 雅 典 娜 7) 和 Phevos( 费 沃 斯 ) 
简介 : 这 两 个 吉祥 物 是 根据 古 希 腊 陶土 雕塑 玩 
偶 * 达 伊 达 拉 ” 为 原型 设计 的 被 命名 为 雅典 娜 和 费 沃 
斯 的 娃娃 。 他 们 长 着 大 脚 丫 ,长 长 的 膀子 ,小 小 的 脑 
袋 ,一 个 穿着 深 黄色 衣服 ,一 个 穿着 深蓝 色 衣 服 , 头 
和 脚 为 金黄 色 ,十 分 可 爱 。 根 据 希 腊 神 话 故 事 记 载 ， 
雅典 娜 和 费 沃 斯 是 兄妹 俩 ; 雅典 娜 是 智慧 女神 ,和 希 
腊 首都 雅典 的 名 字 由 此 而 来 , 费 沃 斯 则 是 光明 与 音 
Athema Phevo5s 乐 之 神 . 
2008 年 北京 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-10) 
图 7-3-9 2004 年 希腊 雅典 夏季 奥运 会 名 字 , 贝 贝 晶 晶 . 欢 欢迎 迎 . 妮 妮 
hg 简介 : 北京 奥运 会 吉祥 物 是 历届 奥运 会 中 最 多 
的 ,有 五 个 。 
它们 分 别 是 : 奥林匹克 圣火 形象 的 福娃 欢 欢 、 大 能 猫 形象 的 福娃 唱 唱 、 鲫 鱼 形象 的 福娃 
贝 贝 . 藏 羚 羊 形象 的 福娃 迎 迎 和 燕子 造型 的 福娃 妮 妮 五 个 拟人 化 福娃 。 五 种 造型 名 字 合 在 
一 起 就 意味 着 “北京 欢迎 你 ”1 


uO 


7-3-10 ”2008 年 北京 夏季 奥运 会 吉祥 物 


2012 年 伦敦 夏季 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-11) 

名 字 : 文 洛克 

简介 : 此 次 奥运 会 的 吉祥 物 文 洛克 名 字 来 源 于 马 
齐 。 文 洛克 的 施 罗 普 布 尔 村 。 为 了 纪念 文治 殉 奥 林 匹 
克 运 动 会 ,伦敦 奥运 会 决定 将 言 祥 物 命 名 为 " 文 洛 死 ”。 
吉祥 物 只 有 一 只 眼睛 ,是 为 儿童 创作 的 。 他 们 把 儿童 和 
运动 联系 在 一 起 ,讲述 让 人 们 引 为 自 聚 的 奥运 会 的 故 
事 。 具 有 金属 现代 感 的 独眼 卡通 吉祥 物 , 它 们 的 大 眼睛 
其 实 是 一 个 摄像 头 , 头 上 的 黄 灯 代表 了 具有 标志 性 意义 


的 伦敦 出 租车 ,而 手 上 则 戴 着 象征 友谊 的 奥林匹克 手链 。 “1 Se 
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2016 年 里 约 热 内 卢 奥 运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-12) 

名 字 : Vinicius( 维 尼 休 斯 ) 和 Tom( 汤 姆 ) 

简介 : 维尼 休 斯 是 里 约 奥 运 会 吉祥 物 ,汤姆 是 里 约 残 奥 会 吉祥 物 。 主 色调 为 黄色 的 里 
约 奥运 吉祥 物 代 表 了 巴西 的 动物 ,其 中 有 猫 的 灵性 、 猴 子 的 敏捷 以 及 乌 儿 的 优雅 。 主 色调 为 
蓝 色 的 里 约 残 奥 吉祥 物 的 设计 灵感 则 来 自 于 巴西 热带 雨林 的 植物 , 它 头 顶 上 长 满 了 代表 巴 
西 的 绿色 和 黄色 树叶 ,光合 作用 可 以 让 树叶 不 断 生长 ,克服 各 种 阻碍 ,最 终 将 养分 撤回 人 间 。 

2020 年 东京 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-3-13) 


图 7-3-12 2016 年 里 约 热 内 卢 奥 运 会 吉祥 物 图 7-3-13 ”2020 年 东京 奥运 会 吉祥 物 


名 字 : Miraitowa 和 Someity 

简介 : 蓝 色 吉 祥 物 命名 为 Miraitowa, 东 京 奥 运 会 吉祥 物 ; 樱 色 计 祥 物 命名 为 Someity， 
为 东京 残 奥 会 吝 祥 物 。 

Miraitowa( 发 音 为 mee-rah-e-toh-wa) ,基于 日 语 单词 mirai( 未 来 ) 和 towa( 了 永恒) 的 组 合 。 

Someity( 发 音 为 soh-may-tee) ,来 日 someiyoshino ,一 种 流行 的 樱花 品种 ,并 且 还 与 更 
语 短语 “如 此 强大 ” 相 呼 应 。Someity 拥有 触觉 传 感 硕 ,具有 巨大 的 精神 和 动力 。 它 代表 残 
奥运 动员 克服 障碍 并 重新 定义 挑战 界限 。 

Miraitowa 的 头 部 和 喘 体 与 东京 2020 年 奥运 会 标志 上 有 具有 相同 的 靛蓝 色 图 案 。 吉 祥 物 
的 个 性 源 于 传统 的 日 本 谚语 ,意思 是 很 好 地 学 习 旧 事物 并 从 中 获取 新 知识 。 吉 祥 物 既 有 具有 
芹 重 传统 的 意义 ,又 具有 与 尖端 信息 相 协调 的 创新 意义 。 它 具有 强烈 的 正义 感 ,而 且 非 常 热 
爱 运 动 。 吉 祥 物 具有 即时 移动 的 特殊 能 力 。 

Someity 是 一 个 很 酷 的 角色 ,有 触觉 传 感 顺 和 超 能 力 。 它 可 以 使 用 其 脸 部 两 侧 的 樱花 
天 线 进 行 心灵 感应 发 送 和 接收 信息 。 它 也 可 以 使 用 它 的 ichimatsu 图 案 斗 篷 飞行 。 它 通 篆 
很 安静 ,但 必要 时 可 以 展现 出 强大 的 力量 ,体现 了 残 奥 会 运动 员 的 超人 力量 。 它 有 着 凝重 的 
内 在 力量 ,同时 热爱 大 目 然 。 可 以 通过 使 用 超 能 力 与 石头 和 风 交 谈 ,并 且 还 能 够 通过 观察 它 
们 来 移动 物体 。 


第 四 昼 ” 历 届 冬 奥 会 吉祥 物 


1968 年 ,法 国 格 勒 诺 布尔 冬季 奥运 会 吉祥 物 Schuss( 舒 斯 ) 滑 雪人 是 冬季 奥运 会 第 一 个 
官方 奥运 会 吉祥 物 ( 图 7-4-1) 。 
1976 年 ,奥地利 因 斯 布鲁克 冬 奥 会 吉祥 物 是 奥地利 山区 泰 洛 尔 人 造型 的 雪人 , 圆 圆 滚 
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深 雪 日 的 雪人 , 戴 着 泰 洛 尔 人 帽子 ,加 上 胡 葛 仆 红 红 的 具 子 ,造型 非常 讨 嘉 ,象征 着 纯洁 的 奥 
运 ( 图 7-4-2) 。 


位 
图 7-4-1 1968 年 法 国 格 勒 诺 布尔 冬季 奥运 图 7-4-2 ”19756 年 奥地利 因 斯 布鲁克 
会 吉祥 物 冬 奥 会 吉祥 物 


1980 年 , 尝 能 Roni 出 现在 美国 普 羔 西 德 湖 城 冬 奥 会 上 。 尝 能 与 伊 洛 殉 族 印 地 安 人 都 
是 普 莱 西 德 湖 当 地 原生 动物 及 原 住民 ,受到 当地 政府 的 保护 (图 7-4-3) 。 

1984 年 ,南斯拉夫 院 拉 热 久 冬 奥 会 吉祥 物 的 动物 是 只 狼 。 不 过 这 只 取 名 为 Yucko 的 小 
狼 机 灵活 泌 , 令 南斯拉夫 人 看 迷 ( 图 7-4-4) 。 


区 ep < | 


7-4-3 1980 年 美国 普 莱 西 德 湖 冬 奥 会 7-4-4 1984 年 南斯拉夫 萨拉热窝 冬 奥 
吉祥 物 会 吉祥 物 


1988 年 ,加拿大 卡尔 加 里 冬 奥 会 ,首次 出 现 了 两 个 
吉祥 物 : 双 能 吉祥 物 。 两 只 身 着 加 拿 大 西部 地 区 民间 
服装 的 北极 能 名 叫 Hidy 和 Howdy( 图 7-4-5)。 

1992 年 ,法国 阿 尔 贝 维尔 冬 奥 会 的 吉祥 物 是 一 个 
星星 造型 的 非 写 实 立 方 体 六 角形 ,名 叫 Magique。 法 
国人 形容 它 是 专门 从 星际 来 到 地 球 参 加 本 届 冬 奥 会 
A va 的 。 这 个 吉祥 物 是 奥运 会 历史 上 第 一 个 非 动 物 吉 祥 物 
图 7-4-5 ”1988 年 加 拿 大 卡尔 加 里 ”〈《 图 7-4-6) 。 

冬 奥 会 吉祥 物 1994 年 ,挪威 利 勒 哈 默 尔 冬 奥 会 的 吉祥 物 叫 
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Hakon 和 Kristin。 来 目 挪 威 童话 故事 的 两 个 主角 ,使 得 这 届 奥 运 会 的 吉祥 物 与 历届 奥运 会 
不 相同 ,充满 故事 性 (图 7-4-7)。 


图 7-4-6 1992 年 法 国 阿 尔 贝 维尔 冬 奥 图 7-4-7 1994 年 挪威 利 勒 哈 默 尔 冬 
会 的 吉祥 物 奥 会 吉祥 物 


1998 年 ,日 本 长 野 冬 奥 会 的 吉祥 物 是 由 名 叫 Sukki、Nokki、Lekki 和 Tsukki 的 四 个 小 
猫头鹰 组 成 的 “ 雪 精 灵 ”(Snowlets) 。 这 四 个 名 字 是 从 47484 个 候选 名 中 挑选 出 来 的 。 四 个 
吉祥 物象 征 冬 奥 会 每 四 年 举办 一 次 ,它们 是 以 “森林 智慧 ?的 象征 一 一 猫头鹰 为 基础 设计 的 
(图 7-4-8) 。 

2002 年 ,美国 盐湖 城 冬 季 奥 运 会 吉祥 物 是 雪 靳 倪 Powder .北美 草原 小 狼 Copper 和 美 
洲 黑 能 Coal。 吉 祥 物 代表 了 奥林匹克 运动 会 更 快 .更 高 .更 强 的 含义 (图 7-4-9)。 


急需 人 


ONO W WETS, 


AOC T-000 


图 7-4-8 1998 年 日 本 长 野 冬 奥 会 的 吉祥 物 图 7-4-9 ”2002 年 美国 盐湖 城 冬 季 奥 运 会 
吉祥 物 


2006 年 ,意大利 都 灵 冬 奥 会 吉祥 物 是 雪 娃 娃 Neve 和 冰 娃 娃 Gliz。 这 两 个 活泼 可 爱 、 面 
审 微 关 的 卡通 形象 不 仅 是 充满 激情 热爱 体育 运动 .勇于 挑战 生活 的 新 一 代 的 象征 ,也 体现 
了 奥林匹克 运动 一 贯 倡导 的 “参与 .笨重 友好 ”的 精神 (图 7-4-10) 。 

2010 年 温 骨 华 冬季 奥运 会 和 残 奥 会 许 祥 物 是 根据 温哥华 所 在 的 不 列 题 哥伦比亚 省 的 
神话 传说 创作 的 3 个 卡通 形象 。 冬 奥 会 的 刘 祥 物 是 名 叫 米 加 的 北极 能 和 名 叫 魁 特 奇 的 北美 
野人 ,而 冬季 残 奥 会 的 吉祥 物 则 是 名 叫 办 米 的 雷 乌 精 录 。 这 三 个 吉祥 物 是 由 温哥华 米 奥 米 
设计 公司 设计 的 。 米 加 是 一 只 正在 滑雪 的 北极 能 ,其 创意 来 目 不 列 题 架 伦比 亚 省 原 住 民 的 
民间 传说 。 魁 特 奇 是 一 个 留 痢 标 色 胡须 . 戴 着 蓝 色 耳 单 的 北美 野人 ,这 一 形象 让 人 联想 到 有 
关 加 拿 大 广阔 基 原 的 神秘 故事 。 苏 米 则 是 一 个 长 看 雷 马 翅膀 、 会 飞翔 的 动物 守护 神 , 它 是 一 
个 “天 生 的 领袖 ,对 保护 环境 充满 热情 ”( 图 7-4-11)。 
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NEVE : GLIZ 
图 7-4-10 ”2006 年 意大利 都 灵 冬 奥 会 吉祥 物 7-4-11 2010 年 温哥华 冬季 奥运 会 和 残 奥 会 吉祥 物 


2014 年 俄罗斯 索 契 冬 奥 会 许 祥 物 征集 活动 ,兔子 .北极 能 和 雪豹 在 投票 中 胜出 当选 
(图 7-4-12) 。 


7-4-12 2014 年 俄罗斯 索 契 冬 奥 会 吉祥 物 


2018 年 韩国 平 昌 冬季 奥运 会 和 冬季 残 奥 会 的 官方 吉祥 物 , 分 别 为 白 老虎 Soohorang 和 
亚洲 黑熊 Bandabi, 象 征 着 禄 盼 2018 年 平 昌 冬季 奥运 会 暨 冬季 残 奥 会 成 功 举 办 的 民众 意 
愿 ,是 各 界 专家 贡献 的 结晶 (图 7-4-13 ) 。 


个 训导 出 Ch 
Soohorang Bandabi 


图 7-4-13 2018 年 韩国 平 昌 冬 季 奥 运 会 和 冬季 残 奥 会 的 官方 吉祥 物 
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第 五 下 ”历届 残 员 会 吉 冬 物 


2000 年 悉尼 残 奥 会 的 吉祥 物 澳洲 蜥 蝎 “ 草 齐 ”( 图 7-5-1) 

旭 齐 将 残 奥 会 所 承载 的 参与 .力量 条 誉 的 信息 传递 给 了 澳大利亚 人 民 及 全 球 观 众 。 
者 齐 象征 着 所 有 残疾 运动 员 的 项 强生 命 力 及 坚 蔬 意志 。 莉 齐 贷 部 畴 从 的 绿色 和 金色 的 裙 皱 
形似 澳大利亚 地 图 ,而 它 土 红色 的 号 子 象 征 着 澳大利亚 的 内 陆 土地 。 

2002 年 盐湖 城 冬季 残 奥 会 的 吉祥 物 水 猎 “ 奥 托 ”( 图 7-5-2) 


pa 


图 7-5-1 2000 年 悉尼 残 奥 会 的 吉祥 图 7-5-2” ”2002 年 盐湖 城 冬 季 残 奥 会 
物 是 澳洲 蜥 蝎 “ 莉 齐 ” 的 吉祥 物 是 水 猫 “ 奥 托 ” 


二 印第安 部 落 认 为 ,水 猫 是 所 有 动物 中 最 强健 的 动物 之 一 。 环 境 污染 及 过 度 捕杀 使 水 
猎 濒 临 绝 种 ,但 后 来 水 猎 被 重新 引入 犹他 州 。 如 今 , 人 们 可 以 在 绿 河 河畔 和 火红 峡 附 近 见 到 
水 猎 的 身影 。 水 猎 之 所 以 当选 2002 年 盐湖 城 冬季 残 奥 会 吝 祥 物 , 是 因为 它 所 体现 的 活力 、 
敏捷 ,象征 看 每 位 残 奥 会 运动 员 的 运动 精神 。 

2004 年 雅典 残 奥 会 的 吉祥 物 “ 普 党 特 亚 斯 "(图 7-5-3) 

这 只 起 源 于 希腊 神话 的 色彩 斑 澜 的 海马 成 为 2004 年 雅典 残疾 人 奥运 会 的 吉祥 物 。 在 
古代 希腊 神话 中 ,海马 是 海神 之 一 ,是 力量 和 坚 蔬 的 象征 。 雅 典 残 奥 会 吉祥 物 的 希腊 名 字 


Proteas [lpwréa; 


图 7-$-3 ”2004 年 雅典 残 奥 会 的 吉祥 物 “ 普 洛 特 亚 斯 ” 
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“ 普 洛 特 亚 斯 ”的 寅 意 为 “第 一 ”, 它 真切 地 体现 出 残 奥 会 运动 精神 的 真 详 : 运动 员 们 不 断 挑 
战 .战胜 目 我 .永远 追求 更 高 苑 技术 平 的 运动 精神 。 

2006 年 都 灵 冬 季 残 奥 会 吉祥 物 阿 斯 特 ( 图 7-5-4) 

它 有 雪花 一 样 轻 租 的 体态 ,还 有 雪花 般 的 颜色 和 结构 ,表现 出 残 奥 会 的 精神 ,使 参与 者 
的 运动 成 就 得 到 升华 并 超越 其 自 和 号 残疾, 这样 的 搓 取 提升 了 整个 残 奥 会 的 立意 。 中 国人 襄 
欢 雪 ,有 ”瑞雪 兆 丰 年 ”一 说 ,在 西方 国家 ,圣诞 节 的 雪 则 是 最 好 的 礼物 。 以 雪 为 吉祥 物 ,能 广 
泛 得 到 世界 各 国体 育 爱 好 者 的 喜爱 。 

2008 年 北京 残 奥 会 吉祥 物 “ 福 牛 乐 乐 ”( 图 7-5-5) 

牛 的 形象 创作 灵感 来 目 古 老 的 农耕 文明 ,作为 人 类 最 古老 的 朋友 , 牛 扎 扎实 实 、 勤 勤恳 
奶 、. 坚韧 不 拔 、 永 不 言 败 。 牛 的 展 好 形象 理 含 着 残疾 人 运动 员 上 自强 不 县 和 顽强 拼搏 的 精神 ， 
与 残 奥 会 运动 员 奋 发 同上 的 品格 以 及 北京 残 奥 会 < 超越 融合、 共享 2 的 理念 相 契 合 。 


To FuNiu Lele 
图 7-5-4 2006 年 都 灵 冬 季 残 奥 会 图 7-5-5 2008 年 北京 残 奥 会 吉祥 物 “ 福 
吉祥 物 阿 斯 特 牛 乐 乐 ” 


2012 年 伦敦 残 奥 会 的 吉祥 物 曼 德 维尔 (图 7-5-6) 

此 次 残 奥 会 吉祥 物 名 叫 曼 德 维尔 ,是 以 1948 年 首先 举行 残疾 人 体育 比赛 的 英国 曼 德 维 
尔 国 立 消 髓 损伤 中 心 命名 的 。 

吉祥 物 只 有 一 只 眼睛 ,是 为 儿童 创作 的 ,他 们 将 把 儿童 和 运动 联系 在 一 起 ,讲述 让 人 们 
引 为 自 蚂 的 奥运 会 的 故事 。 


7-5-6 ”2012 年 伦敦 残 奥 会 的 吉祥 物 曼 德 维尔 
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第 六 悦 ”历届 世博 会 吉祥 物 


图 7-6-1 1984 年 路 易 斯 安 图 7-6-2 1986 年 温哥华 图 7-6-3 1988 年 澳大利亚 布 
那 世 博 会 吉祥 物 世博 会 吉祥 物 里 斯 班 世 博 会 吉 
Seymour D. Fair Expo Ernie 物 Expo Oz 


7-6-4 1992 年 西班牙 塞 维 利 亚 世博 会 吉祥 物 Curro 
1992 年 西班牙 塞尔维亚 世博 会 ,主题 是 “发 现 的 时 代 ”。 吉 祥 物 是 一 只 长 满 白 色 羽 毛 、 有 大 
象 腿 的 大 白 鸟 , 尖 尖 的 鼻子 是 七 彩 的 ,头发 则 是 弯 弯 的 彩虹 的 ,颜色 对 比 强 烈 , 具 有 很 强 的 视觉 
冲击 力 。 


7-6-5 1993 年 韩国 大 田 世 博 会 吉祥 物 Hankkumi 
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1993 年 韩国 大 田 世博 会 吉祥 物 为 " 梦 精 灵 ”, 英 文 为 Hankkumi, 是 一 个 能 施展 各 种 本 领 的 
宇宙 小 精灵 的 形象 ,表达 了 人 类 对 科学 技术 的 梦想 。 梦 精灵 ,在 梦 中 制造 梦境 的 人 或 动物 。 它 
们 可 以 在 梦 中 帮助 你 或 让 你 做 焉 梦 ,帮助 你 的 是 梦 之 精灵 ,让 你 做 焉 梦 的 是 焉 梦 精 灵 , 祈 福 与 诅 
咒 , 样 样 精 通 , 可 以 说 梦 精灵 让 人 提 摸 不 透 ,' 有 时 作恶 有 时 善 , 这 就 是 它 , 以 一 个 新 新 译 妙 的 形象 
面 对 世 界 。 


7-6-6 1998 年 葡萄 牙 里 斯 本 世博 会 吉祥 物 Gil 


葡萄 牙 里 斯 本 世博 会 吉祥 物 “ 吉 儿 ” 由 葡萄 牙 画 家 Antonio Modesto 和 雕塑 家 Artur 
Moreira 构思 完成 ,在 309 份 作 品 中 脱颖而出 。 在 765 个 吉祥 物 命名 征集 提议 中 , 正 因 为 主题 为 
海洋 未 来 的 财富 ,因此 它 的 吉祥 物 也 就 根据 葡萄 牙 著 名 航海 家 吉尔 。 埃 亚 内 斯 的 名 字 命 名 为 


吉尔 。 


7-6-7 ” ”2000 年 德国 汉诺威 世博 会 的 吉祥 物 Twipsy 


2000 年 德国 汉诺威 世博 会 吉祥 物 是 一 个 色彩 斑 凋 的 小 精灵 ,名 叫 Twipsy, 由 西班牙 著名 艺 
术 家 要 维尔 。 蕊 里 斯 卡尔 (Javier Mariscal) 设计 。Twipsy 有 一 只 男人 的 脚 和 一 只 女人 的 脚 , 夸 
张 化 的 大 手 , 热 忱 地 欢迎 来 自 世 界 各 地 的 世博 会 参观 者 。 


Kiccoro (VMorizo 
图 7-6-8 ”2005 年 日 本 爱 知 世博 会 吉祥 物 Kiccoro 和 Morizo 
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森林 小 子 Kiccoro 喜欢 到 处 乱 跑 ,他 精力 旺盛 ,总 想 观看 这 尝试 那 。 森 林 和 爷爷 Morizo 和 荡 
可 亲 , 又 不 失 威 严 , 知 识 渊博 ,又 充满 好 育 心 。 


图 7-6-9 ”2006 年 泰国 花卉 博览 会 吉祥 物 Nong Khun 


2006 泰国 皇家 花卉 展 确 定 了 9 个 可 爱 的 吉祥 物 。 吉 祥 物 “队长 ?Nong Khun 和 他 的 同伴 向 
泰国 以 及 世界 人 民 一 起 宣传 这 个 世界 一 流 的 热带 花卉 博览 会 。 在 花 博 会 上 ,游客 们 能 够 看 到 
2500 万 株 、2200 种 不 同 的 热带 植物 ,让 人 眼花 练 乱 ,目不暇接 。 在 他 们 周游 泰国 的 旅途 中 ,与 
Nong Khun 队长 同行 的 有 : 代表 诗 丽 吉 (Sirikit) 皇 后 玫瑰 的 Nong Kulap, 代 表 兰 花 的 Nong 
Kulap, 代 表 莲 花 的 Bua, 代 表 榴 桂 ( 热 带 水 果 之 王 ) 的 开 an Yao, 代 表 莽 吉 柿 (热带 水 果 之 后 ) 的 
Mangkhut, 代 表 中 国 萝卜 的 Chon 和 Fak Bua, 一 个 水 过 代表 了 浇灌 花草 的 小 男孩 以 及 稻草 人 
Ta Thung。 


©@ 


图 7-6-10 ”2008 年 西班牙 萨 拉 戈 萨 世 博 会 吉祥 物 Fluvi 


Fluvi 是 2008 年 萨 拉 戈 萨 世 博 会 吉祥 物 。 他 是 水 生物 ,身体 呈 半 透明 胶 状 。 他 能 够 净化 清 
洁 并 滋养 他 所 触 碰 到 的 任何 东西 。 他 是 Posis 家 族 的 一 分 子 , 能 够 快速 移动 ,所 到 之 处 都 会 留 下 
一 串 晶 莹 的 水 珠 。Fluvi 纯洁 .慷慨 、 热 爱 大 自然 ,他 的 脚印 可 以 让 土壤 变 得 更 加 肥沃 ,有 生机 。 


7-6-11 2010 年 中 国 上 海 世 博 会 吉祥 物 “" 海 宝 ”( 巫 永 坚 ) 
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2010 年 上 海 世 博 会 吉祥 物 " 海 宝 " 揭 开 了 神秘 面纱 , 蓝 色 人 字 的 可 爱 造 型 让 人 耳目 一 新 。 
海宝 ,以 汉字 “人 ”为 核心 创意 , 配 以 代表 生命 和 活力 的 海蓝 色 。 他 的 欢笑 ,展示 着 中 国 积极 乐 
观 、 健 康 向 上 的 精神 面 摇 ; 他 挺 胸 抬头 的 动作 和 双手 的 优雅 姿势 ,显示 着 包容 和 热情 ; 他 通 起 的 
大 拇指 ,是 对 来 自 世 界 各 地 的 朋友 发 出 的 真诚 邀请 。 


图 7-6-12 2012 年 韩国 丽水 世界 博览 会 吉祥 物 “ 丽 尼 ” 和 “水 妮 ” 


“ 丽 尼 ”和 “水 妮 ” 的 名 字 取 自 丽 水 市 名 ,它们 的 外 形 创意 取 自 海洋 中 的 浮游 生物 ,同时 也 与 
丽水 市 的 地 理 形状 相 吻 合 , 蓝 色 代表 纯净 的 海洋 ,白色 代表 清洁 的 环境 ,红色 代表 生物 。 


图 7-6-13 2015 意大利 米兰 世博 会 吉祥 物 Foody 


福 带 (Foody) 是 意大利 2015 年 米兰 世博 会 吉祥 物 ,由 多 种 水 果蔬 菜 聚 集 而 成 。2015 年 米 
兰 世 界 博览 会 聚焦 农业 、 食 品 ,主题 为 “滋养 地 球 , 生 命 的 能 源 ”。 吉 祥 物 Foody 迎合 世博 主题 ， 
代表 本 届 世 博 精 神 。 


第 七 全 ”历届 世界 杯 吉祥 物 


世界 杯 足 球赛 始 于 1930 年 ,已 成 为 全 球 最 受 瞩 目的 赛事 。 目 诞生 之 日 起 ,就 有 宣传 海 
报 出 现 , 但 有 正式 的 比赛 吉祥 物 , 还 是 1966 年 的 事 。 

1966 年 英国 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 威 利 ”( 图 7-7-1) 

一 向 以 狮子 作为 国家 象征 的 英国 人 ,首次 设计 了 一 只 卡通 狮子 ,向 世界 广泛 宣传 其 主办 
国 的 身份 。 这 一 以 卡通 形象 为 宣传 方式 的 新 举措 ,成 为 日 后 世界 杯 吉 祥 物 设计 的 一 个 里 
程 碑 。 


+ 


七 


计 
攻 
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1970 年 黑 西 哥 世 界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 朱 厄 尼 托 ”( 图 7-7-2) 
一 个 十 分 可 爱 吾 人、 戴 着 传统 草帽 的 小 男孩 ,作为 该 届 杯 赛 的 吉祥 物 。 


图 7-7-1 1966 年 英国 世界 杯 足 球赛 吉 7-7-2 1970 年 墨西哥 世界 杯 足 球 
祥 物 “ 威 利 ” 赛 吉 祥 物 “ 朱 厄 尼 托 ” 


1974 年 西 德 莫 尼 黑 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 提 普 ” 和 “ 泰 普 "(图 7-7-3) 

主办 国 设计 了 一 对 一 高 一 瘦 , 一 矮 一 胖 的 德国 小 朋友 ,以 亲切 的 笑容 问世 人 展示 ,形象 
极 具 特色 。 这 是 迄今 为 止 唯一 一 次 以 两 个 人 物 作 世界 杯 吉 祥 物 。 

1978 年 阿根廷 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 高 原 小 男孩 "(图 7-7-4) 

1978 年 阿根廷 世界 杯 以 一 位 正在 足球 的 高 原 小 男孩 作为 造型 ,小 男孩 右手 拿 马 鞭 、 头 
戴 传统 的 阿根廷 高 原 民 族 礼 帽 ,笑容 益 然 ,很 讨 人 言 欢 。 


Argentina 78 


图 7-7-3 1974 年 西 德 慕尼黑 世界 杯 足 球 图 7-7-4 1978 年 阿根廷 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 
赛 吉 祥 物 “ 提 普 ”和 “ 泰 普 ” “高 原 小 男孩 ” 


1982 年 西班牙 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 纳 兰 吉 托 ”( 图 7-7-5) 

1982 年 的 西班牙 世界 杯 ,一 反 历 届 世 界 杯 以 动物 或 人 物 造 型 作为 吉祥 物 的 惯例 , 改 用 
一 只 肥 硕 无 比 的 巨 检 作 为 主角 ,因为 这 是 西班牙 人 引 以 为 聚 的 特产 。 

1986 年 墨西哥 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 " 皮 克 ” (图 7-7-6) 

1986 年 ,墨西哥 再 度 举 办 世界 杯 , 这 次 ,他 们 仍然 使 用 了 宽 边 草帽 的 设计 ,但 草帽 确 下 
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却 是 一 只 闵 椒 。 


7-7-5 ”1982 年 西班牙 世界 杯 足 球赛 7-7-6 ”1986 年 墨西哥 世界 杯 足 球赛 
吉祥 物 “ 纳 兰 吉 托 ” 吉祥 物 “ 皮 克 ” 


1990 年 意大利 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 查 奥 ”( 图 7-7-7) 

1990 年 意大利 之 夏 ,设计 师 一 反 传统 ,用 足球 和 积木 拼 成 一 个 人 形 , 辅 以 意大利 国产 的 
绿 \ 日 、 红 三 色 , 十 分 动感 义 定 有 创意 。 

1994 年 美国 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 射 手 ”( 图 7-7-8) 

美国 在 1994 年 世界 杯赛 上 设计 了 一 只 卡通 狗 作 为 该 届 世 界 杯 吉祥 物 。 此 举 令 不 少 人 
甚 感 惊奇 , 因 美 国人 一 向 以 鹰 为 标志 。 


3 4 
7-7-7 ”1990 年 意大利 世界 杯 足 球赛 7-7-8 1994 年 美国 世界 杯 足 球赛 吉 
吉祥 物 “ 查 奥 ” 祥 物 “射手 ” 


1998 年 法 国 世 界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 小 公鸡 ”( 图 7-7-9) 

1998 年 ,一 只 名 叫 福 蒂 殉 斯 的 人 状 欢呼 跳跃 的 小 公鸡 ,成 为 正在 激烈 进行 中 的 法 国 世 
界 杯 的 吉祥 物 。 这 个 由 18500 名 投票 者 中 47% 的 人 赞成 名 称 的 小 公鸡 ,寓意 足球 像 太阳 一 
样 照 炮 大 地 。 

2002 年 日 韩 世 界 杯 足 球赛 吉祥 物 三 只 太空 精灵 (图 7-7-10) 

2002 年 世界 杯 的 吉祥 物 是 三 只 太空 精灵 ,其 中 一 只 年 长 高 个 子 的 领袖 浑 号 金色 , 手 举 
一 只 足球 ; 男 两 只 小 些 的 一 个 是 紫罗兰 色 , 一 个 是 蓝 色 。 年 长 的 金色 精灵 像 是 古代 东亚 勇 
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士 ,两 个 年 轻 的 精 录 则 头 上 长 看 触须 。 据 组 委 会 介绍 ,这 些 外 太空 的 精 录 生活 在 大 气 层 , 跑 
着 “太空 版 本 ”的 足球 ,象征 看 “ 融 治 团结 和 合作 ”。 赣 色 的 精灵 叫 Nik、 黄 色 的 精灵 叫 Ato、 
紫色 的 精灵 叫 Kaz, 市 有 人 鲜明 的 东方 色彩 。 


图 7-7-9 1998 年 法 国 世界 杯 足 球赛 吉祥 图 7-7-10 ”2002 年 日 韩 世 界 杯 足 球赛 吉 
物 “ 小 公鸡 ” 祥 物 三 只 太空 精灵 


2006 年 德国 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 Goleo VI( 图 7-7-11) 

2006 年 德国 世界 杯 的 吉祥 物 名 叫 “ 高 里 奥 六 世 ”(Goleo VI) 。 他 是 一 只 可 爱 的 狮子 , 活 
灵活 现 , 可 以 说 话 , 可 以 思考 ,也 有 自己 的 思想 和 观点 。“ 高 里 奥 六 志 ” 身 高 2 米 , 也 是 自 
1974 年 世界 杯 以 来 ,世界 杯 第 一 次 拥有 的 一 个 “活生生 ”的 吉祥 物 。 陪 伴 在 高 里 奥 六 世 吴 边 
的 是 一 只 名 叫 " 菲 利 ? 的 能 说 话 的 足球 ; 他 们 是 一 对 独一无二 的 搭档 ,因为 菲 利 和 高 里 奥 无 
话 不 谈 。 对 足球 共同 的 热爱 以 及 高 里 奥 让 世界 杯 成 为 "世界 上 最 盛大 的 聚会 2 的 目标 让 他 们 
亲密 无 间 。 

2010 年 南非 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 “ 扎 库 米 "(图 7-7-12) 

豹子 “ 扎 库 米 ? 名 字 中 头 两 个 字母 ZA ,是 南非 语 中 “南非 ”的 缩写 ; 后 面 的 字母 KUMI 在 许 
多 非洲 语言 中 的 意思 都 是 "10”, 意味 着 南非 世界 杯 举 办 的 年 份 同时 ,这 也 是 大 部 分 项 尖 足 
球 运 动员 身 披 的 球衣 号 码 。 这 只 小 豹子 被 设 定 为 1994 年 出 生 ,象征 着 新 南非 共和 国 的 成 立 。 


7-7-11 ”2006 年 德国 世界 杯 足 球赛 图 7-7-12 2010 年 南非 世界 杯 足 球赛 
吉祥 物 Goleo VI 吉祥 物 * 扎 库 米 ” 


2014 年 巴西 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 Fuleco( 图 7-7-13) 
“福来 哥 ”(Fuleco) 是 2014 年 巴西 世界 杯 的 吉祥 物 , 其 原型 为 一 只 巴西 三 市 夕 狼 , 是 巴 
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西 的 特有 物种 。 狐 狂 (qiu yu) ,又 称 " 钢 鼠 ”, 在 感受 到 外 部 威胁 时 , 狐 猴 会 缩 成 一 团 , 用 甲 元 
保护 目 己 ,形态 同 足球 相似 。 设 计 人 员 将 儿 , 狼 的 形象 卡通 化 ,从 而 抽象 出 巴西 世界 杯 的 吉 祷 
物 。 这 只 狐 狼 头 部 市 有 蓝 色 甲 元 ,背部 和 尾部 亦 为 蓝 色 , 脸 部 和 四 上肢 为 黄色 ,号 穿 汕 有 “巴西 
2014? 字 样 的 日 色 工 性 以 及 一 条 短裤 ,让 人 联想 到 巴西 国旗 的 颜色 搭配 。 

2018 年 俄罗斯 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 Zabivaka( 图 7-7-14) 

扎 比 瓦 卡 是 2018 年 俄罗斯 世界 杯 足 球赛 吉祥 物 , 该 吉祥 物 以 西 但 利 亚 平 原 狼 为 蓝本 。 
由 设计 师 叶 卡 捷 琳 娜 ， 博 恰 洛 娃 (Ekaterina Bocharova) 设 计 。 吉 祥 物 的 评选 首先 参考 了 俄 
罗斯 儿童 的 意见 ,并 由 大 学 生 参 与 设计 ,共有 超过 100 万 人 参与 了 投票 。 看 到 形象 就 感受 到 
了 满 满 的 活力 ,这 只 戴 着 滑雪 镜 ,散发 着 欢乐 .魅力 和 上 自信 的 西 们 利 亚 平 原 狼 名 为 Zabivaka 
( 扎 比 瓦 卡 ) ,在 俄语 中 意 为 "那个 得 分 的 人 ”。 


3APVBAKA 
Ela、 
图 7-7-13 2014 年 巴西 世界 杯 足 球赛 吉祥 图 7-7-14 2018 年 俄罗斯 世界 杯 足 球赛 吉 
物 Fuleco 祥 物 Zabivaka 


第 八 习 ”历届 亚运 会 吉祥 物 


第 九 届 新 德里 亚运 会 吉祥 物 “ 阿 波 ”( 图 7-8-1) 
第 九 届 亚运 会 吉祥 物 的 原型 是 


LE HT ep 到 名 “阿波 ”象征 智 正 力 量 和 电 诚 。 它 额头 点 着 朱 夏 姜 ， 
跳 着 印度 舞 , 甩 着 长 鼻子 ,热烈 欢迎 来 自 亚洲 各 地 的 运动 员 
机 WA 了 们 , 它 代表 了 印度 的 特有 文化 和 风土 人 情 。 
可 | 出 第 十 届 汉 城 亚运 会 吉祥 物 Hodori( 图 7-8-2) 
2 $ g 第 十 届 亚 运 会 吉祥 物 与 1988 年 汉城 奥运 会 共用 了 一 
汪 ~ 吉祥 物 一 一 太极 虎 。 韩 国人 选择 较 具 东 方 色彩 的 小 老虎 


ARAT cr 作为 汉城 亚运 会 的 吉祥 物 , 取 名 Hodori。 这 个 名 叫 Hodori 

的 老虎 被 设计 成 为 一 只 友善 的 动物 ,代表 了 韩国 人 热情 好 

图 7-8-1 第 九 届 新 德里 亚运 会 ” 客 的 传统 。Ho 来 自 于 韩语 的 虎 ,而 dori 是 韩国 人 称呼 小 
证 桩 物 阿波 男孩 常用 的 一 种 爱 称 。 
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第 十 一 届 北 京 亚 运 会 吉祥 物 “ 盼 盼 ”( 图 7-8-3) 

亚洲 奥林匹克 理事 会 于 1984 年 9 月 28 日 通过 决议 ,确定 1990 年 第 十 一 届 亚 洲 运动 会 
于 1990 年 9 月 22 日 至 10 月 7 日 在 中 国 北京 举行 。 中 国 亚运 会 组 委 会 确定 以 熊猫 为 本 届 
亚运 会 许 祥 物 。 能 猫 “ 盼 盼 ” ,手持 亚 运 会 奖章 活 泌 可爱, 张开双 臂 , 欧 励 体育 健儿 创造 更 多 
的 好 成 绩 , 成 为 中 国人 家 喻 户 晓 的 形象 。 


i 


图 7-8-2 第 十 届 汉 城 亚运 会 吉祥 物 Hodori 图 7-8-3 ”第 十 一 届 北 京 亚运 会 吉祥 物 “ 盼 盼 ” 


第 十 二 届 广 岛 亚 运 会 吉祥 物 Poppo 和 Coccu( 图 7-8-4) 

1994 年 广岛 亚运 会 吉祥 物 普 普 和 库 库 , 构 成 亚运 会 标志 的 “H” 字 型 的 两 只 白 鸟 。 这 是 
亚运 会 吉祥 物 首 次 以 一 对 吉祥 物 的 卡通 造型 出 现 , 雄 的 取 名 为 “ 普 普 ”(Poppo) , 雌 的 取 名 为 
“ 库 库 ?(Coccu) ,它们 的 造型 活泼 可 爱 , 引 人 注目 ,而 且 具 有 多 重 售 义 。 象 征 和 平 的 白 饮 作 
为 广岛 亚运 会 的 代言 ,不仅 可 以 作为 广岛 1945 年 8 月 6 日 遭受 美军 投下 第 一 枚 原子 弹 袭 击 
的 见证 ,同时 也 象征 广岛 所 宣扬 的 和 平 与 反 战 精神 。 组 委 会 布 望 借 由 这 两 只 吉祥 物 ,散播 和 
平 友谊 的 种 子 。 

第 十 三 届 曼 谷 亚 运 会 吉祥 物 “ 猜 裕 ”( 图 7-8-5) 

第 十 三 届 曼 谷 亚运 会 的 吉祥 物 是 一 只 名 叫 " 猜 裕 ? 的 大 象 。“ 猜 裕 ? 是 泰国 人 表示 快乐 、. 幸 
福 和 庆祝 胜利 时 最 常用 的 语气 词 。 大 象 喘 着 黄色 短 衫 红色 运动 裤 , 胸 前 印 有 本 届 亚 运 会 标志 
“A” 字 样 。“A” 既 代表 “Asian( 亚 洲 )” 和 “Athlete( 运 动员 )”, 又 很 像 泰 国 传统 建筑 的 屋顶 。 


CHATMO, 


7-8-4 ”第 十 二 届 广 岛 亚运 会 吉祥 物 Poppo 和 Coccu 图 7-8-5 第 十 三 届 曼 谷 亚 运 会 吉祥 物 ^ 猜 裕 ” 
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第 十 四 届 和 釜山 亚运 会 吉祥 物 DURIA( 图 7-8-6) 

第 十 四 届 釜 山 亚 运 会 的 吉祥 物 是 主办 地 釜山 市 的 市 鸟 一 一 一 只 展翅 高 飞 的 海鸥 。 海 鸥 
周 映 线条 的 粗细 搭配 散发 出 韩国 传统 文化 的 韵味 ,同时 粗细 线条 的 搭配 也 代表 着 迈 回 新 时 
代 的 亚洲 各 国人 民 的 进取 精神 和 远大 理想 。 将 海鸥 形象 化 ,刻画 出 它 充 满 活力 和 纯洁 的 形 
象 。 状 如 毛笔 的 粗 墨 线 象征 活动 的 背景 一 一 亚洲 文化 ,而 自由 的 线条 则 表示 亚洲 人 的 风貌 。 
男 外 ,使 用 蓝 色 的 配色 ,让 人 联想 起 主办 地 港口 城市 一 一 釜山 。 

第 十 五 届 多 哈 亚运 会 吉祥 物 ORRY( 图 7-8-7) 

多 哈 亚 运 会 组 委 会 推出 了 亚运 会 吉祥 物 一 一 卡塔尔 羚羊 ,并 将 吉祥 物 命 名 为 “ 奥 利 ” 
(ORRY) 。 多 哈 亚 组 委 总 干事 阿 。 阿 尔 卡 赫 塔 尼 说 ,卡塔尔 羚羊 象征 着 这 个 年 轻 的 国家 和 
年 轻 的 政府 。 


1dth Asian Gomes 
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图 7-8-6 ”第 十 四 届 釜 山 亚运 会 吉祥 物 DURIA 图 7-8-7 ”第 十 五 届 多 哈 亚运 会 吉祥 物 ORRY 


第 十 六 届 广 州 亚运 会 吉祥 物 “ 乐 羊 羊 ”( 图 7-8-8) 

吉祥 物 取 名 乐 羊 羊 , 形 象 是 运动 时 尚 的 五 只 羊 ,分 别 取 名 “ 阿 祥 ””“ 阿 和 ”“ 阿 如 ”“ 阿 意 ” 
“ 乐 羊 羊 ”, 组 成 “祥和 如 意 乐 洋洋 ”, 表 达 了 广州 亚运 会 将 给 亚洲 人 民 带 来 “吉祥 、 和 谐 , 幸 福 、 
圆满 和 快乐 2 的 美好 祝愿 ,同时 传达 了 运动 会 和谐. 激情 ?的 理念 。 


图 7-8-8 第 十 六 届 广 州 亚运 会 吉祥 物 “ 乐 羊 羊 ” 
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第 十 七 届 仁 川 亚运 会 吉祥 物 “* 斑 海豹 三 兄妹 ”( 图 7-8-9) 

第 十 七 届 韩 国 仁 川 亚运 会 的 三 只 斑 海 豹 随 之 面世 。 韩 国 仁 川 亚 运 会 的 吉祥 物 由 韩国 
Sunwoo 娱乐 集团 担纲 设计 。 设 计 师 任 宇 彬 以 白 鱼 岛 斑 海豹 为 原型 ,根据 仁川 亚运 会 主 会 
场 风 、 舞 、 光 的 主题 设计 出 以 " 风 交 舞 2? 和 ”* 光 ”命名 的 三 只 斑 海 鹏 兄妹 ,象征 着 硕 望 .速度 和 乐 
观 向 上 的 体育 精神 。 
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7-8-9 ”第 十 七 届 仁 川 亚运 会 吉祥 物 “ 斑 海豹 三 兄妹 ” 


第 十 八 届 雅加达 亚运 会 吉祥 物 一 一 独 角 犀 牛 . 巴 岛 花 鹿 、 极 乐 乌 (图 7-8-10) 

2018 年 雅加达 亚运 会 推出 的 吉祥 物 由 三 种 独特 的 野生 动物 组 成 ,它们 分 别 是 极乐 乌 
Bhin Bhin、 犀牛 Ika 和 花 鹿 Atung。 这 三 个 动物 代表 印尼 的 三 个 区 域 , 体 现 了 民族 团结 意 
识 。 极 乐 鸟 Bhin Bhin 主要 分 布 在 印度 尼 西 亚 东 部 ,其 以 美丽 的 羽毛 著称 于 世 , 是 智慧 象 
征 。Ika 独 角 屋 牛 来 自 印 尼 西 部 地 区 ,是 力量 的 象征 。 最 后 的 巴 岛 花 庶 Atung 又 名 巴 马 豚 
鹿 , 是 印尼 巴 韦 安 岛 上 特有 的 鹿 , 是 速度 的 象征 。 


7-8-10 ”第 十 八 届 雅 加 达 亚 运 会 吉祥 物 一 一 独 角 犀 牛 、 巴 岛 花 鹿 、 极 乐 乌 
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视觉 识别 系统 设计 


视觉 识别 系统 是 运用 系统 的 、 统 一 的 视觉 符号 系统 。 视 觉 识 别 系 统 用 完整 .系统 的 视觉 
传达 体系 ,将 企业 理念 、 文 化 特质 、 服 务 内 容 \ 企 业 规范 等 抽象 语意 转换 为 具体 符号 ,塑造 出 
独特 的 企业 形象 。 

视觉 识别 系统 设计 是 最 外 在 .最 直接 .最 具有 传播 力 和 感染 力 的 设计 。 它 是 将 企业 标志 
的 基本 要 素 有 效 地 展开 ,形成 企业 固有 的 视觉 形象 ,设计 出 经 营 者 的 理念 精神, 有效 地 推广 
企业 及 其 产品 的 知名 度 和 形象 。 视 觉 识别 系统 设计 将 企业 识别 的 基本 含义 充分 地 体现 出 
来 ,使 企业 产品 名 牌 化 ,同时 推进 产品 进入 市 场 , 表 现 企业 的 经 营 理念 和 精神 文化 ,形成 独特 


的 企业 形象 。 

视觉 识别 系统 是 将 企业 识别 系统 中 最 具 传 播 力 和 感染 力 的 部 分 体现 出 来 而 被 大 众 接 
受 ,运用 系统 、 统 一 的 视觉 符号 系统 ,使 受众 实现 对 企业 或 产品 品牌 形象 的 快速 识别 与 认 知 ， 
使 企业 对 外 宣传 产生 最 有 效 、 最 直接 的 作用 。 

视 沉 识别 系统 分 为 基本 要 系 系 统 和 应 用 要 素 系 统 两 方面 。 基 本 要 系 系 统 主要 包括 : 企 


业 名 称 、 企 业 标志 、 标 准 字 标准 色 .象征 图 案 .宣传 口语 ,市场 行销 报告 书 等 。 应 用 系统 主要 
包括 : 办 公事 务 用 品 、 生 产 设备 、 建 筑 环境 、 产 品 包装 、 广 告 媒体 、 交 通 工 具 、 衣 看 制服 .旗帜 、 
招牌 .标识 牌 .橱窗 .陈列 展示 等 。 

视觉 识别 系统 通过 标志 、 标 准 色 ,专用 字体 等 基础 规范 ?及 办 公事 务 .宣传 识别 .户外 环 
境 系统 等 "应 用 规范 2 打造 品牌 的 识别 度 和 统一 完整 的 视觉 形象 。 

视觉 识别 是 静态 的 识别 符号 具体 化 .视觉 化 的 传达 形式 ,项 目 更 多 ,层面 更 广 , 效 果 更 
直接 。 


第 一 节 ”CIS 概述 


一 、CIS 的 历史 

CIS 作为 现代 企业 的 形象 识别 战略 ,是 人 类 社会 进入 工业 化 时 代 , 商 品 经 济 高 度 发 展 ， 
竞争 激烈 的 背景 下 逐渐 形成 的 ; 是 现代 工业 设计 和 现代 企业 管理 营运 相 结 合 的 产物 。 其 历 
史 不 长 ,但 我 们 如 果 把 “CIS” 广 义 地 理解 为 一 种 组 织 形 象 的 塑造 ,那么 可 以 说 它 由 来 已 久 ， 


源远流长 。 

CIS 的 虹 祖 可 以 追溯 到 公元 5 世纪 产生 的 佛教 ,有 一 套 较为 完整 的 宗教 组 织 形象 塑造 
模式 , 它 的 信徒 均 有 一 致 的 思想 理念 : 慈悲 为 怀 、 普 度 众 生 ; 统一 的 行为 模式 : 吃 裔 、 礼 佛 、 
谓 经 . 戒 杀 生 ; 统一 的 视觉 识别 模式 : 合掌 、 剃 度 .黄色 改 家 等 ,共同 形成 鲜明 的 军 教 识别 体 
系 ,推动 了 佛教 的 广泛 传播 。 

自古 以 来 运用 CIS 思想 塑造 组 织 形 象 , 运 用 最 好 也 最 为 广泛 的 首先 是 军队 。 为 了 强化 
军队 以 征战 为 目的 的 军事 组 织 的 凝聚 力 与 向 心力 ,不 仅 有 一 套 完 整 军 事 制 度 对 战争 的 获胜 
起 保证 作用 ,而 且 有 一 套 明 显 的 视觉 识别 系统 ,以 区 别 敌 我 双方 ,才能 在 激烈 的 战斗 中 齐心 
协力 、 共 同 杀 敌 。 因 此 军队 对 军旗 、 军 服 、 军 号 . 军 歌 等 易于 识别 的 外 在 系统 一 般 都 进行 了 严 
格 的 规定 与 设计 ,从 而 保证 了 军队 的 统一 行动 。 

企业 形象 战略 的 产生 与 企业 经 营 环 境 与 营销 策略 密切 相关 ,世界 营销 策略 的 演变 经 历 
了 以 下 几 个 阶段 。 

(一 ) 产品 战略 时 代 ( 必 二 战 ? 后 至 20 世纪 50 年 代 ) 

基于 卖方 的 市 场 形 成 以 生产 产品 为 中 心 ， 
决定 企业 生存 的 因素 是 企业 产品 的 数量 与 质 
量 , 只 要 有 产品 就 不 愁 卖 不 出 去 ,企业 经 营 的 核 
心 是 集中 力量 进行 生产 ,关心 的 问题 是 协调 和 
管理 生产 过 程 , 这 是 生产 导 回 性 时 代 的 基本 特 
征 ( 图 8-1-1) 。 

(二 ) 推销 战略 时 代 (20 世纪 50 一 60 年 代 ) 图 8-1-1 伦敦 地 铁 标志 (1911 一 1940 年 ) 

市 场 的 繁荣 和 发 展 , 使 企业 间 竞 争 加 强 ,开始 出 现 买方 市 场 癌 卖 方 市 场 的 转变 ,企业 已 
不 能 只 重视 生产 ,而 不 重视 推销 ,采用 各 种 推销 手段 以 扩大 市 场 占 有 率 , 形 成 了 现代 企业 营 
销 理论 的 思想 基础 (图 8-1-2)。 

从 用 2 
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8-1-2 ”IBM 标识 的 演变 


(三 ) 营销 战略 时 代 (20 世纪 60 年 代 以 后 ) 

以 消费 者 的 需要 为 基础 , 按 其 需要 来 生产 产品 ,企业 生存 的 关键 在 于 发 现 和 开发 消费 者 
新 的 需要 , 谁 能 优先 把 握 市 场 需 要 并 组 织 生 产 , 谁 就 能 在 市 场 上 取胜 。 这 种 战略 的 中 心 是 企 
业 与 消费 者 关系 的 协调 和 处 理 , 企 业 变 成 了 消费 导向 (图 8-1-3)。 
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1907 年 1935 年 1960 年 


四 - - Kodak 


1971 年 1987 年 2006 年 
图 8-1-3 ”柯达 标志 的 演变 


(四 ) 形象 战略 时 代 

市 场 葛 争 日 趋 激烈 ,竞争 的 资源 也 发 生 了 变化 ,企业 在 营销 手段 上 更 加 注重 以 提高 企业 
形象 和 信誉 为 主要 内 容 的 促销 活动 ,形象 战略 已 经 成 为 企业 发 展 的 一 种 重要 战略 。 

CI 进入 我 国 是 在 20 世纪 80 年 代 的 中 期 ,最 初 是 由 设计 界 引 入 的 。 广 东 “ 太 阳 神 口服 
液 ” 集 团 不 惜 重金 打造 企业 品牌 ,在 全 国 掀起 了 企业 形象 设计 的 飓风 ,为 我 国 的 CI 策划 商定 
了 坚实 的 基础 (如 图 8-1-4 一 图 8-1-6 所 示 ) 。 
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8-1-4 ”太阳 神 集 团 标志 图 8-1-5 ” 味 全 公司 标志 8-1-6 ”统一 企业 标志 


二 、CIS 的 概念 

历史 上 有 几 种 CIS 观 。 

(一 ) CIS 是 一 种 “经 营 技 法 ”( 这 种 观点 主要 流行 于 欧美 ) 

CIS 就 是 通过 设计 具有 强烈 的 视觉 冲击 力 的 识别 系统 ,改变 企业 传统 的 形象 ,注入 新 鲜 
感 , 使 企业 更 能 引起 外 界 的 注意 ,进而 提升 业绩 的 一 种 经 营 技法 。 

(二 ) CIS 是 “企业 的 差别 化 战略 ” 

日 本 索尼 公司 董事 .宣传 部 长 黑 木 靖 夫 认为 ,CIS 就 是 根据 企业 的 基本 经 营 方针 ,制定 
企业 独特 、 鲜 明 的 产品 定位 ,市 场 定位 和 价格 定位 等 ,使 企业 与 其 他 企业 区 别 开 来 。 

(三 ) CIS 是 企业 革新 

日 本 CIS 专家 中 西元 男 提出 ,CIS 就 是 有 目的 地 、 计 划 地 ,战略 地 展现 出 企业 所 希望 的 
形象 ,通过 革新 企业 的 经 营 理念 和 方针 ,设计 标准 化 .个 性 化 的 视觉 识别 , 自 创 有 独特 个 性 的 
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企业 范围 ,使 企业 获得 内 、 外 最 好 的 经 营 环境 。 

(四 ) CIS 是 信息 传播 战略 (这 是 流行 于 人 台湾 的 一 种 观点 ) 

CIS 就 是 运用 统一 设计 和 统一 的 大 众 传播 ,塑造 鲜明 动人 ,与 众 不 同 的 项 目 识 别 形象 ， 
用 完美 的 视觉 一 体 化 设计 ,将 信息 与 认识 个 性 化 .明确 化 有 序 化 ,从 而 统一 企业 在 各 种 传播 
媒体 上 的 形象 ,创造 能 存储 与 传递 的 视觉 形象 ,使 信息 传播 更 为 迅速 有 效 ,产生 较 大 的 影响 
力 , 给 人 留 下 强烈 的 印象 ,唤起 社会 大 众 的 注意 和 兴趣 ,激发 他 们 的 欲望 与 行动 。 

CIS ,就 是 立足 组 织 的 历史 、 现 状 及 发 展 方 向 ,以 全 面市 场 化 为 导 辕 ,以 实现 可 持续 发 展 
为 目标 ,提炼 和 升华 组 织 独特 的 经 营 理 念 和 活动 ,避免 组 织 内 耗 ,并 运用 统一 、 鲜 明 的 视觉 形 
象 识别 系统 ,传达 组 织 精 神 ,强化 组 织 个 性 ,增强 市 场 竞 争 力 ,最终 提升 组 织 的 经 济 效 益 和 社 
会 效益 。 

日 本 著名 的 跨国 企业 健 伍 (Kenwood) (如 图 8-1-7 所 示 ) 电 器 公司 的 CI 设计 就 是 一 个 
很 好 的 例子 。 在 当时 的 音 啊 帮 材 公司 中 , 健 伍 和 “山水 ”等 企业 齐名 ,为 了 在 疯 争 中 得 到 振 
兴 , 健 伍 公 司 由 原来 的 TRIO 改名 并 统一 了 企业 的 形象 。 新 的 设计 以 年 轻 人 为 中 心 ,成 了 
非常 热门 的 商标 , 健 伍 公司 通过 实施 企业 识别 系统 和 企业 形象 战略 ,使 公司 的 产品 享誉 世 
界 ,1988 年 公司 年 销售 总 额 高 达 1.4 亿美 元 , 比 1982 年 增加 近 10 倍 , 健 伍 公 司 的 企业 识别 
标志 也 曾 获 得 日 本 标志 设计 大 奖 ,被 称 为 CI 设计 的 神话 。 特 别 要 注意 的 就 是 知己 知 彼 , 无 
的 放 矢 是 不 会 取得 预期 效果 的 。 


KENWOOD 


图 8-1-7 健 伍 (Kenwood) 电 器 公司 的 CI 设计 


如 万 宝 路 (Marlboro)( 如 图 8-1-8 所 示 ) 烟 ,本 来 是 专 对 妇女 市 场 开 发 的 , 取 名 称 就 是 取 
“Man always remember lovely because of romantic only”( 男 人 总 记得 浪漫 的 爱 ) 一 组 单词 
中 的 头 一 个 字母 而 合成 ,但 销路 并 不 好 ,于 是 由 著名 的 李 奥 。 贝 纳 广 告 公司 重新 设计 形象 : 
用 象征 力量 的 红色 作为 外 盒 的 主要 色彩 ,并 在 广告 中 用 硬 锋 铮 的 美国 西部 牛仔 形象 ,结果 吸 
引 了 无 数 爱好 、 欣 赏 和 追求 这 种 气概 的 顾客 ,成 为 当今 世界 最 为 畅销 的 香烟 。 


图 8-1-8 ”万宝 路 (Marlboro)CI 设计 


三 、CI 的 构成 


CI 是 一 个 庞大 的 系统 ,由 三 部 分 所 构成 (如 图 8-1-9 所 示 ): 理念 识别 (Mind Identity ， 
M1) 活动 识别 (Behaviour Identity,BI) 视觉 识 别 (Visual Identity,VI) 。 
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在 构成 CI 战略 的 三 根 支 柱 中 ,我们 通 篆 把 理念 识 

视 锡 R 别 。 别 (MI) 比 作 “ 心 ”, 把 活动 识别 (BI) 比 作 “ 手 ”, 把 视觉 
识别 CVD 比 作 “ 脸 ”。 不 难看 出 三 者 之 间 密 不 可 分 的 
关系 ,以 及 视觉 识别 在 展现 企业 风采 、 塑 造 企业 形象 中 
的 地 位 与 作用 。 

(一 ) 理念 识别 

理念 识别 是 CI 系统 的 核心 和 原动力 ,因为 它 规划 
企业 精神 .制订 经 营 策 略 、 代 表 经 营 信 条 ,决定 企业 性 
格 。MI 是 CI 的 灵魂 ,是 CI 的 最 高 决策 层 , 能 否 开 发 
完整 的 企业 形象 系统 ,全 在 于 企业 理念 的 建立 与 执着 。 

(二 ) 活动 识别 

活动 识别 是 以 明确 完善 的 企业 经 营 理念 为 核心 ,制订 企业 内 部 的 制度 .组织 管理 .教育 、 
行为 等 。 男 外 ,企业 的 社会 公益 活动 .赞助 活动 .公共 关系 等 动态 识别 也 属于 活动 识别 范畴 。 

活动 识别 包括 对 内 和 对 外 两 个 部 分 。 

(三 ) 视觉 识别 

视觉 识别 是 CI 的 静态 识别 部 分 。 它 通过 一 切 可 见 的 视觉 符号 对 外 传达 企业 的 经 营 理 
念 与 信息 ,是 CI 系统 中 最 直接 .最 有 效 的 建立 企业 知名 度 和 塑造 企业 形象 的 方法 。 它 能 
将 企业 识别 的 基本 精神 及 其 差异 性 充分 地 表达 出 来 ,以 使 消费 者 识别 并 认 知 。 

VI 是 借助 经 过 特定 审美 设计 的 视觉 符号 系统 ,形成 一 个 整合 的 统一 而 又 富有 个 性 的 视 
觉 形 象 。 形 象 地 表述 企业 的 个 性 、 突 出 企业 精神 ,从 而 使 社会 大 众 和 企业 员工 产生 一 致 的 认 
同感 和 价值 观 。 心 理学 认为 ,人 类 对 外 界 的 感知 有 80% 由 视觉 完成 ,因此 只 有 充分 运用 经 
过 特定 审美 设计 、 反映 企业 精神 的 视觉 符号 系统 ,并 采取 有 效 的 视觉 传达 形式 ,才能 最 有 效 、 
最 快捷 地 提升 企业 知名 度 ,塑造 鲜明 的 企业 形象 。 


活动 识别 


理念 识别 


图 8-1-9 CI 三 大 识别 要 素 的 表 里 关系 


第 二 节 VI 设 计 


一 、VI 的 概念 


VI(Visual Identity) 通 译 为 视觉 识别 ,在 CIS 系统 中 最 具 传 播 力也 最 具体 。 它 借助 一 
切 可 见 的 视觉 符号 在 企业 内 外 传递 与 企业 相关 的 人们 所 感知 的 外 部 信息 。 视 觉 是 人 们 接 
受 外 部 信息 的 最 主要 的 通道 。 企 业 形 象 的 视觉 识别 设计 , 即 是 将 CI 非 可 视 内 容 转 化 为 静态 
的 视觉 识别 符号 ,以 丰富 的 应 用 形式 ,广泛 地 进行 最 直接 的 传播 。 

VI 的 实施 是 传播 企业 经 营 理念 .建立 企业 知名 度 .塑造 企业 形象 快速 便捷 的 途径 。Vi 
是 CI 的 静态 识别 ,在 CI 系统 中 它 是 最 直接 最 有 效 的 建立 企业 知名 度 和 塑造 企业 形象 的 
方法 。 

二 、VI 与 CI、.MI.\BI 的 关系 

在 CI 系统 的 构成 中 ,MI 是 核心 部 分 ,是 精神 实质 ,是 根基 ,能 够 为 CI 汲取 和 营养 ,是 指导 
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CI 方向 的 依托 ; BI 是 企业 规定 对 内 及 对 外 的 行为 准则 ,是 企业 形象 的 载体 .传递 CI 的 媒介 
物 , 是 架 在 MI 和 VI 之 间 的 桥梁 ; VI 是 外 在 的 具体 形式 和 体现 ,是 最 直观 的 部 分 , 它 以 形式 
美感 染 人 吸引 人 ,是 人 们 最 容易 注意 到 并 形成 形象 记忆 的 部 分 。 

如 果 用 一 棵 树 来 形容 C1, MI 就 是 树 根 ,BI 就 是 树枝 、 树 干 ,而 VI 就 是 树叶 、 花 打 ( 如 
图 8-2-1、 图 8-2-2 所 示 )。 


TICS tree 


图 8-2-1 马自达 VI 树 


一 


CA 
一 


直 


8-2-2 日 本 森 大 厦 VI 系统 设计 


三 、VI 的 构成 
VI 由 两 大 部 分 组 成 ; 一 是 基本 设计 系统 ,二 是 应 用 设计 系统 。 还 可 以 用 一 棵 大 树 来 做 
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比喻 ,基本 设计 系统 是 树 根 ,是 VI 设计 的 基本 元 素 ; 应 用 设计 系统 是 树枝 、 树 叶 , 是 整个 企 
业 形 象 的 传播 媒介 。 

基本 设计 系统 中 又 以 标志 、 标 准 字 体 、. 标 准 颜 色 为 其 核心 ,一般 称 为 VI 的 三 大 核心 (如 
图 8-2-3、 图 8-2-4 所 示 )。VI 设计 系统 完全 建立 在 其 三 大 核心 所 构成 的 基础 之 上 ; 标志 又 
是 核心 中 的 核心 , 它 是 促 发 和 形成 所 有 视觉 要 素 的 主导 力量 。 


四 中 国 农业 银行 


AGRICULTURAL BANK OF CHINA 


C100 M5 Y60 KO 
PANTONE 3288C 


OA KD 


= = = = i 
Co MO YO K100 Ch ING 
co MO YO KO Unlicom 中 国联 通 


图 8-2-3 ”中国 农业 银行 标志 (标准 色 ,标准 字体 ) 图 8-2-4 中 国联 通 标 志 ( 标 准 色 ,标准 字体 ) 


中 国联 通 的 公司 标识 是 由 中 国 古 代言 祥 图 形 * 盘 长 ”纹样 演变 而 来 ,标志 造型 有 两 个 明 
显 的 上 下 相连 的 “ 心 ”, 它 形象 地 展示 了 中 国联 通 的 通信 、 通 心 的 服务 守则 ,为 用 户 着 想 , 与 用 
户 心 连 着 心 ; 颜色 采用 中 国 红 、 水 墨 黑 组 合 搭配 ; 字体 采用 专用 字体 设计 。 

由 于 各 企业 的 性 质 不 同 ,在 其 应 用 设计 系统 中 ,侧重 也 不 尽 相 同 ,需要 根据 实际 情况 进 
行 取舍 。 但 无 论 什么 企业 ,基本 设计 系统 的 内 容 都 大 同 小 异 。 

基本 设计 系统 包括 : 企业 名 称 ; 企业 标志 ; 变形 标志 ; 标准 字体 ; 印刷 字体 ; 标准 色 
彩 ; 辅助 色彩 ; 编排 模式 ; 商标 品牌 ; 象征 纹样 ; 吉祥 物 。 

应 用 设计 系统 包括 : 办 公用 品类 、 旋 帜 类 指示 标识 类 、 服 疙 类 ,广告 宣传 类 资料 类 \ 环 
境 与 陈设 类 ,运输 工具 及 设备 类 公关 礼品 类 、 产 品 与 包装 类 和 其 他 类 ， 


、VI 的 设计 原则 


(一 ) 系统 性 原则 

企业 的 生产 经 营 不 仅 是 商品 从 生产 到 实现 利润 的 过 程 ,而 且 是 企业 与 消费 者 、 苑 争 者 、 
供应 者 、 政 府 机 构 等 发 生 互动 影响 ,并 取得 均衡 的 过 程 ; 从 大 背景 考虑 ,要 求 企业 不 能 是 一 
个 孤立 的 生产 交换 活动 单位 ,应 与 社会 紧密 关联 ,是 长 期 稳定 的 市 场 经 济 链 中 的 一 环 。 

因此 ,专业 的 VI 策划 , 正 是 根据 企业 的 社会 性 和 整体 发 展 要 求 来 展开 的 , 它 包 含 了 企 
业 在 发 展 战略 .管理 .营销 广告 .公共 关系 等 众多 领域 的 视觉 体现 ,是 一 项 系统 工程 。 

(二 ) 可 操作 原则 

VI 策划 不 但 为 企业 的 形象 战略 提供 策略 指导 ,而 且 为 企业 提供 了 具体 的 行动 规范 ,从 
而 使 企业 的 形象 工程 能 够 在 策划 的 指导 下 顺利 进行 。VI 的 有 效 实 施 是 VI 策划 的 直接 目 
的 ,因此 ,VI 策划 必须 注重 可 操作 性 ,包括 在 具体 的 实施 上 有 可 操作 性 的 方法 和 原则 。 

VI 策 划 为 企业 或 社会 管理 组 织 的 形象 塑造 与 传播 ,提供 内 在 向 心力 与 凝聚 力 ,为 企业 
或 社会 组 织 的 形象 管理 与 维护 ,提供 权威 性 的 操作 标准 与 技术 标准 。 
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(三 ) 整体 性 原则 

VI 设 计 的 最 大 特征 就 是 它 的 系统 性 .整体 性 。VI 和 策划 、 设 计 不 是 将 企业 的 各 个 环节 进 
行 孤立 的 策划 ,而 是 在 统一 的 原则 指导 下 进行 全 盘 考 虑 ,保证 各 环节 内 容 的 和 谐 统一 。VI 
策划 虽然 包括 很 多 项 目 ,但 它们 并 不 是 彼此 孤立 的 ,而 是 犹如 人 的 四 肢 五 脏 , 由 一 个 统一 的 
策略 思想 构成 一 个 和 谐 的 生命 体 , 共 同 为 塑造 和 强化 企业 形象 而 奋斗 。 

(四 ) 调适 性 原则 

市 场 、 企 业 .消费 者 是 在 不 断 变化 的 ,因而 企业 的 VI 策划 内 容 也 应 适应 这 一 变化 及 时 
进行 调整 。VI 策划 具有 阶段 性 ,并 存在 着 增补 或 变更 的 机 会 ,但 应 严格 按 VI 工作 程序 ,由 
专业 的 形象 设计 公司 和 企业 专门 的 VI 设计 委员 会 共同 来 完成 ,以 维护 VI 的 完整 性 和 规 
范 性 。 

如 果 企 业 忽 视 了 VI 策划 的 可 调适 性 ,就 必然 会 导致 VI 策略 的 僵化 ,长 期 执行 下 去 ,不 
但 不 会 对 企业 的 经 营 活 动 起 到 促进 作用 ,反而 会 成 为 企业 经 营 活动 顺利 进行 的 障碍 。 

(五 ) 原创 性 原则 

原创 性 是 VI 设计 最 基本 ,也 是 最 高 的 要 求 。 

原创 性 是 指 VI 的 每 一 项 设计 方案 均 根 据 企 业 的 具体 实际 提出 ,反对 任何 形式 的 抄袭 
和 弹 历 。 原 创 性 体现 为 一 种 锐意 创新 的 精神 ,这 是 VI 设计 的 生命 力 。VI 本 号 作为 一 种 “ 差 
别 化 战略 ” ,以 塑造 富有 强烈 个 性 的 企业 形象 为 目的 ,这 就 要 求 VI 设 计 必 须 为 了 企业 在 参 
与 市 场 苑 争 时 ,能 充分 塑造 企业 独特 的 个 性 和 魅力 ,通过 “原创 性 ”形成 “排他 性 ”。 

原创 性 是 建立 在 严谨 的 实证 .调研 基础 上 的 一 种 设计 原则 和 思想 , 它 体 现 了 一 种 “人 无 
我 有 ,人 有 我 新 ”的 创新 精神 。 

(六 ) 前 脆性 原则 

VI 策划 ,设计 是 对 企业 未 来 较 长 一 段 时 期 内 的 企业 视觉 传达 系统 进行 的 规范 ,以 适应 
未 来 市 场 可 能 发 生 的 变化 。 因 此 ,VI 设计 虽然 是 以 现在 的 实 态 调查 为 基础 提出 的 ,但 它 所 
要 实现 的 目标 是 使 企业 树立 一 个 长 久 、 稳 定 、 鲜 明 的 个 性 形象 ,有 利于 企业 的 未 来 发 展 。 因 
此 VI 设计 更 多 地 要 考虑 为 未 来 一 个 阶段 企业 发 展 对 形象 的 要 求 , 留 下 足够 的 延展 空间 。 

(七 ) 法 律 性 原则 

企业 的 视觉 形象 (包括 企业 标志 ,标准 色 ,标准 字体 及 其 相互 之 间 的 组 合 ) 作 为 企业 的 无 
形 资 产 ,需要 通过 一 定 的 法 律 程序 予以 登记 注册 并 成 为 商标 ,才能 真正 受到 法 律 的 保护 。 因 
此 在 进行 设计 时 ,应 符合 国家 商标 法 、 知 识 产 权 法 .广告 法 等 有 关 的 法 律 法 规 , 并 在 长 期 的 形 
象 管理 和 维护 过 程 中 ,依据 法 律 所 赋予 的 权利 来 保护 自己 的 形象 不 受 侵犯 。 

( 八 ) 艺术 性 原则 

企业 标志 形象 .标准 字 等 视觉 识别 是 一 种 视觉 艺术 ,同时 ,对 视觉 的 欣 贫 过 程 也 是 一 种 
审美 过 程 。 因 此 企业 的 视觉 识别 系统 的 设计 必须 符合 美学 原理 ,适应 人 们 审美 的 需要 。 

( 九 ) 民族 性 原则 

各 个 不 同 民族 的 文化 均 有 自己 的 特点 ,在 语言 .文字 、 审 美 .色彩 、 图 形 等 方面 ,每 个 
民族 都 有 它 的 偏爱 和 厌恶 ,因此 在 VI 设计 时 必须 注意 传达 民族 个 性 ,不 符合 民族 习惯 的 
视觉 设计 必然 是 失败 的 。 尤 其 是 随 着 中 国 市 场 的 国际 化 程度 越 来 越 高 ,在 全 球 化 的 瀛 潮 
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下 ,参与 国际 性 VI 设计 项 目的 机 会 也 将 越 来 越 多 ,因此 必须 要 充分 重视 VI 设计 的 民族 
性 原则 。 

五 、VI 的 设计 方法 

在 VI 的 设计 和 运用 过 程 中 ,有 以 下 几 种 常规 设计 方法 可 供 参 考 。 

(一 ) 方 格 标示 法 .几何 标示 法 


方 格 标示 法 即 在 方 格 子 线 上 配置 标志 ,用 以 标示 标志 各 部 分 的 相互 空间 关系 和 位 置 ( 如 
图 8-2-5 所 示 ) 。 


图 8-2-5 ”中国 共产 党 党 徽标 准 制图 法 


几何 标示 法 就 是 用 圆规 . 量 角 器 等 几何 作 图 工具 来 标示 标志 各 个 部 分 的 正确 位 置 ,通过 
角 弧 度 、 半 ( 直 ) 径 等 ,来 反映 标志 整体 造型 的 空间 结构 关系 。 通 过 这 两 种 方式 都 能 快速 \ 准 
确 地 制作 、 复 制 出 标志 ,并 能 准确 地 传递 出 标志 视觉 结构 的 特性 (如 图 8-2-6 所 示 )。 


健 办 和 风电 个 呈 人 旭 失 由 


图 8-2-6 ”中 国 科 学 院 ， 水 利 部 成 都 山地 灾害 与 环境 研究 所 标志 几何 标示 法 


(二 ) 界定 标志 的 实际 应 用 尺寸 规范 

同样 的 标志 ,应 用 在 不 同 的 实际 环境 中 时 ,经 常会 根据 情况 的 需要 被 放大 或 缩小 处 理 ， 
在 这 种 情况 下 ,标志 所 传达 出 来 的 视觉 感受 也 会 有 差异 。 为 了 确保 形象 传达 的 统一 、 规 范 
性 ,需要 针对 标志 在 不 同 的 应 用 环境 和 范围 内 ,对 标志 进行 造型 修正 、 线 条 粗细 调整 等 对 应 
性 变 体 设计 ,同时 还 必须 要 规范 标志 最 小 的 尺寸 应 用 范围 ,以 建立 统一 的 标志 应 用 尺寸 规范 
系统 (如 图 8-2-7 所 示 ) 。 
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图 8-2-7 中 国 农业 银行 标志 应 用 尺寸 规范 


(三 ) 标志 修正 形 的 设计 规定 

在 保持 原 有 标志 的 设计 理念 和 视觉 结构 的 原则 下 ,针对 制作 技术 .设备 及 条 件 方 面 的 限 
制 ,需要 制作 各 种 修正 形 的 设计 ,这 些 修正 形 都 要 以 规范 的 形式 固定 下 来 。 如 ,线条 粗细 变 
化 的 表现 形式 及 其 应 用 规范 , 线 框 空心 体 、 网 纹 、 线 条 的 表现 形式 及 其 应 用 规范 。 


(四 ) 基本 要 素 符合 组 合 规范 

基本 要 素 的 组 合 规范 是 指 以 规范 的 形式 指定 要 素 间 合理 的 组 合 关 系 和 禁止 组 合 关 系 ， 
从 而 组 合 各 种 符号 要 素 ,做 到 统一 、 系统 .标准 化 的 视觉 传达 目标 。 组 合 规范 是 整个 VI 系 
统 中 最 为 重要 的 规范 系统 (如 图 8-2-8 所 示 ) 。 
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图 8-2-8 中国 农 业 银行 英文 缩写 与 中 文 简称 组 合 比 例 关 系 ( 横 、 坚 式 ) 


组 合 规范 应 遵循 以 下 原则 : 在 二 维 空间 上 ,设计 很 强 的 吸引 力 ,在 同时 出 现 的 版 面 上 制 
造 强 有 力 的 表现 ,在 长 期 出 现 的 ,多样 的 视觉 信息 传达 中 ,塑造 统一 性 的 设计 形式 。 

在 确定 要 素 组 合 关 系 时 ,对 符合 要 素 的 组 合 单元 (包括 标志 和 企业 名 称 、 标 准 字 体 组 合 
单元 ) 的 间距 、 尺 寸 . 色 彩 、 大 小 比例 、 空 间 位 置 等 进行 合理 的 排列 组 合 , 设 计 出 符合 企业 理 
念 、 精 神 和 素质 的 最 佳 组 合 规范 (如 图 8-2-9 所 示 )。 再 以 核心 符号 要 素 ( 即 标志 ) 作 为 测算 
各 自 空 间 大 小 的 基准 ,确定 标准 的 形象 基本 组 合 规范 。 

(五 ) 象征 图 形 的 设计 

VI 设计 除了 标志 ,标准 字体 标准 色 吉祥 物 等 基本 要 素 之 外 ,还 有 一 个 很 容易 被 忽视 ， 
但 非常 重要 的 要 素 , 即 象征 图 形 ( 如 图 8-2-10 所 示 )。 

象征 图 形 的 设计 往往 从 标志 图 形 的 整体 或 局 部 ,或 企业 有 代表 性 的 部 分 进行 合适 的 联想 
和 引申 , 它 既 继承 了 企业 视觉 形象 的 “基因 ”, 又 极 富 于 表现 力 和 弹性 ,能 够 根据 形象 传播 环境 
的 不 同 , 对 企业 形象 传播 的 空间 进行 效果 的 调整 和 修正 ,使 设计 版 面 达到 最 佳 的 视觉 效果 。 
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第 三 节 ”VI 的 制作 


一 、 基 本 设计 系统 


(一 ) 标准 标志 

1. 标志 的 符号 形式 

标志 的 符号 形式 主要 有 表 音 符号 、. 表 形 符号 和 图 画 三 种 。 

2. 标志 的 设计 原则 

标志 的 设计 应 首先 调查 和 分 析 企 业 实 态 、 企 业 形 象 .企业 与 消费 者 、 投 资 者 股东 的 关系 
等 企业 的 整体 形象 ,所 以 ,标志 设计 要 遵守 和 体现 下 述 具 体 的 原则 。 

(1) 传递 企业 整体 形象 ,表现 个 性 

标志 是 表现 公司 经 营 理 念 , 独 有 特征 的 ,在 激烈 的 区 争 中 公司 必须 体现 出 差异 化 ,标志 
就 是 表示 差异 化 的 方法 。 

(2) 传达 企业 实 态 ,“ 名 ” 实 相 符 

企业 标志 形式 必须 正确 恰当 地 符合 企业 的 内 洱 。 有 许多 公司 用 动物 .植物 作 标 志 , 这 种 
标志 形式 与 公司 并 无 多 少 联系 ,对 企业 形象 宣传 有 负 作 用 ; 有 的 以 地 名 作 标 志 , 体 现 公 司 的 
地 区 化 特征 ( 除 少 数 具 有 地 方 特色 的 标志 ,如 图 8-3-1 所 示 为 茅台 酒 标志 ,如 图 8-3-2 所 示 为 
青岛 啤酒 标志 ) 不 利于 公司 的 全 国 性 形象 ,更 使 企业 难以 走 癌 国际 。 


AN 


——TSINGTAO- 
青 电 路 油 
8-3-1 台 酒 标志 8-3-2 青岛 啤酒 标志 


(3) 造型 和 击 洁 , 内 泣 丰 串 

造型 简洁 却 内 涵 丰 蜗 的 标志 易于 传播 ,消费 者 和 大 众 容易 辨认 和 理解 ; 复杂 难 懂 的 标 
志 难 以 传播 ,受众 也 不 愿意 或 不 好 了 解 ,这 样 当 然 缺 乏 感 染 力 , 引 不 起 人 们 的 注意 ,标志 的 歼 
果 就 会 大 受 影响 。 

(4) 造型 优美 ,艺术 性 强 

艺术 上 证 有 美感 的 标志 第 第 能 引 人 注 意 , 给 人 以 美的 至 受 , 使 消费 者 和 大 众 容易 接受 公 
司 的 标志 及 其 所 代表 的 公司 形态 。 优 美的 标志 应 注意 造型 的 均衡 性 ,动态 性 、 对 称 性 ,符合 
点 \ 面 . 线 , 形 等 自身 结合 的 特点 等 ,缺乏 美感 的 标志 不 利于 公司 形象 的 建立 。 
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(5) 相对 稳定 ,超越 时 代 

一 方面 ,公司 标志 代表 了 公司 形象 , 它 经 常 出 现在 公司 的 广告 .产品 、 媒 介 之 中 ,消费 者 
和 大 众 已 相对 熟悉 ,如 果 频 繁 更 换 ,使 大 众 难以 认 知 ,也 会 使 人 产生 公司 不 稳定 的 感觉 ,使 人 
觉得 该 公司 反复 无 常 ,难以 捉摸 ,产品 质量 不 稳定 ,领导 人 更 换 频繁 等 。 

另 一 方面 ,标志 设计 应 具有 一 定 的 超前 性 ,应 走 在 时 代 前 面 , 富 有 现代 气氛 。 有 的 企业 
标志 使 用 几 十 年 ,上 百年 不 变 ,重要 原因 就 在 于 它 能 符合 时 代 潮 流 。 

(二 ) 标准 色彩 

企业 标准 色 的 确定 是 建立 在 企业 经 营 理念 .组织 结构 、 经 营 策略 等 总 体 因 素 的 基础 之 上 
的 。 标 准 色 设计 应 尽 可 能 单纯 .明快 ,以 最 少 的 色彩 表现 最 多 的 含义 ,达到 精确 .快速 地 传达 
企业 信息 的 目的 。 

例如 麦当劳 “M” 的 形象 标志 是 黄色 的 ; 可 口 可 乐 公 司 的 底 色 为 大 红色 ,标准 字 为 白 
色 ; IBM 被 称 为 “ 蓝 色 巨人 ”; 中 国 四 通 海王 的 标志 均 为 蓝 色 ; 美孚 石油 公司 为 红 、 蓝 两 
色 ; 美国 航空 公司 为 红 、 白 、 蓝 三 色 ;“ 柯 达 ” 胶 卷 为 黄 、 红 两 色 ; 标准 富士 胶卷 为 绿 , 白 
两 色 。 

上 述 色 彩 即 为 公司 标准 色 。 所 谓 标 准 色 ,就 是 代表 公司 形象 的 专门 的 色彩 ,一 般 由 1 一 2 
种 颜色 组 合 ; 标准 色 一 般 与 公司 标志 、 标 准 字 体 等 相配 合 。 标 准 色 广泛 应 用 于 公司 标志 、 
告 服装、 建筑 装饰 .旗帜 、 办 公 环 境 等 。 

1. 色彩 属性 .配合 与 心理 感应 

VI 中 的 色彩 由 于 对 人 的 感觉 .思维 等 都 会 产生 不 同 的 作用 ,因而 为 塑造 企业 的 视觉 识 
别 和 个 性 提供 了 有 力 武 器 ,为 企业 的 葛 争 提供 了 重要 手段 。 

2. 标准 色 的 设计 原则 

标准 色 设 计 原 则 与 标志 、 标 准 字 体 基 本 相同 ,有 如 下 规则 : 

(1) 突出 体现 企业 精神 宗旨 ; 

(2) 具有 鲜明 个 性 ; 

(3) 迎合 受众 心理 ; 

(4) 符合 国际 趋势 。 

当今 世界 标准 色 正 从 红色 走向 蓝 色 。 红 色 主 要 从 心理 感情 上 给 人 活泼 .朝气 莲 勃 的 感 
觉 ,感性 色彩 重 , 像 可 口 可 乐 等 ; 而 蓝 色 象征 理性 和 智慧 的 结晶 ,因而 越 来 越 受 业界 的 重视 。 

3. 企业 标准 色 的 结构 设 定 

(1) 单 色 标准 色 

单 色 标准 色 是 指 企 业 只 指定 一 种 颜色 作为 企业 的 标准 色 。 

(2) 复数 标准 色 

许多 企业 采用 两 种 以 上 的 色彩 搭配 ,来 追求 色彩 的 组 合 效果 。 

(3) 多 色 系 统 标准 色 

多 色 系 统 标准 色 一 般 选 择 一 个 色彩 为 企业 的 标准 色 ,再 配 以 多 个 辅助 色彩 。 其 主 次 或 
主 辅 关 系 是 为 了 表达 企业 集团 母子 公司 各 上 自 的 身份 和 关系 ; 或 者 表示 企业 内 部 的 各 个 事业 
部 门 或 品牌 .产品 的 分 类 。 通 过 色彩 系统 化 条 件 下 的 差别 性 ,产生 独特 的 识别 特征 。 


第 八 音 视觉 识别 系统 设计 [257 


(三 ) 辅助 色彩 

标准 色彩 在 应 用 中 常常 显得 单调 或 不 够 用 ,需要 一 些 辅助 色 对 其 进行 补充 ,用 于 区 别 不 
同 的 部 门 和 场合 等 。 辅 助 色 正 如 其 名 ,扮演 着 辅助 的 角色 。 

一 般 的 使 用 原则 有 几 种 : 

(1) 与 标准 色 类 似 的 颜色 ,补充 其 不 足 ; 

(2) 与 标准 色 对 比 的 色彩 ,作为 强调 ; 

(3) 标志 在 色彩 环境 中 的 应 用 说 明 ; 

(4) 标志 在 明度 背景 应 用 中 的 说 明 。 

要 注意 辅助 色 的 设计 与 标准 色 之 间 的 协调 关系 ,以 及 与 用 色 环 境 及 对 象 的 协调 等 。 

(四 ) 标准 字体 

标准 字体 与 标准 标志 一 样 也 是 企业 文化 的 一 种 象征 ,包括 企业 的 中 英文 名 称 字 体 样 式 。 
它 以 独 具 风 格 的 文字 形象 出 现在 各 种 场合 ,不 亚 于 标志 的 出 现 频 率 。 它 通过 文字 视觉 的 直 
接 诉求 ,准确 地 传达 企业 形象 。 

标准 字体 包括 企业 标准 字 .品牌 标准 字 以 及 广告 字体 ,同时 分 中 外 文 两 种 ; 外 文 在 没有 
特殊 要 求 的 时 候 均 为 英文 。 

原则 与 方法 : 标准 字体 与 标志 一 样 ,要 能 反映 企业 的 特点 和 风格 ; 要 保持 中 英文 在 形 
式 上 的 一 致 性 ,字体 形式 不 要 太 过 求 异 ; 标准 字体 应 与 企业 标志 配合 ,标准 字体 设计 应 具有 
联想 感 。 在 用 隶 、 楷 \ 行 、 草 体 等 字体 进行 设计 时 ,应 灵活 掌握 。 此 外 ,标准 字体 设计 应 具有 
步骤 性 和 操作 性 。 

(五 ) 印刷 字体 

在 广告 文案 和 企业 的 行文 中 经 常 要 用 到 一 些 印 刷 字 体 ,这 些 字体 也 是 要 事先 设 定好 的 。 
如 果 企 业 用 字 过 于 随便 和 混乱 ,企业 的 形象 同样 会 受到 影响 的 。 因 此 ,根据 企业 的 风格 ,为 
其 规定 用 字 是 十 分 必要 的 ,印刷 字体 不 需要 专门 设计 ,只 要 在 现成 的 字库 中 找到 一 套 或 几 套 
与 其 形象 .风格 匹配 的 自行 即 可 ,外 文 印刷 字 也 用 同样 的 方式 选 定 。 

(六 ) 组 合 方式 

在 标准 字体 、 标 志 、 色 彩 设 计 完 成 后 ,就 要 制订 三 者 之 间 的 编排 和 规则 。 固 定 的 编排 一 
方面 再 次 强调 了 企业 的 个 性 ; 男 一 方面 也 为 大 量 的 应 用 设计 提供 了 模式 。 

编排 如 同 标志 ,标准 字 ,标准 色 一 样 , 要 设计 出 自己 的 个 性 和 风格 ,并 借 此 来 强化 其 他 基 
本 要 素 ,使 之 建立 起 相互 映衬 、 相 互 作用 的 关系 ,进而 促进 消费 者 对 企业 的 认 知 和 记忆 。 

在 基本 设计 系统 中 的 编排 模式 包括 两 个 内 容 , 一 是 标志 和 标准 字体 (中 英文 ) 的 编排 模 
式 ,分 横竖 两 种 ; 另 一 个 是 色彩 在 基本 设计 中 的 编排 ,通常 称 为 色 带 组 合 。 色 带 在 应 用 中 除 
了 赋予 标志 以 更 强烈 的 个 性 外 ,还 以 自身 的 延伸 来 扩张 色彩 的 印象 ,尤其 在 广告 牌 、. 车 体 等 
瞬间 印象 的 媒介 中 作用 显著 。 

(七 ) 吉祥 物 设计 

作为 企业 视觉 形象 识别 系统 的 重要 组 成 部 分 ,个 性 鲜明 .幽默 风趣 .亲切 可 爱 、 度 身 定 做 
的 企业 吉祥 物 ,充分 代表 着 企业 的 个 性 ,传达 着 企业 的 文化 内 涵 , 成 为 沟通 开发 商 与 消费 者 
的 亲善 大 使 ,强化 了 整个 企业 VI 系统 的 亲和力 和 接受 度 。 尤 其 是 在 商品 日 趋同 质 化 的 今 
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天 ,品牌 凸显 个 性 以 局 得 消费 市 场 已 成 为 品牌 制胜 的 重要 手段 。 不 同 的 企业 或 团体 都 有 着 
近 异 的 品牌 个 性 ,在 激烈 的 市 场 竞 争 中 需要 找到 某 种 与 之 相 匹配 的 符号 载体 以 展开 广告 战 
略 ,诠释 品牌 的 文化 背景 、 价 值 观念 、 性 格 特征 。 

吉祥 物 则 是 企业 文化 最 理想 的 载体 。 如 海尔 兄弟 、 美 的 的 北极 能 、 华 宝 的 企鹅 , “麦当劳 
叔叔 ”“ 山 德 斯 先生 ”“ 米 其 林 轮 胎 汉 ”; 从 世界 范围 来 看 , 那 只 可 爱 的 SNOOPY( 史 诺 比 ) 狗 
不 知 最 得 了 全 世界 多 少 人 的 喜爱 (图 8-3-3 一 图 8-3-5)。 


Because so much is riding on your tires, 


图 8-3-3 ”海尔 兄弟 图 8-3-4 美的 的 北极 能 图 8-3-5 米其林 轮胎 汉 


( 八 ) 辅助 图 形 的 设计 

辅助 图 形 可 以 增加 其 他 要 素 在 实际 中 的 应 用 ,尤其 在 传播 媒介 中 可 以 丰富 整体 内 容 、 强 
化 企业 形象 。 

辅助 图 形 的 作用 如 下 : 

(1) 强化 企业 视觉 识别 系统 的 诉求 力 ; 

(2) 增加 设计 要 素 的 适应 性 ; 

(3) 提高 视觉 美感 。 

辅助 图 形 的 设计 要 求 如 下 : 

(1) 辅助 图 形 要 具备 延展 性 ; 

(2) 辅助 图 形 要 具备 装饰 性 ; 

(3) 辅助 图 形 要 具备 局 限 性 ; 

(4) 辅助 图 形 设计 要 具备 多 样 性 。 


二 、 应 用 设计 系统 要 具备 设计 


(一 ) 办 公用 品类 

通过 这 一 部 分 的 设计 ,可 形成 办 公用 品 特有 的 严肃 、 完 整 和 精确 度 , 同 时 也 展示 了 现代 
办 公 的 高 度 集中 化 和 强大 的 企业 文化 向 各 个 领域 渗透 传播 的 攻势 。 

其 主要 内 容 有 : 名 片 、 信 封 、 信纸 、 便 秒 、 传 真 纸 .人 名 牌 、 工 作证 ,文件 夹 .档案 袋 、 信 
封 等 。 

(二 ) 环境 识别 类 

环境 识别 类 包括 企业 招牌 、 公 共识 别 牌 .部门 识别 牌 、 公 司 底 帜 等 。 
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这 是 企业 形象 在 公共 场所 的 视觉 再 现 , 它 标志 着 企业 的 特征 面貌 ,是 一 种 公开 化 的 、 有 
特色 的 群体 体系 。 

(三 ) 交通 工具 类 

这 是 一 种 公开 化 的 、 流 动 性 很 强 的 传播 方式 ,通过 多 次 流动 和 有 瞬间 记忆 ,有 意 无 意 地 树 
立 起 企业 形象 。 

交通 工具 类 主要 包括 : 小 型 车 体 、 大 型 车 体 ( 客 车 、 货 车 ) 等 。 

(四 ) 票证 类 

票证 类 体现 了 企业 正规 化 、 现 代 化 的 形象 。 

它 包 括 合同 书 、 介 绍 信 、 代 表 证 、 赁 证、 发 货 单 .会 客 单 等 。 

(五 ) 大 众 传播 广告 方式 

设计 几 种 不 同 尺寸 的 广告 版 式 或 规格 迅速 投入 报纸 、 期 刊 路 牌 和 电视 。 这 是 一 种 长 远 
的 .整体 的 .针对 性 极 强 的 传播 媒体 ,见效 .收益 较为 迅速 。 

(六 ) 商品 包装 类 

包装 系统 是 一 种 记号 人 化、 信息 化 .完整 精细 化 的 企业 形象 ,应 具有 极 高 的 信誉 感 ,起 着 传 
播 与 美化 的 作用 , 它 是 现代 企业 销售 的 生命 线 。 

包装 类 涉及 所 有 产品 销售 ,包括 合格 证 、 说 明 书 、 标 贴 . 运 输 包 装 等 。 

(七 ) 服装 类 

服装 的 统一 能 提高 员工 的 荣誉 感 和 强烈 的 主人 合意 识 ,体现 企业 形象 的 高 度 完整 和 统 
一 ,能 使 纪律 严格 ,使 员工 有 责任 心 和 归属 感 。 

其 内 容 有 : 管理 人 员 制 服 、 工 作 人 员 制 服 、 特 殊 岗 位 人 员 制 服 等 。 

( 八 ) 出 版 印刷 类 

出 版 印刷 类 是 企业 营销 活动 、 对 外 宣传 的 载体 ,是 企业 形象 在 公众 中 的 一 种 推广 。 

其 主要 内 容 包 括 : 手袋 设计 公司 请 东 、 产 品 介绍 、 贺 卡 、 广 告 招贴 ,POP 平面 印刷 品 、 
企业 内 刊 等 。 

( 九 ) 待 客 用 品 及 礼品 类 

为 使 企业 形象 或 企业 精神 更 形象 化 和 富有 人 人 情 味 ,可 将 企业 形象 组 合成 一 个 整体 ,使 之 
与 日 常生 活用 品 相 联结 。 

这 是 一 种 广泛 使 用 和 行 之 有 效 的 广告 方式 ,是 一 种 记号 化 .形象 化 的 信息 堆 。 礼 品类 强 
调 企 业 亲 和 作用 ,是 企业 公共 关系 及 职能 服务 的 组 成 部 分 。 

它 包括 : 纪念 章 、 领 带 夹 . 茶 杯 、 打 火 机 、POP 赠品 等 。 

(十 ) 商场 识别 类 

商场 识别 类 是 指 企 业 所 拥有 的 销售 店 、 专 卖 柜 等 在 设计 上 ,装饰 上 充分 体现 企业 形象 和 
CIS 的 标准 化 .正规 化 ,以 便 在 喧嚣 的 都 市 中 吸引 人 的 视觉 ,加 强 企业 形象 的 坚定 性 。 

(十 一 ) 其 他 类 别 

随 着 信息 化 社会 的 超前 发 展 、 企 业 文 化 的 高 层次 深入 ,所 有 事物 都 将 有 所 变化 ,新 的 事 
物 将 不 断 出 现 ,VI 的 研究 也 将 进入 新 境界 。 
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第 四 节 VI 手 册 的 编排 


一 、VI 手 册 内 容 


在 企业 视觉 形象 识别 系统 全 部 项 目 内 容 设计 完成 后 ,将 编制 系统 、 规范 的 形象 手册 。 
VI 手 册 的 内 容 主 要 包括 企业 导入 VI 系 统 的 背景 和 意义 ,VI 手 册 的 使 用 规范 和 管理 规范 ， 
VI 手 册 的 编 委 会 成 员 的 名 单 ,VI 手 册 的 内 容 提 纲 ,VI 全 部 设计 项 目的 内 容 规范 (包括 基本 
要 素 规 范 部 分 和 应 用 要 率 规 范 部 分 )。 具 体内 容 如 下 。 

(一 ) 序言 

企业 负责 人 致词 ; 

企业 的 经 营 理念 、 企 业 文 化 及 未 来 发 展 等 ; 

企业 导入 VI 系 统 的 背景 和 意义 ; 

VI 手 册 的 使 用 规范 和 管理 规范 ; 

VI 手 册 的 编 委 会 成 员 的 名 单 ; 

VI 手 册 目 录 。 

(二 ) 基础 要 素 设 计 部 分 

标志 、 标 准 字 体 、 标 准 色 ; 

标志 、 标 准 字 体 的 修正 形 设 计 及 辅助 色 设计 ; 

标志 、 标 准 字 体 的 制图 法 和 标准 色 的 使 用 规范 ; 

基本 要 素 的 组 合 规范 ; 

禁用 范例 。 

(三 ) 基础 要 素 设计 部 分 

办 公用 品类 ; 

环境 识别 类 ，; 

交通 工具 类 ， 

票证 类 ，; 

大 众 传 播 广告 方式 ; 

服装 类 ，; 

出 版 印刷 类 

待 客 用 品 及 赠品 类 ; 

产品 包装 类 ; 

展示 环境 类 ; 

其 他 类 。 


二 、 编 制 VI 手册 的 意义 


VI 手册 起 看 巩固 和 管理 的 作用 ,不 是 VI 的 门面 ,在 这 方面 应 该 有 一 个 明确 的 认识 , 尤 
其 是 那些 大 公司 和 跨国 公司 、 集 团 的 VI 手册 ,其 制作 的 时 间 要 将 近 半 年 到 一 年 ,并 且 随 看 
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企业 的 发 展 ,企业 生存 环境 的 变化 ,企业 的 形象 系统 还 有 一 个 不 断 地 补充 和 调整 的 过 程 。 

企业 在 VI 设计 完成 以 后 ,编制 系统 、 规 范 的 VI 手册 ,对 VI 系 统 的 全 面 发 挥 具 有 重要 
意义 。 
(1) VI 手册 的 编制 ,使 企业 的 VI 系统 更 完整 .规范 ,更 符合 国际 VI 设计 与 操作 惯例 ， 
有 利于 企业 VI 战略 的 贯彻 与 执行 ; 

(2) VI 手 册 的 编制 ,为 企业 形象 的 塑造 与 传播 ,提供 了 内 在 的 回 心 力 和 凝聚 力 ,为 企业 
未 来 的 形象 管理 与 维护 ,提供 了 权威 性 的 操作 标准 与 技术 标准 ,并 成 为 企业 实施 VI 战略 的 
衡量 标准 与 应 用 准则 ; 

(3) VI 手册 是 VI 设计 、 开 发 的 最 后 阶段 , 即 综合 全 部 VI 开发 项 目 作 业 , 整 理 成 册 , 巴 
以 视觉 化 .系统 化 、 结 构 化 和 规范 化 ,便于 使 用 和 查阅 。 


三 、VI 手 册 的 使 用 和 管理 


VI 手 册 的 使 用 和 管理 甚 为 重要 。VI 手 册 的 使 用 ,原则 上 由 公司 的 决策 层 负责 。VI 手 
册 中 所 规定 的 事项 等 于 公司 指示 、 命 令 , 应 无 条 件 地 执行 ,违反 设计 手册 也 就 是 违反 公司 命 
令 。 应 用 VI 设计 手册 者 ,以 各 公司 的 组 织 不 同 而 有 区 别 , 主 要 是 处 理 对 外 情报 的 部 门 和 
执行 人 。 设 计 手 册 散 发 的 目的 ,往往 由 手册 的 各 项 内 容 来 决定 ,其 发 行 册 数 由 上 述 种 种 
因 系 决定 。VI1 手 册 中 规定 的 内 容 原 则 上 是 公司 内 部 机 密 , 也 是 公司 的 无 形 资 产 , 任 何人 
不 得 外 传 。 


四 、VI 手册 的 增补 和 变更 


(1) 企业 在 VI 设计 完成 后 ,应 随时 与 设计 公司 保持 联系 ,以 对 VI 实施 必要 的 监督 和 
指导 。 

(2) 企业 的 VI 系统 ,将 随 着 企业 的 不 断 发 展演 变 、 企 业 所 生存 的 环境 的 变化 、 时 代 的 变 
迁 ,尤其 是 企业 上 自身 所 特定 的 载体 的 增多 ,存在 着 增补 或 变更 的 可 能 。 但 这 种 增补 或 变更 ， 
应 严格 按 VI 工作 的 程序 ,由 设计 公司 和 企业 双方 共同 来 完成 ,任何 制作 个 人 或 单位 ,不 得 
在 新 项 目 开发 设计 出 来 之 前 ,擅自 根据 自己 的 意图 进行 增补 或 变更 ,以 维护 VI 的 完整 性 、 
规范 性 。 


第 五 全 ”设计 手册 结构 体系 


一 、 概 念 的 诠释 
概念 的 诠释 如 CI 概念、 设计 概念 .设计 系统 的 构成 及 内 容 说 明 。 
二 、 基 本 设计 项 目的 规定 


基本 设计 项 目的 规定 主要 包括 各 设计 项 目的 概念 说 明和 使 用 规范 说 明 等 。 如 企业 标志 
的 意义 、 定 位 . 单 色 或 色彩 的 表示 规定 、 使 用 说 明和 注意 事项 ,标志 变化 的 开发 目的 和 使 用 范 
围 , 具 体 茶 止 使 用 例子 等 。 
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三 、 应 用 设计 项 目的 规定 


应 用 设计 项 目的 规定 主要 包括 各 设计 项 目的 设计 展开 标准 ,使 用 规范 和 样式 \ 施 工 要 求 
和 规范 详 图 等 。 如 事务 用 品类 的 用 字体 ` 色 彩 及 制作 工艺 等 。 


附 : 视 光 基本 元 系 系 统 


一 、 视 觉 基 本 元 素 系 统 


.企业 标识 规范 

1 标志 企业 形象 的 核心 元 素 。 

2 标志 释义 痢 释 标志 所 体现 的 企业 精神 .理念 或 行业 特征 。 

3 标志 墨 稿 “ 使 标志 的 正 负 表现 形态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 

4 标志 视觉 修正 ”提高 标志 的 适用 性 ,保持 视觉 的 一 致 。 

5 标志 反 白 效 果 稿 ”使 标志 的 正 负 表现 形态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
6 

. 

8 


Id 


标志 方 格 坐标 制图 保证 标志 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 

标志 标准 化 制图 保证 标志 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 

标志 最 小 使 用 规范 ”限制 标志 的 最 小 使 用 尺寸 ,保证 形象 传达 的 准确 性 。 

. 企业 标准 字体 

1 中 文 全 称 横 式 设计 规范 ”对 标准 字 作 字体 、 比 例 的 规范 ,确保 整体 形象 统一 。 
2 ”中文 全 称 横 式 反 白 效 果 ”使 标志 的 正 负 表现 形态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 

3 中文 全 称 横 式 标准 制图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 

4 中 文 全 称 竖 式 设计 规范 ”对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 ,确保 整体 形象 统一 。 
5 

6 
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中 文 全 称 竖 式 反日 效果 ”使 标准 字 的 正 负 表现 形态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
中 文 全 称 竖 式 标 准 制 图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 
7 中 文 简称 横 式 设计 规范 对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 ,确保 整体 形象 统一 。 
8 中 文 简 称 横 式 反 日 效 末 ”使 标准 字 的 正 负 表现 形态 及 相互 天 系 更 为 清晰 。 
9 中 文 简称 模式 标准 制图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 
10 ”中文 简 称 竖 式 设 计 规 范 ”对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 , 确 你 整体 形象 统一 。 
11 中 文 简称 竖 式 反日 效果 ”使 标准 字 的 正 负 表 现形 态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
12 ”中文 简称 竖 式 标准 制图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 
13 ”英文 全 称 横 式 设计 规范 对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 , 确 你 整体 形象 统一 。 
14 英文 全 称 模式 反日 效果 ”使 标准 字 的 正 负 表 现形 态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
15 英文 全 称 横 式 标准 制图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 
16 ”英文 全 称 竖 式 设计 规范 对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 ,确保 整体 形象 统一 。 
17 类 文 全 称 竖 式 反 日 效果 ”使 标准 字 的 正 负 表 现形 态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
18 类 文 全 称 紧 式 标 准 制图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 
19 英文 简称 横 式 设计 规范 对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 , 确 你 整体 形象 统一 。 
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20 ”英文 简称 横 式 反日 效果 ”使 标准 字 的 正 负 表现 形态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
21 英文 简称 槛 式 标 准 制 图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 

22 身 文 简称 竖 式 设计 规范 对 标准 字 作 字体 .比例 的 规范 ,确保 整体 形象 统一 。 
23 ”英文 简称 竖 式 反 日 效果 ”使 标准 字 的 正 负 表 现形 态 及 相互 关系 更 为 清晰 。 
24 英文 和 商 称 竖 式 标准 制图 保证 标准 字 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 

.企业 标准 色 ( 色 彩 计 划 ) 


企业 标准 色 ( 印 刷 颜 色 法 ) 保证 标志 中 的 色彩 在 各 种 应 用 场合 准确 再 现 。 
辅助 色 系 列 ” 加 强 标 准 色 在 实际 应 用 中 的 表现 力 。 

明度 应 用 规范 ”适合 各 种 印刷 纸张 的 明度 对 比 。 

标准 色 、 辅 助 色 色 阶 更 细致 地 说 明 标 准 色 与 辅助 色 的 色彩 关系 。 

色彩 搭配 专用 表 规定 标志 在 不 同 底 色 下 的 表现 形态 。 

. 企业 吉祥 物 造 型 


吉祥 物 造 型 创意 释义 ”解释 吉祥 物 的 创意 思路 及 所 体现 的 深度 内 涵 。 
2 吉祥 物 基 本 动态 造型 ”规定 吉祥 物 的 一 种 基本 形态 。 
3 ”吉祥 物 基本 动态 造型 坐标 ”制图 保证 吉祥 物 的 基本 形态 在 各 种 应 用 场合 的 准确 
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4.4 ”吉祥 物 各 种 动态 造型 ”在 基本 形态 的 基础 上 丰富 吉祥 物 的 造型 ,以 适用 于 不 同 场 


4.5 吉祥 物 各 种 动态 造型 ”坐标 制图 保证 吉祥 物 的 各 种 形态 在 不 同 应 用 场合 的 准确 
再现 。 
4.6 吉祥 物 造 型 应 用 规范 ”规范 吉祥 物 使 用 的 可 能 性 及 与 其 他 基本 元 率 之 间 的 关系 。 
5. 辅助 图 形 
5.1 辅助 图 形 彩 色 稿 、 墨 稿 ( 单 元 图 形 ) 充实 企业 形象 ,丰富 标志 的 具体 应 用 。 
5.2 辅助 图 形 标准 制图 保证 辅助 图 形 在 各 种 应 用 场合 的 准确 再 现 。 
5.3 ”辅助 图 形 延 展 效 果 稿 ”提供 辅助 图 形 可 能 出 现 的 不 同 效果 ，。 
5.4 ”辅助 图 形 使 用 规范 ”以 图 示 的 方法 规定 辅助 图 形 的 比例 及 色彩 关系 。 
6. 企业 专用 印刷 字体 设 定 
6.1 中 文 专用 印刷 字体 设 定 规定 ” 除 标准 字 外 企业 可 用 的 其 他 中 文字 体 。 
6.2 英文 专用 印刷 字体 设 定 规定 ” 除 标 准 字 外 企业 可 用 的 其 他 英文 字 体 。 
7. 基本 要 素 组 合 规范 
以 下 规范 是 可 能 出 现 的 形式 ,根据 不 同 标志 的 不 同 特征 ,项目 会 有 所 删 减 。 
标志 与 中 文 全 称 横 式 组 合 。 
标志 与 中 文 全 称 横 式 组 合 反 日 效果 。 
标志 与 中 文 全 称 横 式 组 合 标准 制图 。 
标志 与 中 文 全 称 竖 式 组 合 。 
标志 与 中 文 全 称 竖 式 组 合 反 日 效果 。 
标志 与 中 文 全 称 竖 式 组 合 标 准 制图 。 
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标志 与 中 文 全 称 上 下 组 合 。 
标志 与 中 文人 全称 上 下 组 合 反 日 效果 ，。 
标志 与 中 文 全 称 上 下 组 合 标准 制图 。 
标志 与 中 文 倚 称 横 式 组 合 。 
标志 与 中 文 简 称 横 式 组 合 反 日 效果 。 
标志 与 中 文 简称 横 式 组 合 标准 制图 。 
标志 与 中 文 简 称 竖 式 组 合 。 
标志 与 中 文 简 称 竖 式 组 合 反 白 效 果 。 
标志 与 中 文 乔 称 竖 式 组 合 标准 制图 。 
标志 与 中 文 侧 称 上 下 组 合 。 
标志 与 中 文 简称 上 下 组 合 反 和 白 效 果 。 
标志 与 中 文 简称 上 下 组 合 标准 制图 。 
标志 与 英文 全 称 横 式 组 合 。 
标志 与 英文 全 称 横 式 组 合 反 日 效果 。 
标志 与 英文 全 称 横 式 组 合 标准 制图 。 
标志 与 英文 全 称 竖 式 组 合 。 
标志 与 英文 全 称 竖 式 组 合 反 白 效 果 。 
标志 与 英文 全 称 竖 式 组 合 标 准 制图 。 
标志 与 英文 全 称 上 下 组 合 。 
标志 与 英文 全 称 上 下 组 合 反 白 效 果 。 
标志 与 英文 全 称 上 下 组 合 标准 制图 。 
标志 与 英文 简称 横 式 组 合 


标志 :与 英文 简称 横 直 组合 反 白 效果 。 
标志 与 灿 文 傈 称 模式 组 合 标准 制图 。 


标志 与 英文 倚 称 竖 式 组 合 


标志 ;与 英文 简称 坚 式 组 合 反 白 效 果 ， 
标志 与 英文 简称 竖 式 组 合 标准 制图 。 


标志 与 英文 傈 称 上 下 组 合 


标志 与 英文 简称 上 下 组 合 反 白 效果 。 
标志 与 英文 向 称 上 下 组 合 标准 制图 。 


标志 与 中 英文 简称 横 式 组 合 。 


标志 与 中 英文 简称 横 式 组 合 反日 效果 。 
标志 与 中 英文 简称 模式 组 合 标准 制图 。 


标志 与 中 英文 简称 竖 式 组 合 。 


标志 与 中 英文 简称 竖 式 组 合 反 日 效果 。 
标志 与 中 英文 傈 称 竖 式 组 合 标准 制图 。 


标志 与 中 英文 和 侧 称 上 下 组 合 。 


标志 与 中 英文 简称 上 下 组 合 反 上 白 效 果 。 
标志 与 中 英文 简称 上 下 组 合 标准 制图 。 
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7.16.1 标志 与 中 英文 全 称 横 式 组 合 。 

7. 16.2 标志 与 中 英文 全 称 横 式 组 合 反 白 效果 。 
7.16.3 标志 与 中 英文 全 称 横 式 组 合 标准 制图 。 
7.17.1 标志 与 中 英文 全 称 竖 式 组 合 。 

7.17.2 标志 与 中 英文 全 称 竖 式 组 合 反 白 效 果 。 
7.17.3 标志 与 中 英文 全 称 竖 式 组 合 标准 制图 。 
7.18.1 标志 与 中 英文 全 称 上 下 组 合 。 

7.18.2 标志 与 中 英文 全 称 上 下 组 合 反 和 白 效果 。 
7.18.3 标志 与 中 英文 全 称 上 下 组 合 标准 制图 。 
7. 19.1 标志 与 辅助 图 形 组 合 。 

7. 19.2 标志 与 辅助 图 形 组 合 反 白 效 果 。 

7.19.3 标志 与 辅助 图 形 组 合 标准 制图 。 
7.20.1 标志 与 标准 字 、 辅 助 图 形 组 合 。 

7. 20.2 标志 与 标准 字 、 辅 助 图 形 组 合 反 白 效果 。 
7.20.3 标志 与 标准 字 、 辅 助 图 形 组 合 标准 制图 。 
8. 禁止 要 素 组 合 规 定 

8.1 错误 图 形 排列 。 

8.2 错误 字体 排列 。 

8.3 错误 色彩 排列 。 

8.4 网 页 视频 上 要 素 禁 止 组 合 规定 。 


二 、 视觉 应 用 要 素 系 统 
(一 ) 办 公 系 统 规范 


1. 名 片 : 一 般 员 工 名 片 .管理 人 员 名 片 。 

2. 信封 : 5 号 国内 信封 7 号 国内 信封 ,9 号 国内 信封 .国际 信封 。 
3. 信纸 : 彩色 信纸 、 单 色 信 纸 

4. 传真 纸 。 

5. 工作 证 : 封面 规范 、 内 页 规范 。 

6. 员工 胸卡 。 

7. 公文 袋 。 

8. 便签 。 

9. 文件 夹 : 纸 基 彩 色 、 纸 基 单 色 、 塑 基 彩 色 、 塑 基 单 色 。 
10. 职位 牌 。 

11. 企业 徽章 : 臂章 胸章 。 

12. 员工 手册 : 封面 规范 .封底 规范 .内 页 标识 规范 。 
13. 培训 证 书 : 封面 规范 .封底 规范 .内 页 标识 规范 。 
14. 名 片 座 。 

15. 纸杯 。 
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16. 及 时 贴标签 。 

17. 包装 纸 。 

18. 财产 编号 牌 。 

19. 工作 单据 : 订 车 单 、 出 贫 单 .请 假 单 .通知 单 .请 购 单 。 
(二 ) 物质 环境 系统 规范 

1. 室外 环境 

1 旗帜 规范 (2 号 旗 、3 号 旗 、4 号 旗 ) 。 

2 名 称 牌 ( 立 式 、 坐 式 、. 附 着 于 墙 体式 )。 

3 大 门 外 观 标志 名 称 。 

4 户外 方向 式 四 面 指示 系统 。 

5 户外 立 式 单 面 指示 系统 。 

室内 环境 

1 接待 台 及 背景 板 。 

2 大 门 入 口 道 路 指示 标牌 。 
3 公司 平面 图 规范 。 

4 室内 挂 式 导 回 牌 。 

5 室内 立 式 导 回 牌 。 
6 
时 
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各 楼 层 指 示 系 统 ( 立 式 . 吊 挂 式 、 附 着 于 墙 体 之 形式 )。 
各 部 门 形象 标识 牌 ( 总 经 理 室 、 财 务 室 会 议 室 ,市 场 部 等 )。 
公共 区 域 标识 符号 系统 。 
展示 陈列 
1 展览 会 展位 标识 .色彩 规 范 。 
2 产品 展示 台 规 范 。 
3 ”企业 宣传 布告 板 。 
4 企业 展板 标识 、 构 图、 色彩 规范 。 
(三 ) 宣传 系统 规范 
此 项 仅 规定 标志 及 基本 要 素 组 合 距 页 面 尺 寸 , 其 他 具体 内 容 不 作 硬 性 要 求 与 设计 。 
形象 广告 路 牌 。 
. 内 部 报刊 刊 头 设计 。 
. 悬挂 式 POP。 
"HPOP. 
. 纸 基 手提 袋 。 
塑 基 手提 袋 。 
丰年 卡 。 
.贺年 卡 专 用 信封 。 
报告 封面 。 
10. 请 柬 。 
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11. 邀请 困 。 
12. 宣传 用 礼品 (工作 衫 、 工 作 帽 、 钥 是 链 等 ) 。 
13. 报纸 杂志 广告 版 式 规 范 。 
(四 ) 公关 形象 系统 规范 。 
主页 构图 及 色彩 规范 。 
. 分 类 网 页 构图 及 色彩 规范 。 
. 男 式 工作 服 标识 规范 。 
. 女 式 工作 服 标识 规范 。 
小 轿车 外 观 标识 规范 。 
. 面包 车 外 观 标识 规范 。 
运输 货车 外 观 标识 规范 。 
. 大 型 客车 外 观 标识 规范 。 


三 、 上 骨 生 资源 


1. 色 标 样 票 。 
2. 标识 样本 。 


版 却 议 计 


版 式 设计 (Format Design) 对 于 平面 设计 是 一 门 相对 独立 的 设计 艺术 ,研究 平面 设计 的 
视觉 语言 和 艺术 风格 ,是 现代 设计 艺术 的 重要 组 成 部 分 ,是 视觉 传达 的 重要 手段 。 表 面 看 ， 
它 是 一 种 关于 编排 的 学 问 ; 实际 上 , 它 不 仅 是 一 种 技能 ,更 实现 了 技术 与 艺术 的 高 度 统一 ， 
是 现代 设计 者 所 必 备 的 基本 功 之 一 。 

任何 一 件 平 面 设 计 作 品 ,都 是 将 图 形 文字、 色彩 经 合理 编排 ,形成 一 个 更 显 新 帘 、 更 有 
情趣 .更 富 内 涵 的 版 面 。 通 过 恰当 而 有 艺术 感染 力 的 版 式 设 计 , 可 以 使 设计 作品 更 能 吸引 观 
众 ` 打动 观众 ,可 以 使 作品 上 的 内 容 更 清晰 更 有 条 理 地 传达 给 读者 。 通 过 艺术 性 的 处 理 , 版 
式 设计 本 身 也 会 说 话 与 表达 ,可 以 使 视觉 传达 设计 最 大 程度 发 挥 其 传达 信息 的 功能 与 作用 。 
因此 ,版 式 设 计 是 平面 视觉 传达 设计 的 重要 组 成 部 分 。 

版 式 设 计 的 范围 极 广 , 包 括 以 下 种 类 (图 9-0-1 一 图 9-0-8) 。 
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图 9-0-1 ”Uberzeitung 报纸 版 面 设计 
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9-0-2 


NORME 清爽 几何 插画 书籍 封面 设计 Ray Oranges 
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9-0-3 ”彩色 包装 设计 Izvorka Juri 


9-0-4 


宝马 汽车 宣传 册 设 计 
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9-0-5 ”Labarre 书店 十 咖啡 馆 设计 品牌 VI 设计 (Onto Design Studio) 


P08 


Coneane OUUOCK 


_ WILLTHERE BE RISE AND RISE 
. A 3D PRINTER ; OF 3D PRINTING 改 


7 3D-PRINTING 
IN EVERY HOME: MARKET OVERVIEW 


中 
| 


ea “| "| 
上 


9-0-6 ”信息 图 表 和 数据 可 视 化 集合 书籍 排版 设计 (The Design Surgery) 


(1) 传统 的 巡 体 。 报 刊 杂 志 ,书籍 装帧 `\ 包 装 设 计 、 产 品 宣传 品 ` 企 业 形 象 设 计 、 三 告 设 


计 、 插 图 设计 等 印刷 媒体 
(2) 现代 传 揪 媒体。 电视、 网页、 多 媒体 、 电 子 读物 等 数码 的 版 式 ; 现代 信息 社会 一 切 


视 沉 传达 的 设计 领域 都 存在 版 式 设计 。 


第 九 章 ”版 式 设计 [27 


Explore the Moon 


About the Project Mission Objectives 


9-0-8 ( 续 ) 


版 式 设 计 是 伴随 着 现代 科学 技术 和 经 济 的 飞速 发 展 而 兴起 的 ,是 一 种 艺术 创作 的 过 程 ， 
具有 技术 性 .艺术 性 和 复杂 多 样 性 的 特征 。 


一 、 版 式 设计 的 概念 


版 式 设计 ,也 称 编排 设计 。 版 式 设计 是 按照 一 定 的 视觉 表达 内 容 的 需要 和 审美 的 规律 ， 
结合 各 种 平面 设计 的 具体 特点 运用 各 种 视觉 要 素 ,将 各 种 文字 、 图 形 及 其 他 视觉 形象 元 素 加 
以 组 合 编排 ,以 视觉 的 形式 把 构思 和 创意 表达 出 来 的 一 种 视觉 传达 的 设计 方法 ，。 

版 式 设计 是 指 设计 人 员 根 据 设计 主题 和 视觉 需求 ,在 预先 设 定 的 有 限 版 面 内 ,运用 造型 
要 系 和 形式 原则 ,根据 特定 主题 与 内 容 的 需要 ,将 文字 、 图片 (图 形 ) 及 色彩 等 视觉 传达 信息 
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要 素 ,进行 有 组 织 、 有 目的 的 组 合 排列 的 设计 行为 与 过 程 ; 将 理性 思维 个 性 化 地 表现 出 来 。 
它 是 一 种 具有 个 人 风格 和 艺术 特色 的 视觉 传送 方式 ,传达 信息 的 同时 ,也 产生 感官 上 的 


二 、 有 版 式 设计 的 历史 发 展 


随 着 社会 的 发 展 , 版 式 设 计 在 不 同 的 历史 时 期 受到 不 同文 化 和 艺术 流派 的 影响 ,形成 不 
同 的 设计 风格 。 

(一 ) 中 国 古 代 的 书籍 及 排版 方式 

我 国 上 古代 书籍 在 版 式 设计 上 有 着 伟大 的 创造 。 其 形态 之 丰富 ,功能 考虑 之 周全 ,与 同时 
期 其 他 古代 文明 相 比 堪 称 世界 一 流 。 

1. 中 国 早 期 书 的 形式 及 其 版 面 形态 

甲骨 文 开创 了 右手 坚 排 的 汉字 特有 的 书写 排版 方式 , 字 与 字 之 间 的 密度 约 为 半 个 或 三 
分 之 一 个 字 的 大 小 ,行距 为 1 一 2 个 字 距 。 甲 骨 文 的 版 面 形态 没有 统一 的 标准 格式 ,行文 大 
多 居于 甲骨 的 中 部 ,有 的 则 依 甲骨 的 走势 顺 形 刻 制 , 呈 不 规则 形态 ,有 的 则 将 文字 规划 在 某 
一 区 域内 有 一 定 的 秩序 性 。 它 是 汉字 方块 化 最 初 构 形 ,同时 也 为 历代 汉字 书写 版 式 提供 了 
最 基本 的 版 面 范例 。 

金 文 亦 称 铭文 、 钟 易 文 , 针 于 青铜 右 之 上 。 它 受 材料 因素 的 制约 ,显得 很 有 秩序 。 甚 排 
列 方式 与 甲骨 文 一 样 ,都 是 从 右手 起 始 , 竖 排 。 文 字 间 距 不 像 甲 骨 文 那样 随意 ,有 着 较为 严 
格 的 限定 。 

石刻 ,字体 已 经 相当 成 熟 , 与 现今 的 汉字 本 质 并 无 多 大 区 别 , 日 笔画 规整 , 字 距 与 行距 并 
无 太 大 的 差距 , 纵 回 与 横 回 较为 均匀 ,文字 的 起 始 与 先前 的 金 文 书写 习惯 一 致 。 但 石刻 作为 
传达 信息 的 手段 具有 局 限 性 ,人 们 不 可 能 将 其 随身 携带 。 因 此 文明 的 继承 需要 找到 一 种 方 
便携 带 成 本 又 低廉 ,便于 推广 的 书写 材料 。 

简 策 作为 书籍 形式 用 于 传播 文化 ,在 中 国 的 文明 史上 有 着 极其 重要 的 地 位 。 简 策 制 度 
也 叫 简 睦 制度 , 它 以 竹 木 为 书写 基质 。 

帅 书 ,其 版 面 文字 的 排列 方式 沿用 简 策 的 书写 规律 ,所 书 文 字 有 框 线 和 无 框 线 两 种 。 其 
易于 携 币 轻便 ,但 它 帅 贯 \ 易 损坏 .难保 存 , 未 在 民间 大 范围 使 用 。 不 过 它 为 后 人 对 书写 材 
料 乃 至 新 型 版 式 的 探索 ,提供 了 一 个 历史 传承 依据 。 

2. 中 国 古 典 版 面 形式 

作为 源 自 中 国文 明 的 古典 书籍 ,在 其 形态 及 版 面 设计 上 有 着 伟大 的 创造 (图 9-1-2 一 
图 9-1-9) 。 

在 中 国 的 书籍 史上 ,任何 一 种 新 型 书籍 形态 的 产生 与 更 迭 , 都 不 是 一 种 新 形态 突变 的 方 
式 完 全 代替 另 一 种 形态 的 现象 ,而 是 以 自然 交 蔡 逐渐 更 蔡 的 方式 演变 。 

中 国 书籍 的 形成 和 发 展 ,可 以 按 书籍 制度 进行 划分 : 

QO 简 策 制度 也 称 简 壬 制度 (公元 前 11 世纪 一 公元 前 2 世纪 , 周 代 至 秦汉 ); 

@ 卷轴 制度 (公元 4 世纪 一 公元 10 世纪 ,六 朝 至 隋唐 ); 

G) 册页 制度 ,其 中 由 卷轴 闭 演 变 为 册页 形式 ,包括 经 折 装 、 旋 风 装 、 蝴 蝶 装 、 包 痛 装 、 线 
装 ( 公 元 10 世纪 一 公元 20 世纪 ,五 代 至 明 清 ,有 的 形式 至 今 还 在 沿用 ) 。 
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焚 夹 装 : 古 藏 文书 籍 的 主要 装帧 形式 。 按 顺序 将 写 好 文字 内 容 的 贝 叶 或 长 方形 纸 页 摆好 ， 
上 下 各 用 一 块 板 夹 住 ,再 打 洞 系 强 。 这 是 我 国 古 代 对 从 西域 .印度 引进 的 梵文 贝 叶 经 特有 的 装 
帧 形式 的 称谓 。 


9-1-1 焚 夹 装 


卷轴 装 : 按 顺 序 将 古 卷轴 装 书页 粘 接 后 ,末端 粘 接 木 制 或 其 他 材料 制 成 的 圆 轴 , 首 端 粘 接 
细 木 杆 , 然 后 以 尾 轴 为 轴 心 向 前 卷 收 , 成 为 一 种 装帧 形式 。 卷 轴 装 始 于 和 护 书 ,隋唐 纸 书 盛行 时 应 
用 于 纸 书 ,以 后 历代 均 沿 用 ,现代 装 被 字画 仍 沿用 卷轴 装 ( 图 9-1-2) 。 


9-1-2 ”卷轴 装 


经 折 装 : 按 顺 序 将 书页 粘 接 后 , 按 一 定义 寸 左 在 反复 折合 ,再 粘贴 书 衣 。 由 于 唐 代 佛 经 、 道 
经 长 期 使 用 这 种 形式 ,因此 人 们 将 其 称 为 经 折 装 (图 9-1-3) 。 


图 9-1-3 经 折 装 人 《金刚 经 心经 大 悲 咒 普 门 品 阿弥陀 经 》( 民 国 时 期 印刷 ) 
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旋风 装 : 唐 代 中 叶 已 有 此 种 形式 。 旋 风 装 由 卷轴 装 演 变 而 来 。 它 形 同 卷 轴 , 由 一 长 纸 做 底 ， 
首页 全 幅 被 贴 在 底 上 ,从 第 二 页 右 侧 无 字 处 用 一 纸 条 粘连 在 底 上 ,其 余 书 页 逐 页 向 左 粘 在 上 一 页 
的 底下 。 书 页 鳞 次 相 积 ,阅读 时 从 右 向 左 逐 页 翻阅 ,收藏 时 从 卷首 向 卷 尾 卷 起 。 这 种 装订 形式 卷 
起 时 从 外 表 看 与 卷轴 装 无 异 ,但 内 部 的 书页 宛如 旋风 , 故 名 "旋风 装 ”; 展开 时 ,书页 又 如 鳞 状 有 序 
排列 , 故 又 称 “ 龙 鳞 装 ”。 旋 风 装 是 我 国 书籍 由 卷轴 装 向 册页 装 发 展 的 早期 过 渡 形 式 ( 图 9-1-4) 。 


9-1-4 旋风 装 


蝴蝶 装 : 将 写 或 印 好 的 书页 有 字 页 面 对 折 , 折 边 朝 右 ,形成 书 背 ,然后 把 折 边 逐 页 粘连 在 一 起 ， 
再 用 一 张 书 皮 包 庄 书 背 。 翻 阅 书页 时 版 心 居中 , 翻 开 摊 在 桌 上 就 像 蝴蝶 展翅, 故 称 蝴蝶 装 ( 图 9-1-5)。 
《明史 。 艺 文 志 》 记 载 :“ 秘 疼 书 籍 几 宋 、 元 所 遗 , 无 不 精美 。 装 用 倒 折 ,四 周 外 向 , 虫 鼠 不 能 损 。” 


9-1-5 蝴蝶 装 


包 背 装 : 将 写 或 印 好 的 书页 无 字 一 面 对 折 , 折 边 朝 左 , 余 幅 朝 右 形 成 书 消 ,再 打眼 ,用 纸 擒 
把 书页 装订 成 册 , 然 后 用 一 张 书 皮包 庄 书 背 的 装订 方式 。 包 背 装 与 蝴蝶 装 的 主要 区 别 是 它 对 折 
页 的 文字 面 朝 外 , 背 向 相对 。 两 页 版 心 的 折 口 在 书 口 处 ,所 有 折 好 的 书页 , 登 在 一 起 ,发 齐 折 口 ， 
版 心 内 侧 余 幅 处 用 纸 擒 穿 起 来 。 用 一 张 稍 大 于 书页 的 纸 贴 书 背 ,从 封面 包 到 书 湖 和 封底 ,然后 
裁 齐 余 边 ,这 样 一 基 书 就 装订 好 了 。 包 背 装 解决 了 蝴蝶 装 开 卷 就 是 无 字 反 面 以 及 装订 不 牢 的 次 
病 。 因 此 ,到 了 元 代 , 包 背 装 取代 了 蝴蝶 装 。 但 是 包 背 装 仍 是 以 纸 扒 装 订 , 包 圳 书 背 ,因此 也 还 
只 是 便于 收藏 ,经 不 起 反复 翻阅 。 


图 9-1-6 包 背 装 
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线装 : 将 写 或 印 好 的 书页 无 字 一 面 对 折 , 折 边 朝 左 , 余 幅 朝 右 形 成 书 状 ,加 装 书 皮 , 然 后 用 
线 把 书页 连 书 皮 一 起 装订 成 册 , 订 线 露 在 外 面 。 线 装 与 包 背 装 在 折 页 方面 没有 任何 区 别 , 但 跟 
蝴蝶 装 、 包 背 装 不 同 的 是 , 它 的 装订 不 用 浆 糊 , 而 是 用 线 。 这 一 装帧 形式 在 现代 书籍 中 也 很 常见 
(图 9-1-7)。 


9-1-7 ”线装 书 


金 镶 玉 : 金 镶 玉 又 被 称 作 “ 穿 袍 套 ”“ 惜 古 衬 ”。 以 白色 衬 纸 衬 入 对 折 后 的 书页 中 间 , 超 出 书 
页 天 、 地 及 书 背 部 分 折 回 与 书页 平 ,以 使 厚薄 均匀 ,再 用 纸 擒 将 衬 纸 与 书页 订 在 一 起 。 因 为 旧书 
纸 页 多 为 黄色 , 似 金 ; 而 衬 纸 是 白色 的 新 纸 ,洁白 柔软 如 玉 。 所 以 将 其 称 为 “ 金 镶 玉 ”。 这 种 装 
帧 方法 多 用 于 古籍 修复 (图 9-1-8) 。 


图 9-1-8 ” 金 镶 玉 


目 明 代 起 ,中国 的 文人 喜好 在 书籍 的 天 头 地 脚 间 书 写 心 得 ,加 注 批语 ,故而 线装 书 的 形 
式 大 多 具有 版 心 小 ,天 头 、. 地 脚 大 的 特点 ,尤其 是 天 头 之 大 更 是 如 此 。 和 直接 在 书 上 进行 批注 
圈 点 已 是 明代 文人 的 时 尚 ,似乎 不 在 书 上 注解 、. 批 释 , 一 本 书 的 版 面 就 不 够 完整 。 当 这 种 批 
注 形 式 出 现 之 后 ,版 面 形 态 便 发 生 了 变化 ,成 为 中 国 上 古籍 版 面 编排 的 一 大 特色 (图 9-1-9) 。 

天 头 : 书 册 上 应 空 日 的 地 方 ; 地 脚 : 书 册 下 端 空 日 的 地 方 ; 版 心 : 中 间 文 字 介 绍 及 页 码 
等 印刷 的 位 置 ; 销 蜡 : 中 间 的 折线 ; 鱼 尾 : 区 隅 "大 标题 ”及 "小 标题 ”装饰 用 途 ); 版 框 : 最 
外 围 的 粗 框 ; 界 行 : 文字 间 的 隔断 线 ; 行 款 、 列 款 : 直 式 排列 或 横 式 排列 的 印刷 方式 及 行 数 
或 列 数 。 

古人 这 种 治学 读书 的 方式 ,为 中 国 古 典 版 面 形态 的 形成 创造 了 独特 的 艺术 形式 , 它 在 世 
界 古 典 版 面 编排 史上 独树一帜 。 一 本 书 印 刷 排版 完工 后 并 不 等 于 版 面 编排 工作 已 告 结束 ， 
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9-1-9 ”中 国 古籍 版 面 编排 形式 


只 能 说 版 面 编排 仅 进行 了 大 半 , 男 一 小 半 则 由 读者 完成 。 包 痛 半 尤其 是 线装 书 的 版 面 编排 
的 完工 必须 依 徘 刻字 印刷 工 与 读者 共同 完成 ,才能 算得 上 真正 意义 上 的 版 面 编 排 ,这 种 方式 
在 世界 排版 史上 和 版 本 学 上 也 是 绝无仅有 的 文化 现象 。 

3. 中 国 古 典 版 面 形式 一 一 插图 


《 书 林 清 话 》 日 :“ 吾 谓 古 人 以 图 书 并 称 , 几 有 书 必 有 图 。” 我 国 古 典 书 籍 版 式 设计 的 男 一 
个 特点 就 是 有 较 多 的 插图 ,尤其 是 明 清 的 小 说 更 是 如 此 。 插 图 与 内 容 在 审美 意识 上 有 着 续 
密 的 统一 性 .协调 性 ,其 清淡 .雅致 .秀美 的 风格 自始至终 贯穿 如 一 ,形成 了 中 华 民 族 文化 的 
总 体 特 征 与 总 体 美 学 精神 (图 9-1-10) 。 


图 9-1-10 《 程 氏 墨 苑 》( 明 , 程 大 约 编 ) 


《 程 氏 墨 苑 》: 万 历年 间 制 墨 大 师 程 大 约 编 , 著 名 画家 丁 云 鹏 绘图 , 徽 刻 名 工 黄 圈 、 黄 应 泰 、 
黄 应 道 甸 刻 的 墨 谱 。 分 玄 工 、 与 地 、 人 官 、 物 华 、 儒 藏 、. 缁 黄 六 类 。 为 了 造势 , 程 还 请 了 当时 诸多 
名 流 作 序 ,如 申 时 行 、. 董 其 昌 等 。《 程 氏 墨 苑 》 作 为 四 大 墨 谱 之 一 ,是 明 刊 墨 谱 图 版 最 为 安富 、 成 
就 最 高 的 古 版 画 名 作 , 印 制 十 分 精美 ,套色 印刷 有 首创 之 功 , 是 中 国 古 代 艺 术 水 准 最 高 的 墨 谱 图 
集 。 其 中 有 著名 的 “ 宝 象 图 ” 共 四 幅 , 是 西洋 宗教 铜版 画 的 木刻 摹 本 , 绘 狂 精 整 无 匹 ,从 容 淋 沈 ， 
精妙 入 神 , 成 功 运用 中 国 木 刻画 平版 雕刻 的 技法 ,再 现 了 西洋 画 “ 兼 阴 与 阳 写 之 ”等 艺术 特点 。 
这 是 西洋 铜版 画 被 首次 “移植 > 于 中 国 木 刻画 艺苑 ,是 古代 中 国有 史 以 来 从 未 有 过 的 艺术 经 验 。 
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《 明 解 增 和 于 家 诗 注 》: 明代 宫廷 内 府 皇 太子 的 专用 读本 ,现存 世 的 主要 有 国家 图 书馆 所 存 
谢 述 本 卷 二 ,台北 故宫 博物 院 存 彩绘 插图 本 卷 一 。 书 高 32.2 厘米 , 宽 21.3 厘米 ,以 厚 皮 纸 抄 
写 , 朱 绘 边栏 界 行 ,上 图 下 文 。 此 总 集 所 录 分 绝 诗 、 律 诗 两 部 分 ,大 都 为 唐 宋 时 期 作品 。 版 本 为 
明 内 府 彩 绘 插图 本 ,作为 皇家 课业 的 基本 教材 ,装帧 极为 讲究 ,尤其 是 书 中 的 插图 ,笔触 细腻 ,人 
物 刻 画 细致 入 微 。 所 用 的 天 然 矿 物 颜 料 , 更 使 画面 艳丽 夺目 ,历经 数 百年 而 不 裤 色 , 令 人 以为 观 
止 。 此 影印 本 也 因此 具有 较 高 的 收藏 价值 。 本 书 为 竖 版 线装 本 (图 9-1-11) 。 


得 后 诗 所 
言 月 十 中 拟 驴 但 十 外 昂 懈 成 性 栈 
帮 下 里 放 之 之 误 气 竺 弟 乌 秀全 蕊 


纵 观 中 国 古 籍 的 版 面 特征 ,虽然 各 个 时 期 不 尽 相 同 ,但 内 涵 却 始终 一 致 ,都 具有 恬淡 悠 
远 的 诗 章 。 插 图 与 内 容 在 审美 意识 上 有 痢 续 密 的 统一 性 .协调 性 。 那 种 清淡 .雅致 .秀美 的 
风格 自始至终 贯穿 如 一 ,形成 了 中 华 民族 文化 的 总 体 特 征 与 总 体 美 学 精神 ,从 而 在 世界 文明 
史上 独树一帜 。 

(二 ) 西方 早期 的 版 面 特征 及 编排 

1. 西方 古代 的 版 式 设 计 

(1) 古巴 比 伦 

西方 历史 上 最 早 有 记载 的 版 面 形式 ,出 现在 公元 前 3000 年 的 古巴 比 伦 , 美 索 不 达 米 亚 
地 区 的 办 美 尔 人 最 早 创 造 了 原始 版 面 的 排版 形式。 办 美 尔 人 将 湿 泥 做 成 块 状 泥 版 ,后 用 木 
片刻 画 其 上 形成 具有 凹 槽 的 文字 ,这 就 是 棉 形 文字 。 横 形 文字 按照 一 定 的 规律 进行 排列 , 形 
成 了 西方 最 早 的 编排 形式 (图 9-1-12)。 


图 9-1-12 模 形 文字 版 式 编排 


(2) 十 埃及 
古 埃及 是 文字 的 重要 发 源 地 之 一 。 美 索 不 达 米 亚 文 化 和 苏 美 尔 文化 对 古 埃及 都 产生 了 
影响 ,并 推动 着 埃及 文化 的 发 展 , 其 主要 表现 集中 在 文字 的 创造 上 。 虽 然 巴 比 伦 文明 影响 了 
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古 埃 及 ,但 埃及 人 并 没有 在 文字 书写 方式 上 受 多 少 干 扰 ,他 们 依然 沿用 早已 形成 的 自 源 象 形 
文字 。 象 形 文字 在 埃及 历史 上 使 用 了 漫长 的 时 间 。 从 公元 前 3100 年 到 公元 前 394 年 从 未 
间断 过 ,这 种 局 面 直到 十 罗马 人 攻 入 埃及 并 施行 了 殖民 统治 也 未 见 完全 改变 。“ 神 的 文字 ? 
被 广泛 使 用 ,反映 在 雕塑 .石刻 中 的 这 一 现象 屡见不鲜 ,尤其 运用 在 纸 草 书 上 更 是 极为 普 
这。 纸 草 上 常用 精美 的 插图 与 文字 相配 合 , 使 得 版 面 形式 其 为 丰富 ,有 人 称 这 一 现象 是 
现代 平面 设计 发 展 的 最 早 依据 ,其 特点 在 于 利用 版 面 已 有 的 区 域 给 予 综合 布局 ,文字 本 
身 虽 是 象形 形态 与 插图 配合 ,但 并 未 显得 版 面 累 缆 、 重复 ,相反 , 却 是 图 文旦 应 有 序 , 精 美 
绝伦 (图 9-1-13) 。 


(3) 古 布 腊 与 罗马 

西方 文明 起 源 是 建立 在 古 埃及 与 古巴 比 伦 文化 既 有 成 果 的 基础 上 ,然而 最 早 的 欧洲 文 
明 直 接 诞生 于 古 希 腊 的 克 里 特 岛 , 史 称 米 诺 亚 文明 。 公 元 前 2800 年 左右 , 米 诺 亚 文明 在 腓 
尼 基 文化 的 影响 下 ,出 现 了 拼音 字母 。 米 诺 亚 文 明之 后 ,希腊 全 面 走向 繁荣 ,但 随 着 罗马 人 
的 攻 入 ,这 一 文明 很 快 被 摧毁 。 罗 马 人 力图 将 希腊 所 有 的 文明 成 果 全 部 搬 走 (图 9-1-14) 。 
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图 9-1-14 上 古 罗 马 版 式 编排 


随后 ,罗马 文明 取代 希腊 文明 。 罗 马 人 将 希腊 文字 经 过 改 民 后 变 成 接近 今天 的 拉丁 文 
字母 。 由 于 罗马 字体 的 成 熟 , 罗 马 人 的 书写 方式 已 完全 变 成 了 自 左 向 右 的 横 式 排列 。 此 期 
间 ,由 于 羊皮 纸 的 大 量 使 用 ,加 上 价格 十 分 昂贵 ,版 面 编排 的 空间 相对 狭小 , 字 行 密度 大 、 字 
体 小 ,多 为 对 称 式 , 甚 为 庄严 。 

(4) 中 世纪 的 版 式 设计 

中 世纪 的 宗教 统治 极为 黑暗 ,虽然 湛 灭 了 人 类 的 许多 创造 性 ,但 是 在 漫长 的 中 世纪 历程 
中 ,版 面 编排 也 在 慢 慢 发 展 。 但 中 世纪 不 同 于 古典 时 期 ,尤其 到 了 中 世纪 后 期 ,版 面 变 化 开 
始 加 快 ,出 现 了 比较 复杂 的 版 面 设计 (图 9-1-15) 。 
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(5) 文艺 复兴 时 期 的 版 式 设计 

艺 复兴 时 期 ,版 式 设 计 大 量 采 用 罗马 字体 ,为 了 尽量 不 受 旧 编排 模式 的 影响 ,采用 了 

横 纵 方向 的 几何 模式 ,布局 工整 ,许多 方面 已 接近 现代 排版 方式 ,易于 阅读 ,装饰 上 虽然 有 洛 
可 可 花哨 的 特点 ,但 并 不 足以 影响 简洁 的 版 面 功 能 (图 9-1-16)。 
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从 世界 书籍 出 版 和 版 面 设计 历史 上 来 看 ,17 一 18 世纪 是 发 展 相 对 较 慢 的 一 个 时 期 ,无 
法 与 16 世纪 相 比 ,但 是 威廉 。 卡 斯 隆 于 18 世纪 所 设计 的 卡 斯 隆 字 体 体 系 一 直 沿 用 至 今 。 

(6) 工业 革命 时 期 的 版 式 设 计 

工业 音 命 的 发 展 极 大 地 推动 了 印刷 业 的 繁荣 ,也 推动 了 教育 和 传媒 业 的 发 展 。 为 出 版 
业 \ 版 面 设计 提供 了 物质 .技术 及 社会 需求 准备 。 

在 此 时 期 ,英国 字体 设计 大 繁荣 ,开发 的 新 字体 对 欧洲 版 面 设计 起 到 了 巨大 的 推动 作 
用 。 维 多 利 亚 时 代 的 版 面 设 计 , 仅 仅 是 中 世纪 哥 特 风格 的 深化 和 延续 , 没 能 体现 时 代 特 征 和 
适应 工业 发 展 的 需要 。 

一 大 批 具 有 改革 精神 的 艺术 家 在 原 有 维多利亚 精致 ,浪漫 复杂 的 设计 风格 上 ,发 展 了 
在 平面 中 讲究 编排 .强调 版 面 装饰 性 的 工艺 美术 运动 设计 风格 ,版 面 用 各 种 几何 图 形 插 入 并 
分 割 ,其 中 文字 和 曲线 花纹 结合 在 一 起 ,形成 优美 而 富有 浪漫 情调 的 图 文 装饰 ,对 称 的 结构 
形成 了 严谨 、 朴 素 、 庄 严 的 风格 。 其 优点 是 设计 方法 和 设计 方案 很 精美 ,缺点 是 过 于 烦 下 
(图 9-1-17) 。 


9-1-17 《冬季 马戏 ;海报 设计 (采用 古典 对 称 式 及 版 面 上 多 种 字体 的 运用 ) 


(三 ) 现代 版 式 设计 

20 世纪 以 来 ,现代 设计 在 各 种 思潮 的 推动 下 出 现 了 革命 性 的 飞跃 。 立 体 主 义 、 达 达 主 
义 . 超 现实 主义 `. 风格 派 、 构 成 主义 等 艺术 流派 应 运 而 生 , 直 接 影响 着 版 式 设 计 的 演变 和 发 
展 。 在 这 些 风 格 流派 的 发 展 中 ,应 追溯 到 20 世纪 初 欧洲 的 英国 人 威廉 。 莫 里 斯 所 倡导 的 
“工艺 美术 运动 ”德国 包 双 斯 设计 学 院 创 建 的 现代 设计 教育 体系 、 德 国 “ 新 版 面 设 计 ” 提 倡 的 
新 思想 以 及 瑞士 设计 师 " 网 格 体系 ?的 实践 ,他 们 都 为 版 式 设计 理 论 的 形成 与 发 展 芮 定 了 坚 
实 的 基础 。 

1. 英国 的 “工艺 美术 运动 ” 

19 世纪 下 半 叶 ,英国 兴起 了 “工艺 美术 运动 ”, 标 志 着 现代 设计 时 代 的 到 来 。 这 一 运动 
从 开始 就 带 有 强烈 的 反对 工业 化 生产 ,主张 恢复 中 世纪 手工 工场 的 生产 方式 ,强调 通过 复兴 
中 世纪 手工 艺 传统 ,从 自然 形态 中 吸取 精华 ,重视 向 日 本 装饰 风格 学 习 等 一 系列 实践 ,力图 
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振兴 当时 的 设计 业 ; 工艺 美术 运动 重视 中 世纪 的 哥 特 风格 。 
威廉 .英里 斯 开始 对 书籍 进行 设计 探索 ,他 首先 从 字体 设计 入手。 他 对 版 面 装饰 性 的 
要 求 以 及 在 变化 中 追求 个 人 风格 ,追求 专 有 的 版 式 趣 味 与 书籍 气氛 的 特色 。 他 强调 功能 与 
美的 统一 。 他 认为 要 复兴 中 世纪 歌德 式 的 风格 ,尤其 要 讲究 版 面 编排 ,强调 版 面 的 装饰 性 ， 
通常 采取 对 称 结构 ,形成 了 严谨 ,朴素 .庄重 的 风格 。 
《 乔 披 诗集 》: 是 威廉 。 莫 里 斯 为 诗人 乔 投 的 诗集 创作 的 书籍 装帧 设计 ,全 书 从 设计 到 印刷 
完成 总 计 四 年 时 间 , 是 集 “ 工 艺 美术 ”运动 风格 编排 设计 之 大 成 的 作品 。 它 的 版 面 编排 设计 水 准 
很 高 ,编排 紧凑 ,版面 中 大 量 运 用 繁杂 缠绕 的 花草 图 案 、 精 致 的 插图 以 及 装饰 华丽 的 首 写字 母 ， 
版 面 上 文字 与 图 案 的 色调 对 比 节奏 把 握 得 非常 精妙 , 尽 显 “ 哥 特 ” 风 格 (图 9-1-18)。 
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图 9-1-18 《 乔 粤 诗集 ) 书 籍 装 帧 设计 (威廉 ， 莫 里 斯 ) 


以 威廉 。 英里 斯 为 首 的 工艺 美术 运动 设计 家 ,创造 了 许多 被 以 后 设计 家 广泛 运用 的 编 
排 构 图 方式 ,比较 典型 的 有 : 将 文字 和 曲线 花纹 拥挤 地 结合 在 一 起 ,将 各 种 几何 图 形 插入 和 
分 隔 画 面 等 。 威 廉 ，。 葛 里 斯 倡导 的 工艺 美术 运动 在 欧美 形成 了 惊人 的 效果 和 广泛 的 影响 。 
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他 的 设计 尽管 十 分 精美 ,但 仍 显 繁 林 , 特 别 是 那 种 充满 繁复 图 案 的 画面 使 读者 在 接受 设计 所 
要 传达 的 信息 时 造成 障碍 ,在 制作 成 本 、 技 术 和 工艺 上 也 给 印刷 和 装订 造成 了 困难 。 

2. 德国 包 豪 斯 设计 学 院 创 建 的 现代 设计 教育 体系 

1919 年 ,德国 著名 的 建筑 家 格 罗 皮 乌 斯 (Walter Gropius) 在 德国 魏 玛 市 建立 “国立 包 花 
斯 学 院 ”。 人 德国 包 桶 斯 设计 学 院 的 创立 ,是 现代 设计 不 容 忽 视 的 重大 创举 。 它 充满 活力 与 实 
践 的 精神 促进 了 版 面 设计 的 发 展 ,开创 了 现代 设计 的 新 纪元 。 

20 世纪 20 年 代 在 德国 、 俄 国 和 和合 兰 等 国家 兴起 的 现代 主义 设计 浪潮 提出 了 新 字体 设 
计 的 口号 ,其 主张 是 : 字体 是 由 功能 需求 来 决定 其 形式 的 ,字体 设计 的 目的 是 传播 ,而 传播 
必须 以 最 简洁 、 最 精练 .最 有 渗透 力 的 形式 进行 。 现 代 主 义 也 非常 强调 字体 与 几何 装饰 要 素 
的 组 合 编排 ,从 包 权 斯 到 俄国 的 构成 主义 设计 作品 都 运用 了 各 种 几何 图 形 与 字体 组 合 的 
方法 。 

包 取 斯 集 平面 设计 方面 的 探索 集 风格 派 和 构成 主义 之 大 成 ,并 结合 了 许多 现代 亏 术 流 
派 的 语言 和 技法 ,形成 了 简洁 的 、 功 能 的 现代 平面 设计 风格 。 

李 西 斯 基 : 构成 主义 设计 集大成 者 ,对 构成 主义 有 着 深刻 理解 和 认识 。 构 成 主义 汲取 了 立 

体 主 义 和 未 来 主义 的 营养 ,版 面 编排 采用 了 丰富 多 变 的 组 合 构成 方法 , 比 以 往 古 典 主 义 版 面 更 

为 理性 ,更 富有 创造 性 。 虽 然 构 成 主义 强调 理性 .简洁 的 设计 思路 ,但 每 幅 作 品 都 具有 自己 独立 

的 设计 含义 , 绝 无 雷 同 的 设计 思维 。 从 而 使 得 张 张 版 面 新 闫 , 幅 幅 编排 独特 ,充分 反映 了 构成 主 

义 版 面 设计 的 实用 性 、 功 能 性 和 独创 性 (图 9-1-19)。 
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图 9-1-19 版 面 编排 设计 ( 李 西 斯 基 ) 


包 豪 斯 风格 经 过 一 些 设计 师 的 发 展 和 传播 后 ,现代 平面 设计 风格 开始 在 欧洲 兴起 。 第 
二 次 世界 大 战 期 间 , 许 多 欧洲 设计 师 移 居 美 国 , 又 把 这 一 风格 传播 到 美国 。 可 以 说 , 包 肾 斯 
是 现代 平面 设计 的 发 源 地 , 它 的 现代 设计 风格 迅速 问 美 国 、 瑞 士 \、 答 兰 匈牙利、 日 本 等 国营 
延 。 包 豪 斯 为 现代 版 面 构成 商定 了 坚实 的 理论 与 实践 基础 (图 9-1-20) 。 

3. 德国 “新 版 面 设 计 ” 

1920 世纪 二 三 十 年 代 的 "新 版 面 ? 设 计 风 格 将 现代 派 美 术 观 念 引 入 版 面 设 计 的 领域 ,其 
重要 人 物 是 德国 人 简 。 奇 措 德 (Jan Tschichoid)。 他 认为 新 时 代 和 平面 设计 的 主要 目的 是 准 
确 的 视觉 传达 ,而 不 是 陈旧 的 装饰 和 美化 ; 他 还 主张 采用 简单 的 纵横 非 对 称 式 版 面 编排 ,不 
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需要 具体 的 插图 ,依托 版 面 中 的 文字 和 简单 的 线条 构成 版 面 的 节 委 感 和 前 律 感 ,利用 字体 的 
大 小 不 同 达 到 强烈 的 视觉 效 末 , 除 此 以 外 不 需要 任何 其 他 萎 饰 。 他 采用 简单 的 无 饰 线 体 ,在 
色彩 的 使 用 上 ,除了 黑色 和 红色 以 外 基本 上 不 使 用 其 他 色彩 (图 9-1-21)。 
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9-1-20 德国 电器 公司 海报 设计 (德国 青年 风 9-1-21 书籍 封面 设计 ( 简 . 奇 措 德 ) 
格 代 表 人 物 彼 德 ， 贝 伦 斯 ) 


简 。 奇 措 德 的 设计 作品 没有 任何 多 余 的 装饰 ,达到 极度 的 简约 ,具有 强烈 的 功能 主义 和 
减少 主义 的 特点 。 

4. 国际 主义 平面 设计 风格 (20 世纪 50 年代) 

20 世纪 50 年 代 一 种 加 新 的 平面 设计 风格 在 西 德 和 瑞士 形成 ,由 于 这 种 风格 最 早 的 探 
索 是 在 20 世纪 50 年 代 以 前 在 瑞士 开始 的 ,因此 被 称 为 “瑞士 平面 设计 风格 ”。 这 种 简单 明 
了 、 传 达 功 能 准确 的 风格 ,力图 通过 最 简单 的 网 格 结构 和 标准 化 的 版 面 公 式 达 到 设计 上 的 统 
一 性 ; 迎合 7 了 “二战” 后 国际 交流 新 平面 设计 的 需求 ,很 快 发 展 为 国际 最 流行 的 设计 风格 , 因 
此 有 ”国际 主义 平面 设计 风格 ?之 称 。 至 今 , 这 种 功能 化 兼 具 形 式 感 的 版 面 风 格 依然 作为 版 
式 设计 的 主要 表现 手法 在 全 世界 沿 

“国际 主义 平面 设计 风格 "在 前 期 设计 经 验 和 理论 总 结 的 基础 上 ,形成 了 一 个 迄今 为 止 
最 有 效 的 版 面 编排 方法 一 一 网 格 系统 ,其 特点 是 通过 简单 的 网 格 结构 和 标准 化 的 版 面 公 式 
达到 设计 上 的 统一 性 。 珊 士 设计 师 卡 尔 ， 吉 斯 特 纳 (Karl Gerstner) 甚 至 仿 张 地 形容 网 格 系 
统 为 “比例 的 标准 ,可 以 把 差 的 变 好 ,把 好 的 变 得 更 好 ”( 图 9-1-22) 。 

5. 后 现代 主义 设计 风格 

如 果 说 把 “二 战 ?前 的 社会 成 为 “工业 化 社会 >,20 世纪 60 年 代 末 以 后 则 被 称 为 “后 现代 
社会 >。 后 现代 主义 也 是 从 建筑 设计 开始 发 展 起 来 的 ,与 现代 主义 比较 ,依然 是 宗旨 一 致 . 风 
格 接 近 。 从 意识 形态 上 看 ,后 现代 主义 是 对 现代 主义 、 国 际 主义 平面 设计 的 一 种 装饰 发 展 。 

后 现代 主义 设计 风格 反对 “ 少 则 多 ”的 减少 主义 风格 ,主张 以 六 饰 的 手法 来 传达 视觉 上 
的 丰 宦 ,而 不 是 以 单调 的 功能 主义 为 中 心 ; 提倡 设计 的 个 性 目 由 和 对 艺术 的 目 我 宣泄 ,采用 
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BERLIN 


图 9-1-22 ”瑞士 国际 主义 设计 风格 版 式 设计 
调侃 的 方式 进行 装饰 设计 ,所 以 版 面 的 字体 .插图 或 排版 都 充满 了 欢乐 .游戏 .调侃 、 狗 狂 的 
特点 ,其 至 有 意 制造 版 面 巴 盾 冲 突 , 主 次 混乱 ,字体 分 解 秋 合 , 充 满 了 反 国 际 主 义 平面 设计 刻 
板 风 格 的 味道 ,但 并 没有 抛弃 现代 主义 和 国际 主义 平面 设计 的 视觉 传达 特点 (图 9-1-23)。 


图 9-1-23 ”后 现代 主义 设计 风格 的 版 式 设计 
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6. 20 世纪 80 年 代 至 今 

20 世纪 80 一 90 年 代 开 始 ,计算 机 技术 ,数码 技术 、 信 息 媒 体 的 迅 独 发 展 , 改 变 了 人 们 的 
生产 方式 和 生活 方式 。 在 平面 设计 上 , 随 厦 计算 机 技术 的 广泛 普及 运用 ,给 平面 设计 工作 提 
供 了 极 大 的 方便 。 数 码 半 命 使 平面 设计 的 排版 编辑 、 图 像 处 理 、 文 件 刻录 、 印 刷 、 扫 描 及 数码 
相机 设备 都 发 生 了 巨大 的 变化 ,缩短 了 手工 筋 动 时 间 ,提高 了 效率 和 质量 ,促进 了 信息 的 传 
播 ,使 平面 设计 进入 前 所 未 有 的 轨 新 阶段 。 

数字 媒体 的 出 现 , 使 平面 设计 从 二 维 的 静态 发 展 到 动态 .互动 的 多 元 媒体 的 表达 。 数 字 
姬 体 在 现代 设计 工作 中 占有 越 来 越 大 的 比例 ,包括 屏 考 、 贿 布 `. 计 算 机 困 面 等 ,多 以 图 片 、 文 
字 表 现 内 容 。 版 式 设计 决定 着 数字 媒体 的 画面 效果 ,只 是 在 此 基础 上 增加 了 快速 画面 转换 
产生 的 动画 和 音频 输出 。 要 完成 一 件 好 的 数字 媒体 作品 ,设计 制作 者 必须 有 扎实 的 版 式 设 
计 功 底 。 第 见 的 数字 媒体 设计 有 UI 交互 界面 设计 、PPT 模板 设计 、 网 页 版 式 设计 和 影视 男 
面 的 编排 设计 等 (图 9-1-24)。 
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三 、 现 代 版 式 设计 的 发 展 趋势 


(一 ) 强调 版 式 的 创意 与 个 性 

版 式 设计 中 的 创意 主要 包括 两 个 方面 : 一 是 针对 主题 思想 的 象征 、 明 喻 ,暗喻 等 创意 ; 
二 是 版 面 编排 的 设计 创意 。 将 主题 思想 的 设计 创意 与 编排 技巧 结合 表现 ,使 创意 思想 得 到 
更 大 的 发 挥 , 更 佳 的 表现 ; 编排 组 织 的 创意 与 设计 者 息息相关 ,设计 者 要 以 最 佳 的 形式 和 风 
格 传达 作品 的 思想 。 

1. 创意 性 

创意 表现 与 版 式 设计 相当 于 中 国画 中 的 “ 置 陈 布 势 ” 或 “经 营 位 置 ”, 是 对 版 面 中 各 视觉 
元 素 位 置 .元 素 之 间 关 系 的 排 布 经营。 犹如 一 盘 棋 中 每 个 棋子 的 位 置 关系 到 全 局 的 胜 负 ， 
版 式 设计 中 各 种 视觉 元 素 的 版 式 布局 同样 直接 影响 视觉 信息 传达 效果 。 因 此 ,创意 与 个 性 
在 未 来 的 版 式 设计 中 是 主流 趋势 。 

2. 个 性 化 

更 加 个 性 化 的 版 式 设计 通常 打破 常规 , 趋 于 自由 发 挥 设计 ,其 效果 具有 偶然 性 。 个 性 化 
的 设计 是 版 式 设计 的 目标 之 一 ,是 突出 版 面 风格 品位 、 吸 引 读 者 的 主要 手段 。 打 破 前 人 的 设 
计 传 统 , 在 排版 设计 中 多 一 点 个 性 而 少 一 些 共性 ,多 一 点 独创 性 而 少 一 点 一 般 性 ,突出 个 性 、 
品位 和 理念 ,才能 最 得 消费 者 的 青睐 (图 9-1-25)。 


Inaugural ISSue of-- 


magazine 


9-1-25 创意 版 式 排版 设计 


(二 ) 商业 化 的 版 式 设 计 
随 着 市 场 经济 的 发 展 ,很 多 商家 认识 到 版 式 设计 在 产品 宣传 .销售 中 的 重要 作用 ,愿意 
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为 设计 埋单 ,设计 服务 商家 市 场 需 要 便 成 了 硬 道理 。 产 品 广告 的 画面 以 促销 为 目的 ,要 求 在 
众多 同类 广告 中 脱颖而出 ,吸引 浏览 者 眼球 并 快速 传递 产品 优质 特性 和 促进 销售 的 其 他 积 
极 的 信息 。 

商业 化 版 式 设计 的 商业 宣传 目的 突出 ,画面 整体 感 ,现代 工业 感 十 足 的 招贴 让 读者 一 目 
了 然 ( 图 9-1-26) 。 


PRW-2500 


图 9-1-26 商业 化 版 式 排版 设计 


(三 ) 极 简 化 


当今 社会 是 信息 大 爆炸 的 社会 ,每 天 都 有 大 量 信息 充斥 着 人 们 的 生活 。 生 活 节 奏 越 来 
越 快 ,人 们 没有 大 量 的 空闲 时 间 进 行 阅 读 。 在 这 种 情况 下 ,版 式 设计 就 要 便于 受众 在 尽 可 能 
短 的 时 间 内 获得 尽 可 能 多 的 有 用 信息 。 极 简 主 义 的 版 式 设计 有 助 于 受众 分 清 信 息 的 主 次 层 
级 ,更 能 突出 重点 信息 和 提升 传播 效果 。 

极 简 主义 是 现代 版 式 设计 的 国际 趋势 之 一 。 它 采用 模块 排版 、 横 题 到 底 的 版 式 ,一 块 块 
有 规则 的 文章 区 域 , 统 一 的 标题 字体 , 栏 间 距 变 宽 等 ,以 符合 国际 潮流 及 网 络 时 代 人 们 的 阅 
读 习 惯 ,体现 了 现代 人 简洁 为 美的 审美 情趣 ,更 重要 的 是 它 符合 现代 生活 的 快 节奏 ,使 读者 
能 方便 地 找到 并 接收 自己 需要 的 信息 。 

通常 以 适量 的 图 片 .图 表 还 原 信 息 用 图 片 讲 故 事 , 以 图 表 解 说 信息 ; 版 面 以 厚 题 薄 文 、 
长 题 短文 .适当 留 白 色彩 清淡 等 现代 设计 方式 方便 读者 检索 ,给 读者 提供 明快 .清新 的 视觉 
空间 ,读者 在 轻松 的 环境 下 完成 阅读 (图 9-1-27) 。 


9-1-27 极 简 主义 风格 网 页 设计 


(四 ) 时 尚 化 

时 尚 化 原则 的 运用 特别 体现 在 各 都 市 类 报纸 的 副刊 上 ,如 时 尚 生 活 类 、 服 饰 美容 类 、 
饮食 健康 类 .旅游 娱乐 类 等 较为 轻松 休闲 的 专刊 。 这 类 专刊 在 版 式 设计 上 大 多 采用 简短 
的 文章 块 , 大 量 精美 .生动 的 图 片 , 适 度 的 留 白 , 简 洁 的 版 式 结构 。 时 尚 类 杂志 的 排版 风 
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格 让 读者 在 图 文 并 茂 、 清 新 悦目 、 轻 松 和 舒适 的 状态 下 享受 并 接受 版 面 所 要 传达 的 信息 内 
容 ( 图 9-1-28) 。 


图 9-1-28 时尚 化 版 式 设 计 


(五 ) 人 文化 

在 紧张 的 生活 节奏 中 ,人 们 渴望 宁静 和 回归 纯真 人 性 的 感受 ,以 及 表达 现实 生活 .宣泄 
内 心 等 。 这 时 设计 师 往 往 通 过 手绘 .照片 等 用 独特 的 视角 引人入胜 ,日 耐人寻味 地 传达 深层 
内 涵 , 有 着 较 强 的 艺术 感染 力 。 

以 人 为 本 的 版 式 设 计 即 人 性 化 的 设计 。 设 计 者 在 设计 的 形式 和 功能 等 方面 注入 人 性 化 
因素 ,使 设计 具有 情感 个 性 、 情 趣 和 生命 。 版 式 设计 的 未 来 发 展 要 遵循 以 人 为 本 的 设计 理 
念 , 在 设计 中 注入 情感 ,通过 颜色 、 尺 度 、 空 间 等 ,给 人 以 人 文 关怀 ,这样 的 以 人 为 本 的 版 式 设 
计 更 具有 人 人 情 味 且 更 能 引起 受众 的 共鸣 (图 9-1-29)， 


图 9-1-29 人 文化 版 式 设计 


(六 ) 功能 化 

随 着 社会 科技 化 、 信 息 化 、 产 业 化 发 展 , 以 及 人 们 节约 能 源 、 保 护 环境 意识 的 加 强 , 加 
上 现实 生活 水 平 的 普 衣 提高 ,社会 文明 大 幅 发 展 。 人 们 对 奢华 、 繁 复 的 渴望 度 逐 渐 降 低 ， 
更 多 的 是 从 实际 需要 出 发 ,在 设计 中 体现 出 了 废物 利用 、 循 环 和 利用、 综合 利用 等 更 多 功能 
化 的 设计 趋势 。 现 代 版 式 设计 中 功能 化 已 成 为 整个 版 式 个 性 化 、 人 性 化 .时尚 化 每 的 基 
础 (图 9-1-30)。 
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MAKE MUSIC 
wa EY 


MAKE MUSIC 
NOT WAR 


害 二 版 式 议 计 的 元 对 编排 


版 式 设计 是 按照 一 定 的 视觉 表达 内 容 的 需要 和 审美 的 规律 ,结合 各 种 平面 设计 的 具体 
特点 ,运用 各 种 视觉 要 系 ,将 各 种 文字 图 形 及 其 他 视觉 形象 元 素 加 以 组 合 编排 的 一 种 视觉 
传达 的 设计 方法 。 其 功能 主要 体现 在 ,通过 版 面 元 系 的 编排 达到 信息 传达 的 目的 ,编排 能 够 
保证 阅读 的 流畅 ,并 且 通 过 编排 的 方法 产生 一 定 的 美感 ,使 读者 阅读 的 过 程 充 满 轻松 、 美 好 


的 感觉 。 
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、 版 式 设 计 中 的 视觉 要 素 编排 与 设计 


点 、 线 面 是 构成 视觉 空间 的 基本 元 素 , 也 是 排版 设计 的 主要 语言 。 任 何 版 面 设 计 的 构 
由 元 E 抽 和 象 或 者 提炼 成 为 点 、 线 、 面 的 组 合 。 在 版 式 设计 中 ,有 意识 地 从 抽象 角度 运用 
点 , 线 、 面 构成 来 编排 版 式 , 是 形成 强烈 的 视觉 形式 美感 和 设计 感 的 有 效 途 径 ,同时 也 能 使 人 
感受 到 版 面 的 趣味 性 和 美的 享受 。 

(一 ) 版 式 设 计 中 的 点 

康定 斯 基 说 “点 的 本 质 就 是 最 简单 的 形 ”。 点 是 版 式 设 计 中 最 简洁 的 元 素 , 点 的 表现 力 
是 通过 大 小 .颜色 .位置 等 显现 出 来 的 ; 而 版 式 设计 中 的 点 依附 线 、 面 存在 ,是 有 一 定 的 大 
小 ,因此 当 它 与 周围 的 构成 要 素 形 成 对 比 时 , 才 知 道 这 个 形象 是 否 可 称 为 点 。 

a 形态 .位置 的 不 同 , 所 产生 的 视觉 效果 和 心理 作用 也 不 同 。 点 
以 成 为 画龙点睛 之 “点 ”, 和 其 他 视觉 设计 要 素 相 比 ,形成 画面 的 中 心 ,也 可 以 和 其 和 
合 spar oy 定 的 空间 、 点 级 和 活跃 画面 气氛 的 作用 ; 还 可 以 组 合 起 来 ,成 为 
一 种 肌理 或 其 他 要 素 ,衬托 画面 主体 (图 9-2-1) 。 
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9-2-1 版 面 中 的 点 编排 


(二 ) 版 式 设计 中 的 线 

从 理论 上 讲 , 线 是 点 的 发 展 和 延伸 。 线 的 性 质 在 编排 设计 中 是 多 样 性 的 。 每 一 种 线 都 
有 其 独特 的 个 性 与 情感 ,将 线 的 这 些 基 本 属性 应 用 于 版 式 设计 中 ,就 能 轻松 地 呈现 出 较 好 的 
画面 效果 (图 9-2-2) 。 

将 各 种 不 同 的 线 运 用 到 版 面 设 计 中 去 ,就 会 获得 各 种 不 同 的 效果 。 垂 直线 在 艺术 形式 
上 给 人 以 上 升 .高 管 等 感受 ; 水 平 线 则 使 人 产生 开阔 .平静 、 徐 组 等 感受 ; 曲线 的 应 用 给 单 
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IM A GREAT PLACE 
FOR YOU 
TO TELL A STORY 


图 9-2-2 版 面 中 的 线 编排 


调 的 画面 增加 了 无 尽 柔 美 , 其 至 汕 有 性 感 和 神秘 的 色彩 。 作 为 设计 要 系 , 线 在 设计 中 的 影响 
力 大 于 扩 。 

线 要 求 在 视觉 上 占有 更 大 的 空间 ,它们 的 延伸 市 来 了 一 种 动 势 。 线 可 以 串联 各 种 视觉 
要 素 ,可 以 分 割 画 面 和 图 像 文字 ,可 以 使 画面 充满 动感 ,也 可 以 最 大 程度 稳定 画面 。 

在 许多 应 用 性 的 设计 中 ,文字 构成 的 线 ,往往 占据 者 画面 的 主要 位 置 ,成 为 设计 者 处 理 
的 主要 对 象 。 线 也 可 以 构成 各 种 装饰 要 素 , 以 及 各 种 形态 的 外 轮 廊 ,它们 起 着 界定 、 分 隔 画 
面 各 种 形象 的 作用 。 线 的 分 割 作用 可 以 根据 图 像 或 设计 者 目 己 的 想法 确定 。 简 单 的 处 理 能 
够 给 版 面 带 来 活跃 时尚. 简洁 等 效果 。 

(三 ) 版 式 设 计 中 的 面 

面 在 空间 上 占有 的 面积 最 多 ,因而 在 视觉 上 要 比 点 、 线 来 得 强烈 、 实 在 ,具有 人 鲜明 的 个 性 
特征 。 面 可 分 成 几何 形 和 上 自由 形 两 大 类 。 因 此 ,在 排版 设计 时 要 把 握 相 互 间 整体 的 和 谐 , 才 
能 产生 具有 美感 的 视觉 形式 (图 9-2-4) 。 
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9-2-3 ”Saude 健康 杂志 版 面 设计 


第 九 草 ”有 版式 设计 


9-2-4 版 式 编排 中 的 留 自 设计 


排版 设计 中 , 面 的 表现 也 包容 了 各 种 色彩 .肌理 等 方面 的 变化 ,同时 面 的 形状 和 边缘 对 
面 的 性 质 也 有 痢 很 大 的 影 啊 ,在 不 同 的 情况 下 会 使 面 的 形象 产生 极 多 的 变化 。 在 基本 视觉 
ee 面 的 视觉 影响 力 最 大 ,它们 在 画面 上 往往 是 举足轻重 的 。 版 面 中 留 日 是 一 种 特殊 的 
面 ,这 是 一 种 非 元 素 的 元 际 化 ,是 对 空 的 设计 。 在 我 国 传统 文化 中 , 空 往往 代表 一 种 旷 达 的 
人 生 感 ,充满 了 禅 意 。 

(四 ) 版 式 设计 中 的 空间 

版 面 中 的 空间 通常 是 利用 点 、 线 、 面 所 组 成 的 形态 在 二 维 版 面 中 表现 出 的 三 维 纵 深 效 
果 。 所 表现 的 立体 空间 感 并 非 实在 的 三 维 空间 , 仅 是 图 形 对 人 的 视觉 引导 作用 形成 的 幻觉 
空间 (图 9-2-5)。 


gal 人 


tot en "DD Fo] A 
-20g eed ed 全 t 0 ' 
pep 和 re ~»Akroe 


Bori 
S Tellegen | Geert Jan Mulder 
oaEno Henze 


图 9-2-5 版 式 编排 中 的 空间 设计 


版 面 空间 包括 的 主要 因素 是 区 域 .面积 .距离 形状。 在 版 面 空间 中 ,除了 不 同 区 域 具 有 
不 同 强势 外 ,不 同 的 面积 也 具有 不 同 的 强势 。 面 积 越 大 ,给 观 者 视觉 上 的 刺激 就 越 强 烈 ,也 
就 越 容易 吸引 观 者 的 注意 ,强势 就 越 大 ; 反之 ,强势 就 越 小 。 

每 一 幅 平面 设计 作品 都 需要 有 一 个 特定 的 存在 空间 ,让 设计 师 将 信息 内 容 放置 其 中 。 
版 面 空间 中 不 同 大 小 的 部 位 ,都 有 着 不 同 的 视觉 吸引 力 和 功能 。 好 的 空间 处 理 使 整个 版 面 
内 容 编排 松紧 有 度 ,给 人 以 跌宕 起 伏 之 感 。 
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二 、 版 式 设计 中 构成 要 素 的 编排 与 设计 


版 式 设计 的 构成 元 系 为 图 形 、 色 彩 、 文 字 等 。 版 式 由 图 、 文 构成 ,版 式 编排 即 是 对 图 、 文 
的 合理 布局 ,按照 规定 的 内 容 标准 等 进行 设计 与 搭配 ,以 体现 出 复杂 多 样 的 空间 效果 ,传达 
出 创作 者 的 思想 、 情 感 和 意图 ,以 提高 版 面 的 视觉 冲击 力 ,体现 作 品 内 容 和 创作 者 的 思维 逻 
辑 ,引导 受众 的 视觉 流程 (图 9-2-6)。 


9-2-6 版式 设计 中 的 文字 、 图 形 色 彩 


(一 ) 版 式 设计 中 的 图 形 

图 形 以 其 独特 的 想象 力 .创造 力 及 超 现实 的 自由 构造 ,在 排版 设计 中 展示 独特 的 视觉 鬼 
力 。 图 形 在 版 面 设 计 中 占有 很 大 的 比重 ,视觉 冲击 力 比 文字 强 85%; 但 这 并 非 语 言 或 文字 
表现 力 减弱 了 ,而 是 图 片 在 视觉 传达 上 能 辅助 文字 ,帮助 理解 ,更 可 以 使 版 面 立 体 、 真 实 , 使 
本 来 平淡 的 事物 变 成 强 有 力 的 诉求 性 画面 ,充满 更 强烈 的 创造 性 (图 9-2-7) 。 
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9-2-7 版 式 设计 中 的 图 形 创意 
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图 形 是 一 种 非 文 字符 号 ,是 一 种 适合 人 们 视觉 习惯 的 语言 , 它 具 有 简洁 、 和 夸张 .具象 、 抽 
象 .符号 .文字 性 的 特点 ; 它 不 受 文化 .语言 .地 域 等 条 件 的 限制 ,是 最 适合 传达 信息 的 世界 
通用 语言 ,图 形 是 言 简 意 凡 的 元 素 ,合理 地 运用 它 的 各 种 特点 会 产生 意 想 不 到 的 效果 。 

1. 图 形 位 置 面积 与 数量 

图 形 在 版 面 编排 上 以 点 、 线 、 面 的 方式 组 合 , 它 们 的 位 置 、 面 积 与 数量 决定 了 版 面 的 层次 
和 传达 的 效果 。 

(1) 位 置 

在 符合 形式 美的 原则 .达到 良好 的 视觉 传达 效果 的 前 提 下 ,图 形 在 版 面 上 放置 的 位 置 可 
以 不 受 任 何 局 限 。 可 以 从 分 布 规律 着 手 , 如 黄金 分 割 法 。 文 配 版 面 的 四 和 角 和 中 轴 四 点 是 版 
面 编排 的 重要 位 置 。 将 这 些 点 及 其 对 角 线 进行 选择 性 的 分 布 ,可 以 相对 容易 地 达到 平衡 而 
又 不 失 变 化 。 平 均 分 布 可 以 达到 四 平 八 稳 的 效果 ,而 采用 对 角 线 .放射 性 的 分 布 则 会 产生 运 
动 .聚焦 的 效果 (图 9-2-8) 。 


BBT 


9-2-8 ”BBT 剧院 插画 风格 海报 设计 


(2) 面积 

版 面 中 图 形 面积 的 大 小 直接 影响 了 版 面 的 视觉 传达 效果 。 大 面积 的 图 形 注目 度 高 , 传 
达 效 末 好 。 一 般 来 说 ,大 图 形 适 合用 来 表现 茶 一 物体 的 局 部 或 者 细节 ,这样 会 给 人 以 强烈 的 
震撼 感 ; 小 的 图 形 显 得 简练 精致 ,但 是 会 给 人 拘束 的 感觉 。 

图 片面 积 大 小 的 对 比 也 能 使 版 面 形成 跳跃 起 伏 的 格局 ,如 果 图 片 的 大 小 均衡 就 能 够 体 
现 稳定 的 效果 (图 9-2-9) 。 


图 9-2-9 ”Pepsi-Cola 海报 设计 
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(3) 数量 

图 片 的 多 少 会 影响 到 读者 的 兴趣 。 图 片 的 数量 首先 要 根据 内 容 的 需要 而 定 , 适 量 的 图 
片 可 以 让 版 面 语言 丰富 ,打破 文字 的 单一 沉闷 格局 。 但 通 篆 一 个 版 面 的 图 片 不 宜 过 多 ,可 以 
通过 均衡 或 者 错落 有 致 的 排列 ,形成 层次 。 也 可 将 图 片 精简 并 且 缩 小 , 留 下 大 量 的 空白 ,以 
取得 干练 的 效果 (图 9-2-10) 。 


图 9-2-10” 纯 果 胶 创意 海报 设计 


2. 版 式 设 计 中 的 手绘 图 形 

手绘 图 形 包 括 手绘 的 插图 .艺术 作品 等 。 过 去 由 于 摄影 和 制版 的 水 平 所 限 ,图 片 大 多 数 
需要 画师 手绘 作品 。 现 在 手绘 依然 作为 一 种 特殊 的 需求 保存 下 来 。 

手绘 图 形 一 般 用 来 表现 一 些 更 理想 化 .艺术 化 的 对 象 , 如 卡通 插画 、 科 幻 插画 、 效 饰 性 插 
画 ,效果 图 等 。 在 版 面 编排 上 ,手绘 图 形 给 人 以 艺术 化 和 个 性 化 的 感觉 ; 在 与 文字 编排 时 ， 
更 应 该 考虑 到 手绘 图 形 的 风格 与 文字 的 统一 和 谐 ( 图 9-2-11)。 
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9-2-11 国外 优秀 创意 广告 海报 设计 (Post-Production Ads References Awards. 巴 西 ) 


版 面 编排 也 可 以 脱离 文字 和 图 像 , 单 独 以 图 形 语言 来 构成 丰富 的 层次 和 视 沉 效果。 通 
过 设计 师 独 特 的 想象 力 .创造 力 , 以 超 现 实 的 构造 方法 ,在 版 式 设计 中 构建 出 图 形 无 穷 的 生 
命 力 。 图 形 语言 也 可 以 从 光 、 色 、 形 等 方面 ,通过 空 日 ,错位 、 色 彩 对 比 ,强调 光影 色调 , 番 加 
等 个 性 化 手段 来 构成 版 面 。 
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(二 ) 版 式 设计 中 的 色彩 

色彩 是 视觉 刺激 中 人 们 能 最 先 感知 的 因 系 。 在 距 夯 面 很 远 的 地 方 即使 看 不 到 文字 和 图 
像 的 具体 内 容 , 色 彩 给 人 的 感觉 就 已 经 传递 到 了 ,所 以 ,色彩 在 版 式 设计 中 的 作用 是 不 容 忽 
视 的 。 

色彩 较 之 图 文 对 人 的 心理 影响 更 为 直接 ,具有 更 感性 的 识别 性 能 。 现 代 商 业 设计 对 色 
彩 的 应 用 更 上 升 至 “色彩 行销 ”的 策略 ,成 为 商品 促销 .品牌 塑造 的 重要 手段 。 

1. 色彩 的 整体 统一 

版 面 设计 中 主 色 调 的 颜色 在 版 面 所 有 颜色 中 应 占 60% 以 上 的 面积 ,如 果 在 视觉 比例 上 
不 能 占 多 数 则 不 能 主导 画面 , 称 不 上 主 色 调 。 在 主 色 调 的 基础 上 ,一般 要 搭配 相 邻 色 系 的 颜 
色 ,形成 一 个 色调 ,给 人 和 谐 、 统 一 的 感受 (图 9-2-12) 。 
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图 9-2-12 音乐 抽象 海报 封面 设计 


色彩 的 冷暖 ,轻重 , 色 彩 的 诱 目 性 、 膨 胀 色 与 收缩 色 、 前 进 色 与 后 退色 都 是 确定 一 个 版 面 
主 色调 的 重要 因素 。 

2. 色彩 的 多 样 性 

一 个 只 用 同色 系 的 版 面 , 虽 然 是 一 个 整体 ,但 由 于 人 眼 刺 激 的 单调 及 色觉 的 疲劳 ,会 给 
人 一 种 平淡 .乏味 的 感觉 。 强 烈 的 色彩 对 比 又 显得 生硬 甚至 刺眼 ,但 如 果 版 面 采 用 互补 的 色 
调 ,并 能 在 色彩 的 明度 与 纯度 .面积 与 布局 上 处 理 得 当 , 就 会 产生 鲜艳 .明快 而 又 和 谐 、 丰 富 
的 效果 。 

色彩 的 视觉 识别 距离 比 文字 、 图 像 更 远 。 在 传递 信息 方面 ,色彩 传达 的 是 单纯 的 感受 ， 
如 赛 冷 .热烈 .温和 等 相对 直观 的 感受 ,而 不 能 表达 细腻 的 内 涵 , 这 是 色彩 传递 信息 的 一 个 特 
点 。 在 设计 应 用 时 ,要 仔细 揣摩 色彩 、 图 像 、 文 字 的 关系 和 作用 ,使 其 综合 应 用 在 画面 中 ,使 
画面 最 好 地 表达 设计 者 的 意图 (图 9-2-13) 。 
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(三 ) 版 式 设计 中 的 文字 

文字 是 版 式 设计 中 最 主要 的 元 素 ,作为 设计 不 可 或 缺 的 一 部 分 , 它 的 设计 理念 .表现 手 
段 及 技法 直接 影响 传播 性 。 作 为 一 种 符号 ,无 论 在 何 种 视觉 媒体 中 都 以 其 特有 的 形式 美 直 
接 影响 着 版 面 的 视觉 效果 ,因此 ,文字 设计 是 提高 作品 的 诉求 力 、 赋 予 版 面 审 美 价 值 的 一 种 
重要 构成 技术 (图 9-2-14)。 

好 的 文字 版 式 设计 有 助 于 读者 阅读 与 理解 ,从 而 起 到 更 好 地 传播 所 要 表达 信息 的 作用 。 
文字 设计 的 目的 是 使 版 式 中 的 文字 美观 ,便于 阅读 并 将 预计 表达 的 内 涵 正 确 无 误 地 传达 给 
卖 者 。 设 计 文 字 时 要 服从 主题 的 整体 设计 和 内 容 要 求 ,不 能 使 文字 与 主题 相互 脱离 ,更 不 能 
相互 冲突 ,否则 会 破坏 文字 的 设计 目的 。 
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图 9-2-14 图 文 融合 的 设计 


1. 文字 编排 

版 式 中 文字 的 排列 主要 指 字 距 \ 行 距 、 段 首 、 段 尾 和 对 齐 方式 等 。 字 距 与 行距 应 根据 画 
面 效果 需要 而 定 。 对 于 大 的 字体 ,应 适当 调整 字 距 和 行距 , 主 次 和 轻重 也 应 该 注意 。 

字 距 和 行距 对 整个 版 面 的 视觉 效果 具有 重要 的 影响 。 有 时 根据 字形 .字体 需要 对 部 分 
文字 的 字 距 进行 调整 ,以 求 得 篇 幅 文字 的 整体 .平衡 的 视觉 效果 。 

2. 文字 设计 

(1) 设计 标题 字 

标题 字 是 版 面 文 字 的 纲领 性 文字 ,是 读者 阅读 文字 的 起 点 ,好 的 标题 字 字 形 得 体 , 具 有 
美观 、 下 观 、 烘 托 主题 等 特点 。 设 计 过 程 要 经 过 续 密 构思 ,选择 字体 时 ,不 但 要 注意 不 同 字体 
的 种 类 大小、 轻重 、 繁 简 年 要 素 之 间 的 和 谐 统一 ,还 要 注意 字体 的 视觉 距离 ,使 人 易 认 易 懂 
(图 9-2-15 一 图 9-2-17) 。 


上 和 “sso Se we [NY won IN Wee 及 concept 


图 9-2-15 ”文字 左右 均 齐 编 排 图 9-2-16 ”文字 左右 齐 中 轴 排 列 图 9-2-17 文字 齐 右 编排 


(2) 图 形 化 文字 
借用 图 片 色彩 斑 澜 .形式 灵活 多 变 、 造 型 直观 等 特性 ,在 文字 设计 时 使 用 图 形 化 处 理 是 
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时 尚 类 版 面 很 好 的 选择 。 在 视觉 传达 的 过 程 中 ,文字 作为 画面 的 形象 要 素 之 一 ,不 仅 有 传达 
作品 主题 的 诉求 功能 ,更 具有 传达 感情 的 功能 ,因而 文字 必须 具有 视觉 上 的 美感 ,能 够 给 人 
以 美的 享受 (图 9-2-18) 。 


人 


je 


图 9-2-18 ”文字 图 形 化 处 理 


一 般 说 来 ,端庄 秀丽 的 字体 显得 优美 清新 ,格调 高 雅 ; 坚固 挺拔 的 字体 显得 徐 洁 绞 明 ， 
有 很 强 的 视觉 冲击 力 ; 深沉 厚重 的 字体 显得 庄严 雄伟 ,具有 重量 感 ; 欢快 轻 盘 的 字体 显得 
生动 活泼 。 设 计 恨 好 的 字形 .组 合 巧妙 的 文字 能 给 人 留 下 美好 的 印象 ; 呆板、 生 便 的 文字 组 
合 则 会 使 人 不 和 舒服 ,甚至 会 让 观众 拒 而 不 看 。 

(3) 腺 循 视 觉 习惯 

为 了 增强 其 视觉 传达 功能 ,赋予 审美 情感 ,诱导 人 们 有 兴趣 地 进行 阅读 ,在 组 合 方式 上 
还 知 要 顺应 人 们 的 阅读 习惯 和 心理 感受 顺序 。 

一 般 来 讲 , 人 的 视线 在 水 平方 向 是 从 左 回 右 流动 ; 在 垂直 方 回 是 从 上 加 下 流动 ; 大 于 
45 斜 度 时 ,视线 是 从 上 而 下 流动 : 小 于 45 时 ,视线 是 从 下 回 上 流动 。 不 同 的 字体 具有 不 同 
的 视觉 动 加 。 

如 图 9-2-19 所 示 ,El Economista 使 用 一 个 传统 、 含 蓄 、 独 特 的 报纸 版 面 和 公告 ,在 印刷 上 面 
突出 比较 重要 的 文章 。 图 片 信息 支持 的 内 容 和 标题 ,四 周 都 是 大 量 的 空白 。 
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9-2-19 ”El Economista(Madrid ,Spain) (经济 学 家 报 ,马德里 ,西班牙 ) 


如 图 9-2-20 所 示 ,De Morgen 的 重点 是 有 吸引 力 的 包装 和 视觉 吸引 力 的 布局 。 
页 的 背景 颜色 不 同 。 
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图 9-2-20 《早报 》(De Morgen, 比 利 时 ) 


第 三 于 ”有 版 式 设计 的 视 完 流程 以 及 网 格 设计 


EE 的 运动 >, 是 视线 随 着 元 素 在 版 面 空 间 沿 一 定 的 轨迹 
运动 的 过 程 。 这 种 视觉 在 空间 的 流动 线 为 “虚线 ”。 虚 线 容易 被 人 忽视 ,有 经 验 的 设计 师 却 
非常 重视 并 善于 运用 这 条 贯穿 版 面 的 主线 。 视 觉 流程 强调 逻辑 ,注重 版 面 脉 络 的 清晰 ,似乎 
一 条 线 .一 股 气 贯穿 其 内 ,使 整个 版 面 运 动 趋势 有 ”主体 旋律 ” ,细节 与 主体 有 如 树干 与 树 校 
一 样 和 谐 。 

网 格 设计 (Grid) 意 为 格 栅 、 网 栅 , 指 由 交 又 或 平行 的 条 构成 的 架子 ,是 系列 版 面 在 视觉 
表现 上 的 框架 ,利用 页 面 上 预先 确定 的 网 格 ,按照 一 定 的 视觉 原则 在 网 格 内 分 配 文字 、 图 片 、 


标题 等 元 素 。 
、 版 式 设 计 的 视觉 流程 


版 式 设 计 的 视觉 流程 是 二 维 或 三 维 空 间 中 的 运动 ,视线 随 各 元 素 在 空间 沿 一 定 轨迹 运 
动 的 过 程 ,也 是 受众 阅读 信息 的 先后 过 程 。 人 们 认识 事物 的 顺序 是 先 感 性 ,后 理性 地 进行 
考 和 分 析 ( 图 9-3-1 、 图 9-3-2) 。 
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图 9-3-1 八 巢 咖啡 广告 一 一 每 个 时 刻 都 有 八 巢 与 你 相伴 
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9-3-2 和 耀 梨 咖啡 全 新 品牌 形象 发 布 


版 式 设 计 的 视觉 流程 应 主 次 合理 编排 ,符合 阅读 习惯 ,主动 引导 受众 根据 信息 的 重要 程 
度 接 受信 息 , 凭 人 设计 师 民 好 的 逻辑 分 析 力 ,组织 合适 的 视觉 流程 并 兼顾 形式 美感 。 设 计 师 

通过 多 样 的 表达 手法 巧妙 引导 读者 ,加 上 合理 的 形式 .色彩 文字 的 构成 安排 ,才能 设计 出 符 
合 人 们 习惯 和 心理 的 视觉 流程 (图 9-3-3)。 曙 有 创意 的 版 式 设 计 的 视觉 流程 能 使 谈 者 在 触 
动 中 接受 信息 ,实现 视觉 传达 的 目的 ; 而 缺乏 视觉 流程 设计 的 版 面 会 让 读者 阅读 时 毫 无 头 
绪 ,难以 获取 信息 。 

视觉 流程 设计 是 非常 必要 的 ,但 也 要 能 够 配合 内 容 准确 地 表达 思想 主题 。 要 想 出 奇 制 
胜 ,更 好 地 表现 作品 思想 内 容 , 设 计 师 需要 另辟蹊径 ,用 设计 引导 视觉 流程 ,分 清 设计 内 容 的 
主 次 关系 ,天 循 视觉 运动 的 本 来 规律 ,才能 使 寻 篆 的 视觉 流程 展现 出 不 同 寻 第 的 魅力 。 

视觉 流程 有 如 下 规律 。 

(1) 当 某 一 视觉 信息 具有 较 强 的 刺激 时 ,就 容易 为 视觉 所 感知 ,人 的 视线 就 会 移动 到 这 
里 ,有 意识 地 注意 ,这 是 视觉 流程 的 第 一 阶段 。 

(2) 当 人 们 的 视觉 对 信息 产生 注意 后 ， Med A TN Em 形成 
与 周围 环境 的 相 异 性 ,能 进一步 引起 人 们 的 视觉 兴趣 ,在 物象 内 按 一 定 顺 序 进 行 流动 ,并 接 


受 其 信息 。 
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图 9-3-3 修改 前 后 的 版 式 设计 对 比 


(3) 人 们 的 视线 总 是 最 先 对 准 刺 激 强 度 最 大 之 处 ,然后 按照 视觉 物象 各 构成 要 素 刺 激 
度 由 强 到 弱 的 流动 ,形成 一 定 的 顺序 。 

(4) 视线 流动 的 顺序 还 受 人 的 生理 及 心理 的 影响 。 由 于 眼睛 的 水 平 运动 比 垂 直 运 动 
快 , 因 而 在 视察 视觉 物象 时 ,容易 先 注意 水 平方 癌 的 物象 ,然后 才 注 意 垂 直方 回 的 物象 。 人 
的 眼睛 对 于 画面 左上 方 的 观察 力 优 于 右上 方 , 对 右 下 方 的 观察 力 又 优 于 左下 方 ,因而 ,一 般 

告 设 计 均 把 重要 的 构成 要 素 安 排 在 左上 方 或 右 下 方 。 

(5) 由 于 人 们 的 视觉 运动 是 积极 主动 的 ,具有 很 强 的 自由 选择 性 ,往往 选择 感 兴趣 的 视 
觉 物象 而 忽略 其 他 要 素 ,从 而 造成 视觉 流程 的 不 规划 性 与 不 稳定 性 。 

(6) 组 合 在 一 起 具有 相似 性 的 因素 ,具有 引导 视线 流动 的 作用 ,如 形状 的 相似 、 大 小 的 
相似 、 色 彩 的 相似 \ 位 置 的 相似 等 。 

可 以 说 视觉 流程 运用 的 好 坏 , 是 设计 师 设 计 技 巧 是 否 成 熟 的 表现 。 

(一 ) 单 回 视觉 流程 

单 回 视觉 流程 使 用 简明 清晰 的 流动 线 来 安排 整个 版 面 的 编排 , 令 版 面 显 得 简洁 而 强烈 、 
视觉 冲击 力 强 直接 表达 主题 内 容 ( 图 9-3-4) 。 
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9-3-4” 单 向 视觉 流程 的 版 式 设计 


别 吕 视觉 传达 设计 (第 2 版 


1. 水 平视 沉 流 程 

水 平视 觉 流 程 版 面 是 视线 按照 一 般 阅 读 习 惯 从 左 至 右 或 者 从 右 至 左 。 如 果 左 右 的 量 接 
近 时 ,视线 会 沿 水 平 左 右 来 回 移动 ; 水 平视 觉 流 程 有 稳定 .恬静 之 感 。 

2. 重 直 视 锅 流程 

垂直 视觉 流程 版 面 是 将 图 像 .文字 等 素材 上 下 排列 ,引导 庶 者 目 上 到 下 顺序 阅 谈 版 面 。 
在 深入 理解 版 面 时 ,视线 会 上 下 来 回 移 动 。 垂 和 直 视 觉 流程 给 人 坚定 .直观 的 感觉 。 

3. 倾斜 视觉 流程 

倾斜 视觉 流程 版 面 主要 表现 为 将 版 面 主体 形象 或 多 幅 图 版 做 倾斜 编排 ,形成 版 面 强烈 
的 动感 和 不 稳定 因素 , 引 人 注 目 。 

(二 ) 曲线 视觉 流程 

曲线 视觉 流程 版 面 是 由 视觉 要 素 随 弧 线 或 回旋 线 运 动 而 形成 的 ,版 面 形 式微 妙 而 复杂 ， 
更 有 前 律 感 \ 节 奏 感 和 曲线 美 , 更 具 流 畅 的 美感 。 弧 线 有 呈 C 形 , 有 呈 回 旋 S 形 ,曲线 视觉 
流程 不 如 单 品 视觉 流程 下 接 人 简明 , 弧 线 具有 人 饱满、 扩张 和 一 定 的 方 回 动感 (图 9-3-5 ) 。 
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图 9-3-5 曲线 视觉 流程 的 版 式 设 计 


1. 弧 线 视觉 流程 

弧 线 的 版 式 设计 具有 流动 .动感 活跃 的 特点 ,在 版 面 上 的 重复 组 合 可 以 呈现 轻快 、 宣 有 
活力 的 视觉 效果 。 弧 线 具 有 饱满 而 富有 张力 的 特点 ,可 以 稳固 地 引导 读者 视觉 在 弧 线 中 心 
位 置 。 

2. 回旋 视觉 流程 

回旋 视觉 流程 是 将 版 面 元 素 按 S 形 进 行 排列 ,这 种 版 面 给 人 和 舒缓 .有 韵律 美的 感受 ,一 
般 具 有 很 好 的 版 面 层次 感 。 回 旋 形 中 两 个 相反 的 弧 线 则 产生 矛盾 回旋 ,在 平面 中 增加 深度 
和 动感 。 

(三 ) 重心 视觉 流程 

在 平面 构图 中 ,任何 形体 的 中 心 位 置 都 和 视觉 有 紧密 的 关系 。 人 的 视觉 安定 与 造型 的 
形式 美的 关系 比较 复杂 ,人 的 视线 接触 画面 时 ,视线 常常 迅速 由 左上 角 到 左下 角 , 再 通过 中 
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心 部 分 至 右上 和 角 , 经 右上 角 回 到 画面 最 吸引 视线 的 中 心 视 圈 停留 下 来 ,这 个 中 心 点 就 是 视觉 
的 重心 。 

重心 视觉 流程 版 面 在 所 要 表达 的 重点 位 置 形成 视觉 焦点 ,使 重心 位 置 更 加 突出 。 以 强 
烈 的 形象 或 文字 独 据 版 面条 个 部 位 或 充 塞 整 个 版 面 ,占据 重要 的 位 置 ,使 人 第 一 眼看 上 去 就 
具有 很 明确 的 视觉 主题 。 有 问心 、 离 心 的 视觉 运动 ,使 主题 更 为 鲜明 突出 而 强烈 。 

重心 型 版 式 有 三 种 类 型 ,一 是 直接 以 独立 而 轮 慷 分 明 的 形象 占据 版 面 的 重心 ; 二 是 视 
觉 元 系 回 版 面 中 心 聚 拢 的 运动 趋势 ; 三 是 犹如 石子 投入 水 中 ,产生 一 圈 一 圈 回 外 扩散 的 弧 
线 运动 。 画 面 轮 廊 的 变化 ,图 形 的 聚 获 , 色 彩 或 明暗 的 分 布 等 都 可 以 对 视 沈 重心 产生 影响 
(图 9-3-6)。 


图 9-3-6 ”重心 视觉 流程 的 版 式 设计 


(四 ) 导 癌 视觉 流程 

导 问 视觉 流程 通过 诱导 性 视觉 元 条 ,主动 引导 读者 视线 回 一 定 方 铝 作 顺序 运动 ,按照 由 
主 及 次 的 顺序 ,把 页 面 各 构成 要 素 依 次 串联 起 来 ,形成 一 个 有 机 整体 ,使 条 理 清 晰 ,重点 突 
出 ,发 挥 最 大 的 信息 传达 功能 。 表 现形 式 主 要 有 文字 导 问 、 手 势 导 问 、 指 示 导 同形 象 导 问 、 
视觉 导 回 几 种 (图 9-3-7)。 

1. 指示 于 向 视 沈 流程 

指示 型 视觉 流程 是 在 画面 中 增加 导 癌 性 元 素 ,使 阅读 者 按照 导 回 阅读 。 

2. 交叉 手 向 视觉 流程 

交叉 导 加 视觉 流程 是 指 版 面 中 水 平 、 垂 直 或 者 倾斜 的 交叉 构图 形式 ,这 时 ,视线 会 目 觉 
集中 在 交叉 点 。 

3. 手势 导向 

通过 指示 性 的 箭头 .手指 或 具体 的 线条 来 引导 视线 ,手势 导 回 比 文字 导 回 更 容易 理解 ， 
更 具 杀 和 力 。 

4. 形象 导线 及 视线 导向 

形象 导线 及 视线 导 回 以 图 片 中 人 或 物 的 朝 回 来 引导 观 者 的 视觉 ,如 人 物 的 目光 方 回 、 线 
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9-3-7 ”导向 视觉 流程 的 版 式 设计 


条 的 朝向 等 。 

(五 ) 散 点 视觉 流程 

散 点 视觉 流程 是 指 版 面 中 各 元 素 之 间 形 成 一 种 分 散 、 没 有 明显 方向 性 的 编排 设计 。 一 
般 是 在 画面 元 素 较 多 时 ,将 这 些 元 素 用 散 点 的 组 合 排 列 方式 设计 版 面 ,视线 会 在 各 散 点 跳跃 
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观看 ,版 面具 有 较 强 亲和力 。 

图 与 图 之 间 、 图 与 文字 之 间 目 由 分 散 排 列 。 散 点 排列 强调 感性 、 目 由 随机 性 、 偶 合 性 , 强 
调 空 间 和 动感 ,追求 新 奇 、 刺 激 的 心态 ,第 表现 为 一 种 较 随 意 的 编排 形式 。 其 特点 是 不 如 其 
他 视觉 流程 严 并 快捷、 明朗 ,但 生动 有 趣 ; 视线 随 版 面 图 像 .文字 作 或 上 或 下 或 左 或 右 的 目 
由 移动 的 阅 谈 的 过 程 , 给 人 一 种 轻松 随意 和 慢 节 委 的 感受 (图 9-3-8) 。 
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图 9-3-8 ” 散 点 视觉 流程 的 版 式 设计 


二 版 式 设计 的 网 格 设计 


网 格 设计 的 萌芽 于 公元 前 6 世纪 的 古典 时 期 ,以 黄金 分 割 的 发 现 和 建造 上 古 希 腊 巴 特 农 
神殿 为 代表 。 精 通 数学 和 几何 学 的 希腊 人 也 将 网 格 应 用 在 了 字体 的 设计 上 。 他 们 首先 建立 
了 一 个 由 正方 形 、 内 切 圆 .对 角 线 组 成 的 网 格 ,然后 通过 这 个 网 格 对 所 有 的 字母 进行 了 规范 。 

1692 年 ,新 登基 的 法 国 国 王 路 易 十 四 感到 法 国 的 印刷 水 平 差强人意 ,因此 下 令 成 立 了 
一 个 管理 印刷 的 旺 家 特别 委员 会 ,由 一 批 学 者 组 成 ， 要 求 设计 | 新 的 字体 。 他 要 求 新 的 字体 
的 设计 原则 应 该 是 科学 的 、 合 理 的 .重视 功能 的 ,这 个 委员 会 由 数学 家 尼古拉斯 加 和 守 
(Nicolas Jaugeon) 担 任 领导 ,在 一 个 由 2304 个 小 格 组 成 的 几何 形 方 格 网 络 中 设计 字体 的 形 
状 、 版 面 的 编排 .试验 传达 功能 的 效能 ,是 世界 上 最 早 对 字体 和 版 面 进行 科学 试验 的 活动 。 
在 大 量 科 学 试验 的 基础 上 ,设计 出 他 们 认为 科学 又 比较 典雅 的 新 罗马 字体 一 一 帝国 罗马 
体 ”(Romaindu Rol) (图 9-3-9 ) 。 
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图 9-3-9 网 格 在 字体 设计 中 运用 
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网 格 ,20 世纪 起 源 于 瑞士 ,也 是 平面 构成 中 骨架 的 概念 ,得 以 发 展 与 延伸 。 不 管 属于 什 
么 项 目 , 不 管 有 多 少 栏目 ,所 有 的 页 面 都 在 一 定 的 网 格 ( 结 构 .规矩 ) 中 完成 ,版 面 所 有 的 要 际 
都 按照 这 些 格 子 的 划分 有 序 分 布 .组织 ; 在 编排 中 重视 比例 秩序 .连续 感 和 现代 感 , 具 有 整 
体 的 统一 。 

这 种 逻辑 性 的 思维 方式 ,为 版 面 构成 的 科学 性 .严谨 性 、 高效 性 提供 了 极 大 的 方便 。 使 
视觉 上 产生 空间 的 “ 力 场 ”和 装饰 作 用 。 网 格 分 为 可 见 的 和 不 可 见 的 ; 可 见 的 网 格 清晰 ,有 具 
有 条 理性 ,但 一 味 机 械 地 使 用 ,会 使 人 产生 有 呆板 的 感觉 ; 不 可 见 的 网 格 ,在 统一 网 格 的 风格 
中 ,进行 一 些 破格 或 变异 的 设计 ,能 使 版 面 更 丰富 、 更 创新 .更 活泼 。 

网 格 的 制作 步骤 如 下 。 

(1) 根据 页 面 大 小 设 定 版 心 的 位 置 ,可 参考 不 同类 型 的 页 面 ,注意 出 血 线 ,如 是 杂志 要 
考虑 订 口 ,要 用 尺子 设 定 版 面 的 上 下 左右 的 尺度 。 

(2) 版 心 内 的 栏 数 设 定 。 

(3) 选 定 好 内 文 的 字体 (字体 、 字 距 、 字 号 ,行距 ) ,选择 图 片 等 要 素 ,布局 整个 版 面 。 

(4) 比较 ,修整 ,注意 版 面 之 间 的 关系 。 

(一 ) 分 栏 

分 栏 是 指 将 版 面 均 等 分 成 横 或 竖 的 文字 排版 区 域 。 币 见 的 分 杜 有 竖 加 通栏 \ 双 栏 、 多 
和 ,一般 以 竖 回 分 栏 为 多 。 图 片 和 文字 编排 应 用 分 栏 时 ,可 给 人 以 严谨 、 和 谐 , 理 性 之 美 
(图 9-3-10 一 图 9-3-12)。 


图 9-3-10 ”版 面 设计 中 的 分 栏 


1. 竖 向 通栏 

竖 回 通栏 画面 适合 纯 文字 编排 , 恨 好 的 通栏 版 面 冷静 .严肃 ,但 也 会 产生 有 呆板 .无趣 的 负 
面 效 果 。 使 用 这 种 设计 方式 时 ,可 通过 调整 字体 .设计 底 纹 等 方法 使 画面 生动 起 来 。 

2. 紧 向 双 栏 

竖 回 双 栏 适合 文学 类 书籍 .杂志 内 页 正文 的 编排 ,也 可 使 用 左边 放置 文字 .右边 放置 图 
片 的 方法 将 版 面 重新 划分 ,以 增强 版 面 的 变化 性 。 

3. 纵向 多 栏 

均衡 的 多 栏 适 用 于 添加 文字 多 有 旦 密集、 版面 又 太 宽 的 版 面 ,最 常见 的 就 是 报纸 版 面 的 编 
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9-3-11 韩国 美食 网 站 导航 编排 中 的 分 栏 设 计 


图 9-3-12 ”iPad 界面 编排 中 的 分 栏 设 计 


排 , 可 以 根据 正文 内 容 调整 栏 的 宽度 。 

4。 横 栏 

横 栏 近似 于 竖 回 通栏 ,但 有 其 目 身 特点 ,主要 就 是 横 栏 版 面 有 明显 的 槛 回 分 割 版 面 的 标 
记 , 比 如 底 纹 色 彩 的 阶段 变化 , 栏 之 间 有 横 线 相隔 。 每 个 栏 内 并 不 以 通栏 的 形式 排列 文字 ， 
而 是 根据 素材 进行 文字 错落 编排 或 图 文 混 排 。 

5. 特殊 的 栏 

很 多 时 候 栏 要 根据 设计 需要 来 设 定 ,特殊 版 面 中 可 能 同时 存在 横 栏 和 竖 栏 , 栏 的 大 小 、 
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宽 军 也 不 尽 相 同 ,打破 对 称 格式 。 一 般 适 用 于 设计 散 页 ,以 强调 页 面 的 视觉 效 末 。 以 文字 为 


主 的 版 面 , 经 向 用 线条 来 分 栏 ,线条 分 枉 可 以 使 栏 之 间 的 分 界 更 加 清晰 ,便于 读者 阅读 ,同时 
线条 样式 多 变 ,在 画面 中 能 够 起 到 很 好 的 装饰 效果 。 
(二 ) 满 版 


满 版 式 设计 即 版 面 不 留 固 定 日 边 ,图 像 、 图 形 不 受 版 心 约束 ,主要 用 图 片 传 达 信 息 , 以 图 
片 充 满 整 个 版 面 , 在 视觉 传达 上 有 下 观 .表现 力 强 的 特点 。 一 般 用 于 传达 抒情 或 运动 信息 的 
页 面 , 因 为 不 受 边 框 限 制 , 感 党 上 与 人 更 加 接近 ,便于 情感 与 动感 的 发 挥 。 

根据 版 面 的 需要 ,文字 的 位 置 编排 在 版 面 的 上 下 左右. 中心 点 上 ,层次 清晰 ,传达 信息 
准确 明了 。 满 版 式 设 计 有 主题 突出 ,传播 速度 快 、 视 沉 表 现 强 烈 的 效果 ,是 杂志 广告 内 页 、 招 
贴 设计 等 版 式 设 计 中 主要 的 表现 形式 。 满 版 式 给 人 大 方 、 百 日 的 感觉 ,常用 于 平面 广告 中 
(图 9-3-13) 。 

满 版 设计 的 主要 特征 是 设计 可 根据 内 容 和 构图 的 需要 上 自由 地 发 挥 ,强调 设计 个 性 化 。 
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图 9-3-13 ” 满 版 式 编排 设计 


(三 ) 分 割 
分 割 是 指 版 面 中 以 设计 效果 为 日 的 的 区 域 划 分 ,是 版 式 设计 常用 形式 之 一 。 分 割 可 以 
调整 画面 的 灵活 性 ,对 画面 进行 取舍 再 拼 贴 ,形成 另 一 种 风格 的 版 式 ( 图 9-3-14)。 
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图 9-3-14 ”版 面 设计 中 利用 字形 结构 做 的 画面 分 割 设 计 
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下 面 介 绍 三 种 第 用 的 分 割 方法 。 

1) 水 平分 割 

水 平分 割 是 将 整个 版 面 分 为 上 下 两 个 或 多 个 部 分 ,在 分 割 的 某 部 分 配置 图 片 ,其 他 部 分 
配置 文字 。 有 图 片 的 部 分 感性 活力 ,文字 部 分 则 理性 .静止 。 上 下 可 以 分 配 多 幅 或 者 一 幅 图 
片 ,文字 应 稍 多 ,以 调节 版 面 。 

2) 垂直 分 割 

垂直 分 割 是 把 版 面 分 割 为 左右 两 个 部 分 ,分 别 在 左右 配置 文字 或 图 片 。 当 左右 两 部 分 
形成 强 弱 对 比 时 ,会 造成 整个 画面 视觉 的 不 平衡 。 但 也 只 是 视觉 习惯 的 问题 ,不 如 上 下 分 割 
视觉 自然 。 寿 是 将 分 割 线 虚 化 处 理 , 或 用 文字 进行 左右 重复 或 者 穿插 ,左右 图 文 在 视觉 上 则 
会 自然 得 多 。 

3) 目 由 分 割 

自由 分 割 是 无 规则 .不 受 限制 地 分 割 画面 的 一 种 方式 , 它 不 同 于 数学 规则 分 割 产 生 的 整 
齐 效果 ,自由 分 割 可 使 画面 产生 活 泌 .不 受 约束 的 感觉 。 

自由 分 割 编 排 时 应 注意 图 片 大 小 、 主 次 分 明 、 方 形 图 与 退 底 图 的 搭配 ,同时 还 应 考虑 下 
密 均匀、 视觉 方 回 等 因素 。 上 自由 分 割 看 似 随 意 的 分 散 构 图 ,包含 着 设计 者 的 精心 构思 与 巧 
妙 布置 ,画面 要 有 统一 的 感觉 ,如 色彩 的 统一 等 。 

自由 分 割 设计 将 文字 和 图 像 分 散 排 列 在 页 面 各 个 部 位 ,视觉 虽然 分 散 , 但 整个 版 面 仍 能 
给 人 以 统一 、 完 整 的 感觉 。 总 体 设计 时 应 注重 统一 气氛 ,进行 色彩 或 图 形 的 相似 处 理 , 注 重 
节奏 ,均衡 \ 玖 密 等 要 素 ,避免 杂乱 无 曹 , 做 到 形 散 神 不 散 。 同 时 又 要 突出 主体 ,符合 视觉 流 
程 规律 ,这样 才 能 取得 最 佳 效 果 ( 图 9-3-15 ) 。 
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图 9-3-15 ”海报 设计 中 画面 的 分 割 设计 


312| 视觉 传达 设计 (第 2 版 ) 


第 四 习 ” 影 啊 版 式 设计 的 因 系 


版 面 设计 就 是 在 版 面 上 ,将 图 片 .文字 进行 排列 组 合 ,以 达到 传递 信息 和 满足 审美 需求 
的 作用 ; 设计 的 对 象 是 图 片 和 文字 ,设计 的 目的 是 传递 信息 和 满足 审美 需求 。 


一 、 样 式 
使 用 不 同 的 文字 、 图 片 样式 能 和 市 给 人 以 不 同 的 感受 。 正 确 选 择 样 式 才 能 传递 正确 的 


见 
1. 视觉 度 的 含义 
视觉 度 是 指 文字 、 图 像 ( 照 片 .插图 ) 对 人 产生 的 视觉 吸引 力 的 视觉 强 弱 度 。 版 面 的 视觉 
度 和 图 版 率 一 样 关 系 到 版 面 的 生动 性 .记忆 性 和 阅读 性 。 图 片 比 文字 更 吸引 人 注意 ,图 片 的 
如 果 仅 仅 是 文字 版 面 的 排列 而 无 图 插入 ,版 面 就 会 显得 过 于 严肃 冷漠 .生硬 ,使 人 无 阅 
读 兴 趣 ; 相反 ,只 有 图 片 而 无 文字 或 者 只 有 一 些 视 觉 度 低 的 文字 和 图 片 ,也 会 削弱 与 读者 的 
沟通 力 和 亲和力 ,阅读 兴趣 也 随 之 减弱 (图 9-4-1) 。 
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9-4-1 版式 设 计 中 视 党 度 


2. 图 片 视 宽度 的 强 弱 比较 

图 片 可 分 为 两 类 一 一 写实 性 的 、 抽 象 性 的 。 一 般 来 讲 , 在 同等 大 小 的 情况 下 ,抽象 图 形 
的 视觉 度 强 于 写实 图 形 ,这 是 因为 简单 的 图 形 更 容易 记忆 ,人 对 简单 的 图 形 更 敏感 。 

写实 性 图 片 中 人 的 形象 具有 最 强 的 视觉 吸引 力 ,尤其 是 人 的 脸 部 ,看 到 后 让 人 兴奋 。 选 
择 适 当 的 图 片 视觉 度 ,以 传递 正确 的 信息 。 新 闻 使 用 照片 可 以 增加 说 服 力 ,让 读者 觉得 新 闻 
真实 可 信和 ,并 且 增 添 阅读 的 兴趣 ; 使 用 插图 ,可 以 快速 传递 文章 的 内 容 , 使 用 图 表 可 以 让 人 
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清楚 直观 看 到 数据 。 这 些 都 有 利于 信息 的 传播 (图 9-4-2 一 图 9-4-4) 。 
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图 9-4-3 ”生命 发 展 历程 图 表 设 计 


一 般 来 说 ， ”出 文字 (小 说 、 诗集 等 ) 视 觉 度 低 ,图 片 太 多 会 破坏 严肃 性 。 趣 味 图 书 ( 时 疝 
杂志 、 儿 童 读物 等 ) 视 觉 度 高 ,图 片 多 可 增加 阅读 兴趣 。 


(二 ) 图 版 率 
图 版 率 的 含义 
版 面 中 的 图 片 与 文字 所 占 的 面积 比 叫 作 图 版 率 。 如 果 版 面 全 是 文字 的 话 ,图 版 率 就 为 0， 
全 是 图 的 话 ,图 版 率 就 为 100% 。 增 加 图 版 率 可 以 增加 版 式 的 亲和力 ,在 达到 50% 左 右 时 ， 
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图 9-4-4 ”伊拉克 战争 伤亡 人 数 图 表 设 计 


亲和力 急剧 上 升 ; 图 版 率 一 旦 超过 了 90% ,如 果 没 有 文字 ,反而 会 感觉 空洞 无 味 ,给 人 单调 
的 感觉 。 如 果 稍 微 加 入 一 点 文字 ,版式 就 又 活跃 起 来 (图 9-4-5 ) 。 
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图 9-4-5 动物 纪录 片 海报 设计 


2. 视觉 度 与 图 版 率 的 区 别 


图 版 紊 是 指 相对 于 文章 图 所 占 的 比例 ,用 % 来 表示 ; 视觉 度 是 指 图 片 视 觉 吸 引力 的 
强 弱 。 
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视觉 度 可 以 提高 图 版 率 活 跃 版 面 , 没 有 图 的 版 式 显 得 很 压抑 , 令 人 塞 上 县 。 这 种 版 式 只 适 
合 于 字典 法规 等 特殊 用 途 的 书籍 ; 加 上 一 张 图 片 后 感 党 就 完全 不 同 了 ,显得 很 有 生气 ,让 
人 产生 阅 谈 的 兴趣 (如 下 表 所 示 )。 


严肃 文学 (小 说 .诗集 等 ) 太 高 会 破坏 严肃 性 严肃 

一 般 读物 (故事 .报纸 等 ) 增加 阅读 兴趣 ,但 如 果 图 太 多 信息 则 过 少 

趣味 图 书 ( 时 尚 杂志 .儿童 读物 等 ) 创造 活路 的 气氛 活泼 
(三 ) 跳跃 律 


1. 文字 跳跃 律 


版 面 中 最 小 字 与 最 大 字 字 体 大 小 的 比例 叫 作 文字 跳跃 率 。 比 例 越 大 ,跳跃 率 越 高 。 较 
高 的 文字 跳跃 率 可 以 吸引 人 的 注意 力 ; 降低 跳 路 率 给 人 沉稳、 高 品质 、 历 史 感 的 印象 ; 提高 
跳跃 率 给 人 健康 、 有 活力 的 印象 ; 正确 的 文字 跳跃 律 , 传 递 正 确 的 信息 (图 9-4-6)。 
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9-4-6 ”韩国 海报 设计 


2. 图 片 跳 跃 律 


版 面 中 面积 最 小 的 图 片 与 面积 最 大 的 图 片 的 面积 比 , 叫 作 图 片 跳 跃 率 。 比 例 越 大 跳 
跃 率 越 高 。 图 片 跳 跃 率 低 , 给 人 以 稳重 、 高 品质 的 感受 ; 图 片 跳跃 率 高 ,给 人 轻松 俏皮 的 
感受 ; 放大 某 些 图 片 ,形成 主 次 ,版 面 显 得 更 加 有 条 理 , 有 生气 ; 大 框架 中 宜 用 局 部 特写 
的 照片 。 

用 大 小 两 张 照 片 做 人 物 设计 ,原则 上 大 的 框架 中 采用 特写 照 ,小 的 框架 中 采用 全 身 照 。 
照片 面积 的 大 小 与 照片 中 物体 的 繁 简 程 度 进行 对 比 ,可 以 增强 动感 (图 9-4-7)。 

(四 ) 网 格 拘束 率 

网 格 拘 束 率 指 文字 、 图 片 受 网 格 约束 的 程度 。 

(1) 严格 拘束 于 网 格 的 版 面 给 人 稳重 的 印象 ; 脱离 网 格 则 有 自由 的 感觉 ,产生 轻松 有 
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9-4-7 电影 海报 设计 (Grzegorz Domaradzki) 


趣 的 版 面 。 
(2) 要 体现 庄重 高 格调 ,最 宜 使 用 高 网 格 拘束 率 的 版 面 设 计 。 
(3) 选择 正确 的 网 格 拘 束 率 ,传递 正确 的 信息 (如 下 表 所 示 ) 。 


严肃 文学 高 


(五 ) 角 有 版 . 挖 版 .出 血 版 

1. 角 版 

角 版 即 在 版 面 上 画 一 个 四 方形 的 框 ,把 图 版 置 于 框 中 ,这 种 图 版 形式 称 为 角 版 ,也 称 方 
形 版 面 , 是 最 常见 .最 简洁 大 方 的 形态 。 角 版 图 有 庄重 、 沉 静 与 良好 的 品质 感 , 角 版 理性 ,使 
版 面 紧 次 ; 在 较 正 式 文 版 或 宣传 页 设计 中 应 用 较 多 (图 9-4-8) 。 


9-4-8 宣传 折 页 设计 (Jason Rubino) 


2. 挖 版 

控 版 图 也 称 退 底 图 , 它 打 破 约 束 , 活 泼 上 和 目 由 ; 将 图 片 中 精彩 的 图 像 部 分 按 需 要 剪裁 下 
来 。 控 版 图 形 自由 而 生动 ,动感 十 足 , 亲 切 感人 ,给 人 印象 深刻 。 借 简洁 .单纯 的 形态 追求 鲜 
明 而 强烈 甚至 是 张扬 到 极致 的 艺术 效果 (图 9-4-9)。 
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图 9-4-9 ” 挖 版 图 形 Natural drinks 天 然 果 皮 饮 料 系列 


3， 出 血 版 
出 血 版 即 图 形 充 满 或 超出 版 面 , 无 边框 限制 ,有 加 外 扩张 和 和 舒展 之 势 。 出 血 版 图 形 放 
大 ,局 部 图 形 的 扩张 性 使 人 产生 紧迫 感 , 情 感 得 以 更 好 地 宣泄 ,动态 更 好 地 舒展 ,并 有 很 高 的 
图 版 率 ,一 般 用 于 传达 抒情 或 运动 的 版 面 ( 图 9-4-10) 。 
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图 9-4-10 出 血 版 图 形 
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印尼 Ahsanjaya Corp 时 尚 画 册 


4. 角 版 . 挖 版 .出血 版 的 组 合 运 用 

角 版 沉静 , 挖 版 活 泌 ,出 血 版 舒展 、 大 气 。 设 计 中 ,图 形 的 三 种 处 理 方 式 可 以 穿插 灵活 运 
用 ,避免 单一 编排 方式 ,使 版 面 显得 采 板 而 松散 无 序 。 

(六 ) 空白 率 

版 面 上 图 片 文字 所 占 的 面积 与 空 日 面积 的 比例 。 空 日 越 多 空白 率 越 高 (图 9-4-11) 。 

(1) 高 版 面 率 ,体现 使 用 者 是 个 热情 、 有 干劲 的 人 ; 低 版 面 率 ,体现 使 用 者 是 个 沉静 稳 
健 、 有 品位 的 人 。 

(2) 要 表现 高 品质 、 高 质量 的 商品 需要 大 面积 的 空 日 。 

(3) 要 传递 古朴 .恬静 的 感觉 , 宜 采 用 高 空白 率 的 版 式 。 

(4) 低空 白 率 体现 丰富 的 信息 。 我 们 日 凋 接 和 触 到 的 印刷 物品 中 ,版 面 率 最 高 一 般 是 报 
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纸 。 报 纸 以 丰 曙 的 信息 来 吸引 谈 痢 ,所 以 高 的 版 面 率 是 很 必要 的 。 一 些 娱乐 杂志 和 书籍 同 
样 如 此 。 


图 9-4-11 Olmo bikes 高 级 自行 车 品牌 宣传 册 设 计 Riccardo Raspa 


二 、 版 面 
选择 好 适当 的 样式 后 ,就 需要 调整 这 些 样式 的 位 置 关 系 。 样 式 按 什 么 样 的 关系 排列 , 称 
为 版 面 。 


(一 ) 版 面 中 元 素 的 位 置 和 比例 

在 版 式 中 需要 疝 大 众 传达 的 信息 经 常 有 若干 ,这 些 有 主 有 次 的 信息 放置 的 位 置 和 其 尺 
才 的 大 小 是 需要 设计 者 仔细 其 酌 的 。 为 了 配合 不 同 媒质 的 需要 ,在 版 式 设计 中 有 些 元 素 被 
归纳 ,有 些 元 素 被 舍弃 ,但 那些 重要 的 、 能 维系 彼此 之 间 联 系 的 信息 都 应 被 保留 下 来 。 

(二 ) 版 面 中 视觉 元 素 的 对 比 关 系 

对 比 是 版 式 设计 中 利用 视觉 元 素 的 相同 或 相 异 来 进行 对 照 和 衬托 产生 的 一 系列 如 朴 
密 、 大小、 节奏、 质感 等 视觉 上 的 关 别 ,能 够 对 人 的 视觉 心理 产生 影响 。 巧 妙 地 使 用 对 比 不 仅 
可 以 使 设计 在 视觉 上 更 具 吸 引力 ,而 且 可 以 清晰 地 传递 设计 者 的 设计 理念 ,告诉 受众 先 看 哪 
一 部 分 ,再 看 哪 一 部 分 。 在 版 式 设计 中 我 们 可 以 运用 多 种 方法 来 实现 对 比 ,如 字 与 字 、 形 与 


形 、 字 与 形 都 存在 着 对 比 的 关系 ,这 种 关系 越 明 显 、 越 强烈 ,信息 传达 得 就 越 明 确 , 对 人 的 视 
觉 心理 的 冲击 力 就 越 强 。 

(三 ) 版 面 中 “ 留 白 ”和 版 面 外 的 视觉 空间 

1. 计 和 白 当 黑 


对 设计 中 的 留 日 可 以 有 和 多重 理解 ,并 非 只 是 单纯 意义 上 的 空 日 区 域 ,其 是 对 版 式 “ 开 放 
式 ” 的 一 种 阐述 。 成 功 的 设计 总 是 善于 利用 日 色 或 是 开放 式 版 式 来 保持 视觉 的 舒适 。 设 计 
中 的 “日 ”与 ^ 黑 ”,“ 虚 ”与 “ 实 " 在 理解 和 使 用 上 都 应 把 握 好 “ 度 ”, 太 玖 容易 造成 视觉 冲击 力 不 
强 , 太 密 又 显得 面面俱到 ,不 能 过 下 或 过 密 , 否 则 容易 过 犹 不 及 。 

2. 版 面 之 外 的 视觉 空间 

在 版 式 设计 中 ,版 面 之 外 的 视觉 空间 常 剃 能 激 起 观 者 的 兴趣 ,富有 视觉 扩展 力 的 设计 能 
使 受众 在 头脑 中 目 动 对 画面 外 的 部 分 产生 联想 。 著 名 的 美国 设计 师父 痢 森 。 古 德 曼 在 书 中 
时 叙述: 版 式 设计 中 常用 两 种 效果 来 突出 视觉 外 的 空间 ,一 种 是 物体 的 一 部 分 被 夸大 到 面 
面 之 外 ,为 一 种 是 一 系列 的 图 形 或 文字 排列 看 越 出 画面 。 这 两 种 艺术 效果 都 可 以 制造 出 空 
间 的 延伸 感 , 在 人 的 心理 上 形成 虚拟 的 视觉 空间 ,从 而 达到 理想 的 视觉 效果 。 
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(四 ) 版 面 中 设计 元 素 之 间 的 关联 性 

美国 设计 师 艾 莉 森 。 古 德 曼 曾 就 版 式 设 计 中 如 何 处 理 设 计 元 素 之 间 的 视觉 关联 性 说 
道 :“ 在 版 式 编排 设计 中 ,元 素 之 间 的 呼应 可 以 在 视觉 上 进行 弹性 处 理 , 诸 多 需要 表达 的 视 
觉 元 素 要 存在 一 种 动态 的 联系 ,视觉 元 素 整 合 在 一 起 并 不 是 单纯 的 罗列 ,而 是 用 充满 设计 感 
的 理念 进行 整合 ,前 提 是 这 么 处 理 可 以 增加 趣味 性 和 注意 力 ,而 不 是 单纯 地 为 了 怕 受 众 看 不 
到 这 么 多 。” 

在 版 面 设 计 中 形成 系列 感 ,一 方面 需要 将 设计 元 素 在 视觉 上 处 理 得 有 呼应 性 。 视 觉 上 
的 呼应 既 隐 星 又 显而易见 ,可 以 是 直观 视觉 上 的 ,也 可 以 是 概念 上 的 ,在 直观 视觉 上 ,可 以 利 
用 相同 的 背景 或 是 相同 的 图 形 装 饰 、 字 体 、 符 号 、 底 框 甚 至 是 有 相同 风格 的 布局 来 表现 ,这 些 
在 视觉 上 都 可 以 形成 系列 感 ; 男 一 方面 ,系列 感 要 求 视觉 信息 之 间 要 存在 动态 关联 。 

(五 ) 版 面 中 的 字体 和 色彩 

1. 字体 

文字 是 语言 的 视觉 形式 ,在 版 面 设 计 中 不 仅 可 以 传达 内 容 和 表现 风格 ,字体 的 变化 还 可 
以 带 给 观 者 不 同 的 视觉 心理 感受 。 

版 式 的 视觉 观感 可 以 通过 字体 来 协调 ,同一 系列 字体 的 使 用 会 使 版 式 看 上 去 规整 统一 ， 
而 安排 得 当 的 不 同系 列 的 字体 会 使 版 式 变 得 活泼 灵动 。 

版 式 设 计 的 目的 是 更 好 地 加 受众 传达 所 要 表达 的 信息 ,只 有 清晰 明了 、 易 读 才 能 让 受众 
从 心里 产生 想 沟通 的 愿望 。 布 局 恨 好 的 字体 是 交流 的 前 提 和 必要 的 组 成 部 分 。 

2. 色彩 

色彩 在 版 式 设 计 中 是 帮助 设计 师 出 彩 的 一 种 重要 的 表现 形式 。 因 为 视觉 在 人 体感 官 中 
体验 得 较为 直接 快速 ,而 漂亮 的 色彩 可 以 快速 地 通过 人 的 视觉 让 受众 群体 产生 兴趣 。 

色彩 具有 象征 意义 ,无论 是 从 生活 积累 还 是 个 人 情感 的 角度 来 说 ,人 们 对 色彩 的 喜 恶 已 
经 形成 了 比较 稳定 的 观念 ,所 以 在 版 式 设 计 中 要 考虑 所 选择 的 色彩 是 否 恰当 。 
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UI 设计 


UI 设计 即 User Interface Design( 用 户 界 面 设 计 ) 的 简称 ,是 指 对 软件 的 人 机 交互 .操作 
逻辑 .界面 美观 的 整体 设计 。 

UI 设计 分 为 实体 UI 和 虚拟 UI。 互 联网 说 的 UI 设计 是 虚拟 U1, 即 User Interface( 用 
户 界面 ) 的 简称 , 泛 指 用 户 的 操作 界面 ,包含 移动 App、 网 页 等 。 但 UI 不仅 指 操作 界面 ,还 
包括 一 切 人 与 机 融 互 动 的 界面 接口 .操作 平台 ,设计 上 不 仅 包 括 界 面 本 身 , 还 包括 交互 逻辑 
等 。 广 义 上 来 讲 ,UI 界 面 是 用 户 与 机 顺 相 互 传 递 信息 的 媒介 。 

UI 设计 包括 人 鲁 件 界面 和 软件 界面 ,是 计算 机 科学 与 心理 学 、 设 计 艺 术 学 、 认 知 科学 和 人 
机 工程 学 的 交叉 人 研 究 领 域 。 随 着 信息 技术 与 计算 机 技术 的 迅速 发 展 , 网 络 技术 的 突 飞 独 进 ， 
人 机 界面 设计 和 开发 已 成 为 国际 计算 机 界 和 设计 界 最 为 活跃 的 研究 方 问 。 


第 一 人 UI 设计 相关 知识 


界面 是 人 与 物体 互动 的 媒介 ,是 设计 师 赋予 物体 的 新 面孔 。 

UI 设计 则 是 指 对 软件 的 人 机 交互 .操作 人 逻辑 、 界 面 美观 的 整体 设计 。 好 的 UI 设计 不 
仅 让 软件 变 得 有 个 性 有 品位 ,还 让 软件 的 操作 变 得 舒适 .简单 、 目 由 ,充分 体现 软件 的 定位 和 

UI 表面 上 看 是 用 户 与 界面 两 个 组 成 部 分 ,实际 还 包括 用 户 与 界面 之 间 的 交互 关系 。 
具体 还 包括 : 可 用 性 分 析 、GUI(Graphic User Interface, 图 形 用 户 界 面 ) 设 计 、 用 户 测 试 等 。 

通过 对 界面 设计 不 同 需 求 进行 的 分 类 ,以 及 界面 设计 元 素 对 用 户 行为 的 影响 ,来 研究 用 
户 在 界面 设计 中 所 体现 的 重要 性 ; 交互 性 已 经 成 为 网 络 界 面 设计 中 设计 追求 的 日 标 。 为 了 
使 设计 满足 可 用 性 要 求 ,全面 地 了 解 用 户 特 征 及 多 元 化 要 求 是 十 分 必要 的 。 这 就 需要 找到 
正确 的 方法 来 记录 和 实现 多 元 化 的 用 户 要 求 。 


一 、UI 设计 的 概念 


界面 设计 是 人 与 机 融 之 间 传 递 和 交换 信息 的 巡 介 ,包括 便 件 界面 和 软件 界面 的 人 机 交 
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互 \ 操 作 罗 辑 、 界 面 美观 的 整体 设计 ,可 分 为 3 个 方向 : 用 户 研究 .交互 设计 ,界面 设计 
(图 10-1-1) 。 
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图 10-1-1 UI 设计 的 内 容 与 方向 


(一 ) UI 设计 不 等 同 于 版 式 设 计 

版 式 设 计 就 是 在 版 面 上 ,将 有 限 的 视觉 元 素 进 行 有 机 的 排列 组 合 。UI 设计 设计 需要 定 
位 使 用 者 .使 用 环境 、 使 用 方式 。 

UI 设计 的 内 容 包括 图 形 文字、 色彩 、 编 排 , 起 到 使 界面 美化 的 作用 ,需要 研究 用 户 需 
求 、 目 标 用 户 ,让 界面 变 得 更 友好 、 更 有 趣 .更 易 用 .更 舒适 (图 10-1-2)。 
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图 10-1-2 UI 设计 


(二 ) UI 设计 的 范畴 

1. 研究 界面 

图 形 用 户 界 面 是 指 采 用 图 形 方式 显示 的 计算 机 操作 用 户 界 面 。 国 内 目前 大 部 分 UI 工 
作者 都 从 事 这 个 行业 ,也 称 为 “美工 ”, 但 实际 他 们 承担 的 不 是 单纯 意义 上 美术 工人 的 工作 ， 
而 是 软件 产品 的 产品 外 形 设计 。 例 如 Windows 界面 .苹果 手机 界面 等 (图 10-1-3) 。 
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10-1-3 ”苹果 手机 与 Windows 10 界面 设计 


2. 研究 人 与 界面 的 关系 

研究 人 与 界面 的 关系 即 人 机 交互 ,人 研究 如 何 让 用 户 更 好 、 更 方便 地 使 用 软件 。 一 个 软件 
产品 在 编码 之 前 需要 做 的 就 是 交互 设计 , 即 第 说 的 " 吻 用 性 ”。 从 事 该 行业 的 人 称 为 “交互 设 
计 师 ” ,主要 的 工作 内 容 就 是 设计 软件 的 操作 流程 、 树 状 结构 、 软 件 的 结构 与 操作 规范 等 ,并 
确立 交互 模型 ,交互 规范 。 
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3. 研究 人 

用 户 体 验 (User Experience,UE) 是 指 用 户 使 用 一 个 产品 时 的 全 部 体验 。 我 们 所 开发 
的 软件 等 产品 ,最终 都 是 为 人 而 做 的 。 所 谓 以 人 为 本 ,这 不 能 是 名 空话 ,所 以 UI 设计 必须 
研究 人 、 研 究 用 户 ,要 了 解 用 户 想 要 什么 .要 解决 什么 问题 .喜欢 什么 \ 不 喜欢 什么 等 。 

UI 设计 是 一 种 结合 美学 、 计 算 机 科学 、 心 理学 ,行为 学 、 人 机 工程 学 \ 信 息 学 以 及 市 场 学 
等 的 综合 性 学 科 ,强调 人 -机 -环境 三 者 作为 一 个 系统 进行 总 体 设 计 。 

(三 ) UI 设计 的 分 类 

1. 以 功能 实现 为 基础 的 界面 设计 

交互 设计 界面 最 基本 的 性 能 是 具有 功能 性 与 使 用 性 ,通过 界面 设计 ,让 用 户 明 日 功能 操 
作 , 并 将 作品 本 号 的 信息 更 加 顺畅 地 传递 给 用 户 ,是 功能 界面 存在 的 基础 与 价值 。 但 由 于 用 
户 的 知识 水 平和 文化 背景 具有 差异 性 ,因此 界面 应 国际 化 、 客 观 化 地 体现 作品 本 号 的 信息 。 

2. 以 情感 表达 为 重点 的 界面 设计 

通过 界面 给 用 户 一 种 情感 传递 ,是 设计 的 真正 艺术 魅力 所 在 。 使 用 户 在 接触 作品 时 产 
生 感 情 共 吗 , 利 用 情感 表达 ,切实 地 反映 出 作品 与 用 户 之 间 的 情感 关系 。 和 情感 的 信息 传递 存 
在 春 确定 性 与 不 确定 性 的 统一 ,因此 ,我 们 更 加 强调 的 是 用 户 在 接触 作品 时 的 情感 体验 。 

3. 以 环境 因素 为 前 提 的 界面 设计 

任何 一 部 互动 设计 作品 都 无 法 脱离 环境 而 存在 ,周边 环境 对 设计 作品 的 信息 传递 用 
特殊 的 影响 ,包括 作品 目 喘 的 历史 、 文 化 .科技 等 诸多 方面 的 特点 ,因此 营造 界面 的 环境 氛围 
是 不 可 忽视 的 一 项 设计 工作 。 

用 户 界 面 设计 在 很 大 程度 上 就 是 在 探讨 如 何 让 产品 的 界面 更 加 具有 可 用 性 ,如 何 让 用 
户 有 更 恨 好 的 体验 。 这 是 一 种 优化 后 的 界面 ,通过 这 种 界面 ,用 户 能 更 方便 地 完成 任务 , 获 
得 恨 好 的 感觉 。 
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软件 开发 过 程 中 存在 重 技术 不 重 应 用 的 现象 。 许 多 商家 认为 软件 产品 的 核心 是 技术 ， 
而 UI 仅 是 次 要 辅助 ,忽视 了 民 好 的 UI 设计 是 提升 用 户 体验 的 主要 途径 ,是 提升 产品 苋 争 
力 的 重要 法 宝 。 


一 、 用 户 界 面 的 发 展 历 史 


为 了 实现 用 户 少 出 错 的 目标 ,计算 机 的 界面 设计 在 不 断 地 被 改进 ,从 早期 的 穿孔 卡片 到 后 
来 的 命令 行 界面 以 及 图 形 界 面 , 极 大 地 提升 了 用 户 操 作 计 算 机 的 效率 ,错误 率 也 大 大 降低 。 

用 户 界 面 的 发 展 史 可 以 分 为 三 个 阶段 。 

(1) 20 世纪 40 一 60 年 代 

从 20 世纪 40 年 代 ENIAC 计算 机 出 现 到 20 世纪 60 年 代 末 使 用 的 批 处 理 界面 
(图 10-2-1 ) 。 
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图 10-2-1 计算 机 早期 界面 一 一 穿孔 卡片 


(2) 20 世纪 80 年 代 
文本 用 户 界 面 (TUD) 在 20 世纪 80 年 代 被 大 量 应 用 于 IBM PC 及 其 兼容 机 中 (图 10-2-2) 。 


10-2-2 20 世纪 80 年 代 初 使 用 的 文本 或 命令 行 界 面 


(3) 20 世纪 80 年 代 初 到 现在 一 直 在 使 用 的 GUI 

1981 年 6 月 ,Xerox 公司 推出 了 Star。Star 于 1977 年 开始 人 研发, 它 延续 了 Alto 的 概 
念 , 在 硬件 上 做 了 一 些 升级 ,384KB 内 存 ( 可 扩展 到 1. 5MB),1024X768 的 黑白 分 状 率 ,两 
个 按键 的 鼠标 (原来 是 3 个 按键 ) ,最 重要 的 是 拥有 桌面 软件 ,支持 多 语言 ,能 够 连接 文件 服 
务 器 、 邮 件 服务 器 和 打印 服务 器 。 但 Xerox Star 是 一 个 完全 封闭 的 系统 ,不 允许 人 们 应 用 


系统 之 外 的 其 他 程序 语言 和 开发 环境 ,这 也 意味 着 它 不 文 持 第 三 方 软件 (图 10-2-3) 。 
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图 10-2-3 ”1981 年 Xerox Star 用 户 界 面 
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二 、GUI 的 发 展 


图 形 用 户 界 面 是 一 套 通过 操作 图 形 元 素 和 文本 与 计算 机 进行 交互 的 系统 。 常 见 的 图 形 
元 素 包 括 窗口 图标、 工具 栏 和 指 回 标识 ,它们 被 合 称 为 WIMP。 
(1) 1983 年 ,苹果 推出 Lisa, 第 一 次 在 个 人 电脑 中 配备 了 鼠标 (图 10-2-4) 。 


bl | 中 
| 


一 
~ 

bd 

天 于 一下 
je 
i 路 才 
| 


图 10-2-4 1983 年 以 乔布斯 女儿 名 字 命 名 的 Apple Lisa 电脑 


Apple Lisa 推出 于 1983 年 ,是 苹果 公司 推出 的 全 球 首 球 将 图 形 用 户 界 面 和 鼠标 相 结 合 
的 个 人 电脑 。1978 年 ,Lisa 工程 启动 ,其 提出 了 全新 的 图 形 用 户 界面 理念 。 与 后 来 推出 的 
Macintosh 系统 相 比 ,Lisa 更 为 先进 也 更 为 昂贵 。 

(2) 1985 年 Amiga 引领 时 代 。 

1985 年 注定 是 不 平凡 的 一 年 ,Amiga 一 经 发 布 就 引领 时 代 , 它 包括 了 高 色彩 图 形 、 立 体 
声 ,多 任务 运行 等 特点 ,这 使 得 它 是 一 款 极 好 的 适合 多 媒体 应 用 和 游戏 的 机 胡 。 

同年 8 月 ,微软 公司 的 Windows Version 1.0 为 激烈 的 芝 争 市 场 增添 了 几 分 火药 味 。 
它 可 以 在 一 个 窗口 中 同时 运行 几 个 DOS 程序 ,在 一 个 对 话 框 中 呈现 选项 按钮 . 复 选 框 文本 
框 和 命令 按钮 ,记事 本 上 其 至 可 以 显示 文本 缓存 中 还 有 多 少 空间 剩余 。Windows 1.0 可 以 
显示 256 种 颜色 ,窗口 可 以 任意 缩放 , 当 窗 口 最 小 化 的 时 候 昌 面 上 会 有 专门 的 空间 放置 这 些 
窗口 (就 是 现在 的 任务 栏 )( 图 10-2-5 ) 。 
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图 10-2-5 ”1985 年 微软 公司 发 布 了 16 位 的 图 形 用 户 界面 Windows 1.0 
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(3) 1987 年 苹果 公司 发 布 了 Apple Macintosh 工 。 


1987 年 4 月 ,苹果 公司 发 布 『 Apple Macintosh 工 ,第 一 代 彩 色 Macintosh ,拥有 24 位 
可 用 颜色 样本 (图 10-2-6) 。 
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10-2-6 ”Apple Macintosh 卫 图 形 用 户 界 面 


同年 10 月 ,NeXT 计算 机 发 布 。NeXT 是 由 苹果 公司 的 创办 人 史 带 夫 ，。 乔布斯 于 1985 
年 被 芋 末 公司 群 退 后 同年 成 立 的 。NeXT 计算 机 是 工业 设计 者 的 一 个 重大 胜利 ,未 来 主义 
的 black cube 和 高 分 辨 率 的 显示 需 , 一 个 图 形 界面 和 一 个 叫 作 NeXTStep 的 操作 系统 
1996 年 , 华 果 公司 买 人 了 NeXT 并 把 卉 布 斯 请 回 苹 果 公 司 帮助 运营 (图 10-2-7)。 
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图 10-2-7 NeXTStep 图 形 用 户 界面 


(4) 1990 年 微软 公司 发 布 了 Windows 3. 0。 
1990 年 5 月 ,微软 公司 发 布 了 Windows 3.0, 意 识 到 了 图 形 用 户 界 面 的 无 限 潜力 ,并 着 手 
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进行 了 较 大 的 改进 。 命 令 按钮 和 窗口 控制 条 有 3D 效果 ,操作 系统 本 身 支持 标准 模式 ,以 及 使 
用 了 超过 640KB 内 存 和 硬盘 的 386 增强 模式 ,从 而 能 使 分 辨 率 更 高 ,图 形 显 示 更 好 (图 10-2-8) 。 


图 10-2-8 ”Windows 3. 0 图 形 用 户 界 面 


(5) 1997 年 华 果 发 布 了 Mac OS 8。 

1997 年 7 月 ,Mac OS 8 破 草 而 出 ,这 距 史 带 夫 。 乔 布 斯 1996 年 重 回 苹果 公司 只 过 去 
了 一 年 的 时 间 。 两 周 之 内 卖 出 了 1. 25 亿 份 ,成 为 当时 最 畅销 的 软件 。Mac OS 8 也 允许 用 
户 设 置 痛 景 图 片 ,而 不 仅仅 是 单一 的 黑 日 样式 ,用 户 甚至 可 以 从 他 们 的 文件 夹 中 选择 图 片 来 
进行 设置 (图 10-2-9) 。 
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10-2-9 Mac OS 8 图 形 用 户 界 面 
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(6) 1998 年 微软 公司 发 布 了 Windows 98。 

1998 年 6 月 25 日 ,微软 公司 发 布 了 Windows 98,IE 浏览 器 代替 了 Windows shell , 桌 
面 右边 放置 了 广告 ,界面 允许 使 用 超过 256 色 来 泻 染 ,Windows 资源 管理 器 几乎 完全 改变 ， 
同时 “活动 果 面 "也 首次 出 现 ( 图 10-2-10)。 同 年 7 月 12 日 ,KDE 1.0 发 布 ,KDE 是 为 
UNIX 开发 的 一 个 网 络 公 开 的 桌面 环境 。KDE 希望 通过 提供 一 个 与 Mac OS 和 Windows 
95/NT 类 似 的 桌面 ,填补 UNIX 的 操作 系统 需求 。 它 是 一 个 完全 自由 开放 的 计算 机 平台 ， 
任何 人 都 可 以 自由 使 用 或 修改 其 源 代 码 ( 图 10-2-11)。 
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10-2-11 KDE 图 形 用 户 界 面 
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(7) 2001 年 微软 公司 发 布 了 Windows XP。 
2001 年 10 月 25 日 ,微软 公司 发 布 了 拥有 全 新 用 户 界面 的 Windows XP。 该 界面 支持 
更 换 皮 肤 ,用户 可 以 改变 整个 界面 的 外 观 和 感觉 ,默认 图 标 为 48X48, 文 持 数 百 万 种 颜色 
(图 10-2-12) 。 
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10-2-12 ”Windows XP 图 形 用 户 界 面 


2002 年 ,KDE 3.0 发 布 , 相 比 于 KDE 1.0 版 本 ,KDE 桌面 环境 有 了 显著 的 提高 ,所 有 
的 图 形 和 图 标 都 更 加 完善 ,拥有 了 更 统一 的 用 户 体验 (图 10-2-13) 。 
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10-2-13 ”KDE 3.0 图 形 用 户 界面 


(8) 2007 年 微软 公司 发 布 了 Windows Vista。 
2007 年 1 月 30 日 ,经 过 了 漫长 的 等 待 , 微 软 公 司 终 于 揭 开 了 Windows Vista 的 神秘 面 
纱 。 这 球 操 作 系 统 是 微软 公司 为 了 应 对 其 了 苋 争 对 手 而 发 布 的 ,包含 了 很 多 3D 效果 和 动画 。 
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日 Windows 98 以 来 ,微软 公司 一 直 试 图 改善 其 果 面 ,在 Windows Vista 中 ,微软 公 


面 小 工具 取代 了 活动 更 面 ( 图 10-2-14) 。 
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10-2-14 Windows Vista 图 形 用 户 界 面 


同年 ,苹果 公司 发 布 了 第 6 代 Mac OS X 操作 系统 Mac OS X Leopard ,再 一 


Copyright ©® 2007 Microsoft Corporstion. All rights reserved, 
Sevice Pack 2 
Upgrede Wind vote 


\ 司 用 困 


次 改进 了 


用 户 界 面 。 基 本 界面 仍 为 Aqua 和 水 品 滚动 条 ,加 入 了 一 些 铀 灰色 和 蓝 色 ,3D dock 和 更 多 
的 动画 及 交互 使 得 新 界面 看 上 去 有 痢 更 丰富 的 3D 效果 (图 10-2-15 ) 。 


Je NA 1 NY 
Ndi an Se .51 WE A 
i Ce -一 全 -一 


一 -一 
obervien Oil pe FOET. 2 40 PW 
Rs Case HFN 1 PE 
La "gra fh ps ne 
he ed 1?, SS Pd 


by 
莉 
- 医 
“及 


| 


过 


10-2-15 Mac OS X Leopard 图 形 用 户 界 面 


2008 年 GNOME 升级 到 了 2. 24 版 本 , 它 在 主题 和 艺术 性 方面 投入 了 大 量 的 精力 ,其 


标 是 “使 电脑 看 起 来 更 完美 ”( 图 10-2-16 ) 。 
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10-2-16 ”GNOME 图 形 用 户 界 面 


(9) 2009 年 微软 公司 全 球 同步 上 市 Windows 7。 

Windows 7 是 微软 公司 继 Vista 之 后 的 最 新 版 操作 系统 ,于 2009 年 10 月 23 日 全 球 同 
步 上 市 。Windows 7 拥有 简单 .快捷 、 吸 引 人 的 特性 。 具 体 表 现 为 ,高 效 快捷 的 方法 查找 和 
管理 文件 ,例如 Jump List 和 改进 的 任务 栏 预 虎 ,提高 工作 效率 ; 快捷 、 可 徘 的 性 能 ,意味 着 
得 心 应 手 ; 更 多 功能 (如 Windows 媒体 中 心 和 Windows 触 控 功能 ) ,使 很 多 流行 数字 化 应 
用 成 为 可 能 (图 10-2-17) 。 


10-2-17 Windows 7 图 形 用 户 界 面 
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第 三 站 ”UI 设计 的 工作 流程 及 界面 布局 


优秀 的 用 户 界面 可 以 实现 用 户 与 网 站 或 者 软件 之 间 更 好 的 交互 ,让 软件 的 操作 变 得 更 
加 每 适 、 更 加 人 性 化 。 可 以 上 毫 不 夸张 地 说 ,UI 决定 了 互联 网 创业 的 成 败 , 一 般 UI 设计 的 原 
则 是 个 性 化 的 视觉 程 现 \ 便 捷 的 交互 体验 ,统一 的 整体 风格 和 精致 的 细节 。 

做 好 UI 设计 ,一 是 应 注重 清晰 的 界面 ,二 是 遵从 “简洁 但 不 简单 2 的 设计 原则 ,三 是 一 
定 要 给 用 户 以 似曾相识 的 感觉 。 


一 、UI 设计 的 工作 流程 


(一 》 分析 
了 解 产 品 的 市 场 定位 、 产 品 定 义 、 客 户 群 体 、 运 营 方式 等 ,提出 可 用 性 设计 建议 。 
) 架构 
制订 交互 方式 ,操作 与 跳 转 流程 .结构 布局、 信息 和 其 他 元 素 。 
(三 ) 界面 
对 前 面 所 有 工作 加 以 设计 ,色调 \ 风 格 、 界 面 、 窗 口 ,图标 、 皮 肤 的 表现 是 最 关键 的 。 
(四 ) 输出 
输出 配合 好 开发 人 员 完 成 相关 的 界面 结合 。 
(五 ) 完善 
可 用 性 的 循环 研究 .用 户 体 验 回 馈 测试 回馈 ,UI 人 员 把 可 行 性 建议 进 


二 、UI 设 计 的 工作 流程 界面 布局 


(一 ) 界面 构成 要 素 

互联 网 与 传统 媒体 最 大 的 不 同 就 在 于 除 文字 和 图 像 以 外 ,还 包含 声音 、 视 频 和 画 等 新 兴 
多 媒体 元 素 ,增加 了 界面 动 性 。 

1. 文字 

文字 元 素 作 为 UI 设计 中 内 容 传 达 的 主体 ,有 着 其 他 任何 元 素 无 法 取代 的 重要 作用 。 
首先 是 文字 信息 符合 人 类 的 阅读 习惯 ,其 次 因为 文字 所 占 存 取 空 间 小 ,节省 了 下 载 和 浏览 时 
间 。UI 设计 中 的 文字 主要 包括 标题 、 信息、 文字 链接 等 形式 。 文 字 占 据 页 面 重要 比例 ,同时 
又 是 信息 重要 载体 , 它 的 大 小 .字体 .颜色 和 排 布 对 页 面 整 体 设 计 影响 极 大 。 以 文字 排 布 为 
主 的 UI 界 面 , 只 要 文字 排 布 得 当 , 版 面 同 样 可 以 生动 活泼 ,分 类 条 理 清 晰 ,不 会 给 人 单调 
感觉 。 

2. 图 形 

UI 设计 中 常用 的 图 形 格 式 包括 JPG、GIF 和 BMP。 图 形 元 素 包 括 标 题 . 背景 、 主 图 、 链 
接 图 标 四 种 。 图 形 往往 能 引起 人 们 的 注意 ,并 激发 阅读 兴趣 。 合 理 地 运用 图 形 , 可 以 生动 、 
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直观 .形象 地 表现 设计 主题 。 以 图 像 作 为 标题 和 链接 可 以 使 网 页 具有 更 好 的 视觉 效果 ,配合 
文字 增强 生动 和 形象 性 。 

主 图 与 背景 在 装饰 性 上 小 有 不 同 ,背景 是 衬托 主题 , 主 图 则 是 突出 表现 主题 。 主 图 是 整 
个 网 页 的 视觉 中 心 ,可 以 为 单调 的 文字 信息 增强 活力 ,能 给 人 强烈 的 视觉 信息 。 

3. 多 媒体 

UI 设计 中 的 多 媒体 元 素 主 要 包括 音频 、 视 频 和 动画 。 这 些 是 界面 构成 中 最 吸引 人 的 元 
素 。 好 的 多 媒体 元 素 不 但 可 以 增加 网 站 的 活力 ,还 可 以 有 效 地 提高 网 站 与 浏览 者 之 间 的 互 
动 交 流 。 

(二 ) UI 设计 的 界面 布局 

UI 设计 源 于 平面 设计 ,但 又 与 平面 设计 有 所 区 别 不 同 ,相同 的 是 在 设计 中 多 运用 平面 
构成 的 基本 原理 ,不 同 的 是 它 的 大 小 比较 固定 ,传统 的 媒体 只 限于 电子 显示 带 , 这 样 就 为 设 
计 者 提出 了 更 为 可 刻 的 要 求 。 

1. 视觉 顺序 

平面 的 视觉 影响 力 上 强 下 弱 , 左 强 右 弱 , 上 部 和 中 上 部 被 称 为 “最 佳 视 域 ” ,在 UI 设计 
中 一 些 突出 的 信息 ,如 主 标题 .每 天 更 新 的 内 容 等 通常 都 放 在 这 个 位 置 。 

2. 布局 步骤 

对 信息 进行 排 布 的 时 候 , 对 齐 .重复 .亲密 、 对 比 是 贯穿 设计 的 四 大 原则 。 

(1) 对 齐 

对 齐 除 了 能 建立 一 种 清晰 精巧 的 外 观 , 还 能 方便 实现 开发 。 基 于 从 左上 至 右 下 的 阅读 
习惯 ,移动 端 界面 中 内 容 的 排 布 通常 使 用 左 对 齐 和 居中 对 齐 , 表 单 填 写 的 输入 项 使 用 右 对 
齐 。 在 分 段 文本 中 ,相对 于 中 间 对 齐 的 文本 格式 , 左 对 齐 和 右 对 齐 的 格式 有 更 强烈 的 对 齐 暗 
示 。 比 起 其 他 对 齐 方式 , 左 对 齐 和 右 对 齐 的 文本 格式 能 够 创作 出 无 形 的 列 ,呈现 出 清新 的 视 
觉 暗 示 。 相 反 ,中间 对 齐 的 文本 格式 ,视觉 上 的 对 齐 暗示 就 很 模糊 ,各 个 要 点 之 间 的 并 列 关 
系 不 够 清楚 。“ 对 齐 ” 能 够 创造 更 整齐 的 版 式 , 让 信息 传达 更 加 快捷 (图 10-3-1) 。 

(2) 重复 和 对 比 

视觉 元 素 在 整个 设计 中 重复 出 现 , 既 能 增加 条 理性 也 可 以 加 强 统一 性 ,降低 用 户 认 知 的 
难度 。 需 要 突出 重点 时 就 可 以 使 用 对 比 的 手法 ,例如 图 片 大 小 的 不 同 或 者 颜色 的 不 同 表 示 
强调 ,让 用 户 直 观 地 感受 到 最 重要 的 信息 (图 10-3-2) 。 

(3) 80/20 法 则 

80/20 法 则 是 按 事情 的 重要 程度 编排 行事 优先 次 序 的 准则 ,是 建立 在 “重要 的 少数 与 
琐碎 的 多 数 ? 原 理 的 基础 上 的 。 这 个 原理 是 由 19 世纪 末期 至 20 世纪 初 的 意大利 经 济 学 
家 兼 社 会 学 家 维 弗 利 度 。 帕 累 托 提出 的 。 它 的 大 意 是 : 在 任何 特定 群体 中 ,重要 的 因子 
通常 只 占 少数 ,而 不 重要 的 因子 则 占 多 数 , 因 此 只 要 能 控制 具有 重要 性 的 少数 因子 即 能 
控制 全 局 。 

80/20 法 则 对 集中 资源 有 很 大 的 帮助 。 它 可 以 提高 设计 效率 。 一 个 产品 ,设计 师 用 的 
是 它 关 键 的 20% 的 功能 ,那么 设计 师 就 应 该 把 80% 的 时 间 ,设计 和 测试 资源 都 用 在 这 些 功 
能 上 面 。 设计 中 的 元 素 是 有 主 次 之 分 的 。 设 计 师 可 以 利用 80/20 法 则 来 评估 系统 元 素 之 间 
的 价值 ,并 做 出 更 加 优化 的 决策 。 


iPod + iTunes iPhone 
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Introducing iPhone 


iPhone combines three amazing products 一 a revolutionary 
moblle phone a widescreen iPod with touch conirols and a 
breakthrough Intermet communications device with 
deskiop-class email, web browsing, maps, and searching 一 
inio one small and lighhweight handheld device iPhone also 
introduces an entirely new user interface based on a large 
multi-touch display and pioneering new software, le 出 ng you 
control everything with just your fingers. So i ushers in an era 
of software power and sophistication never before seen in a 
mobile device _ completely redefining what you can do on a 
mobile phone 
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(4) 易 读 性 

在 设计 表达 时 ,一 定 要 考虑 内 容 的 易 读 性 。 适 当 使 用 图 形 可 以 增加 易 读 性 和 设计 感 ,而 
有 昌 图 形 的 理解 比 文字 更 高 效 。 那 些 用 文字 方式 表现 时 显得 见长 的 说 明 , 一 旦 换 成 可 视 化 的 
表现 方式 也 会 变 得 简明 清晰 ,可 视 化 的 图 形 可 以 将 说 明 标题 .数值 这 种 比较 生硬 的 内 容 , 以 
比较 柔和 的 方式 呈现 出 来 (图 10-3-3)。 


| 


10-3-3 ” 易 读 性 的 界面 设计 


(5) 美观 实用 效应 

人 们 往往 会 认为 美观 的 设计 更 实用 。 许 多 实验 都 证 实 了 这 个 效应 ,这 对 于 设计 的 接受 、 
使 用 和 表现 具有 重要 的 启示 。 

好 用 但 不 美观 的 设计 ,往往 接受 度 不 高 ,也 就 谈 不 到 实用 性 了 。 这 些 偏 见 及 其 市 来 的 一 
系列 后 续 反 映 是 很 难 改 变 的 。 美 学 在 设计 使 用 上 起 到 重要 作用 ,美观 的 设计 更 能 促进 正面 
态度 的 形成 ,而 且 人 们 会 更 愿意 容忍 美观 设计 的 缺陷 。 设 计 师 要 永远 追求 美观 的 设计 ,人 们 
认为 美观 的 设计 更 常用 到 ; 美观 的 设计 能 够 激发 创意 、 解 决 问题 ,促进 人 与 设计 建立 正面 关 
系 , 使 人 更 能 容忍 设计 的 缺陷 (图 10-3-4)。 

(6) 功能 可 见 性 

这 一 原则 是 预 设 用 途 在 视觉 设计 中 的 体现 。 物 品 或 环境 的 某 些 功能 比 其 他 功能 更 具有 
可 见 性 。 如 圆 的 轮子 比方 的 更 容易 深 动 ,因此 深 动 体现 了 圆 形 轮子 的 功能 可 见 性 。 


全 外 视觉 传达 设计 (第 2 版 


Before After 
Before After 


10-3-4 美观 实用 的 界面 设计 


普通 常见 的 物件 用 在 界面 设计 当中 ,可 以 上 暗示 与 现实 一 样 的 操作 。 例 如 上 蕊 起 立体 的 按 
钮 暗示 人 们 可 以 点 击 , 这 与 设计 师 印 象 中 实际 的 按钮 是 一 致 的 。 计 算 机 操作 系统 以 及 一 些 
硬件 系统 中 经 常 使 用 现实 中 常见 的 物件 来 完成 对 概念 的 传达 (图 10-3-5)。 
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